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1 Det statistiska underlaget

1.1 Urval och datainsamling via SCB

Studien har genomforts i form av en urvalsundersokning. Under sommaren 2007 lades
ett uppdrag pé Statistiska centralbyran (SCB) att ansvara for insamlingen av uppgifter.
Undersokningen genomfordes som en postenkét inklusive ett foljebrev (missiv) ut-
format av NITA, med tre paminnelser under perioden november 2007 — januari 2008.

1.2 Population

De objekt som man vill kunna dra slutsatser om fanns i tre, delvis dverlappande, del-
populationer:

* Personal vid universitet och hogskolor
* Registrerade pé forskarutbildning
* Registrerade péd grundliggande hogskoleutbildning

Endast studerande och personal vid de 32 hogskolor som omfattades av 2003 ars studie
ingick 1 undersokningen.

1.3 Urvalsram

Urvalsramarna till de tre delpopulationerna togs frén registren ”Personal vid universitet
och hogskolor” och ”Universitets- och hogskoleregistret”. Aktualiteten i registerstatisti-
ken skilde sig mellan delpopulationerna.

1 Personal: Ramuppgifterna avsdg 2006 ars uppgifter. I urvalsramen ingick tjanste-
kategorierna: professorer, forskarassistenter, lektorer, adjunkter, annan under-
visande och forskande PERSONAL” och forskarstuderande. Antalet i urvalsramen
var 23 319.

2 Forskarstuderande: Ramuppgifterna avsag uppgifter for hostterminen 2006. I urvalet
ingick doktorandstuderande med en aktivitet om minst 10 procent. Antalet i urvals-
ramen var 15 393.

3 Grundliggande hogskoleutbildning: Ramuppgifterna avsag prelimindrdata for host-
terminen 2007. Endast heltidsstuderande, definierat som programstuderande eller
registrering pd minst 15 kurspoéng (nya podngsystemet) t.o.m. oktober 2007, ingick
1 urvalsramen. Antalet 1 urvalsramen var 253 442.

Det totala antalet i urvalsramen var 284 524, dvs. farre 4n summan av de tre grupperna.
Orsaken ir att det fanns personer som ingick i mer &n en av de tre grupperna. Vanligaste
kombinationen var doktorandstuderande som dven fanns i personalkategorin forskar-
studerande.

For de tvé studerandegrupperna bildades atta strata uppdelade pa &mnesinriktning som
grupperats enligt SUN2000. Ett nionde stratum bildades for personal som inte var regi-
strerade i forskarutbildning.



Stickprovets storlek i dessa strata bestdmdes utifrin ett precisionskrav: felmarginalen
for ett 95-procentigt konfidensintervall for en skattad andel pa 50 procent inom strata
skulle vara hogst £6 procent. Det gav en urvalsstorlek pa approximativ 400 personer i
varje stratum. I tvé strata — Data- och systemvetenskap samt Tekniska utbildningar —
sattes ett hogre precisionskrav vilket gav urvalsstorlekar pa approximativt 600 personer.
Inom just dessa &mnesomraden aterfanns i 2003 éars undersokning en stor del av de
Internetanvindare som uppvisar de mest avancerade anvdndarmdnstren.

Tabell 1 Population och urval férdelat pa stratum

Population Urval
TOTALT 284 524 4 000
Humaniora och teologi 22 503 400
Samhallsvetenskap och juridik 80 897 400
Matematik och naturvetenskap 12 390 400
Datavetenskap och systemvetenskap 6 494 600
Teknisk utbildning 42 008 600
Lararutbildning 38 462 400
Vard- och medicinutbildning 43 668 400
Ovriga utbildningar 21 844 400
Personal 16 258 400

1.4 Viktberakning

Vikter har tagits fram sd att resultatet kan redovisas for hela populationen och inte bara
for de svarande. Vid viktberdkningen har hiansyn dels tagits till urvalsdesignen, dvs.
urvalets storlek for en viss grupp — t ex studenter i humaniora — i relation till populatio-
nen. Hansyn har ocksa tagits till skillnader i svarsbenégenheten mellan olika grupper
(t.ex. mellan kvinnor och mén).

1.5 Bortfall

Populationen utgjordes av studerande och personal vid universitet och hogskolor. Totalt
besvarade 2 047 personer frageblanketten, vilket utgor 50 procent av urvalet (vigd
svarsandel). 134 svarande var dock overtdckning, dvs. att de inte ldngre studerade eller
arbetade inom hogskolan. Tidigare erfarenheter, bl.a. fran Studentspegeln, pekade mot
en svarsfrekvens pa 55 procent. Utan en separat bortfallsundersdkning dr det inte moj-
ligt att forklara det nu uppnadda lagre utfallet. Vi kan dock konstatera att utfallet i 2003
ars undersokning, till den delen det géllde studenter, ocksé lag strax under 50 procent.
Det kan alltsé inte uteslutas att utfallet ar kopplat till &mnet for undersokningen.

For de enskilda frdgorna kan sedan ytterligare bortfall tillkomma till f6ljd av att vissa
svarsalternativ inte fyllts 1, eller fyllts 1 pa ett felaktigt sitt. Genomgdende 4r dock detta
partiella bortfallet i anslutning till de enskilda fragorna mycket 1agt.

Fragan att stdlla sig ar hur bortfallet kan tdnkas paverka undersokningens resultat? Vi
vet t.ex. att svarsbendgenheten dr dldersrelaterad, och att bortfallet generellt dr hogre
bland yngre personer dn bland dldre. Eftersom unders6kningsmaterialet klart visar pa att



Internetanvindning i minga avseenden dr generationsfriga, ligger det néra till hands att
misstinka att bortfallet resulterar i en underskattning av nya monster i Internetanvénd-
ningen.

Samtidigt finns sddan information om olikheter i svarsbendgenhet inbyggd i viktberdk-
ningen, dvs. bortfallets effekter ska i princip ha eliminerats vad géller &ldersfaktorn.
Motsvarande géller for kon och @mnestillhdrighet. Men, eftersom svarsfrekvensen gene-
rellt &r lagre &n for t.ex. Studentspegeln, dir samma metod for kalibrering av vikterna
tillimpas, har vi troligen hir att gra med en annan — okénd — faktor. Ddrmed gar det
heller inte att ha nagon uppfattning om bortfallet slar i den ena eller andra riktningen pa
enkétresultaten. Det enda som &r klart &r att vi vid punktskattning av en viss variabel far
ett bredare osdkerhetsintervall 4n vad ursprungligen var malet (+6 procent).

1.6 Uppfdljning av urvalet

I frageformulédret ombads respondenterna att ange inom vilket &mnesomrade man stude-
rade eller arbetade under hostterminen 2007 (Fraga 3). Totalt fanns fjorton fasta svars-
alternativ och ett 6ppet. Det har gjort det mojligt att jamfora utfallet med vad som for-
véntats utifran de registeruppgifter som legat till grund for det stratifierade urvalet.
Svaren har sedan kodats enligt f6ljande:

Tabell 2 Uppfoljning av amnesinriktning. Kodning av svarsalternativen

Angivet amnesomrade (Fraga 3) Kod Benamning
1 Sprak och sprakvetenskap 101 Humaniora
2 Humaniora utom sprak och sprakvetenskap 101
3 Teologi 101
4 Samhallsvetenskap inkl. beteendevetenskap 102 Samhallsvetenskaper
5 Ekonomi 102
6 Juridik 102
7 Matematik 103 Naturvetenskaper
8 Naturvetenskap 103
9 Datavetenskap 104 Datavetenskaper
10 Civilingenjorsutbildning 105 Teknik
11 Annan teknisk utbildning 105
12 L&rarutbildning 106 Lararutbildning
13 Lakare/tandlakare/apotekarutbildning 107 Medicin/Vard
14 Vardutbildning 107

Antal 6ppna svar uppgick till 272. Med stod av Svensk utbildningsnomenklatur (SUN
2000) har de 6ppna svaren sedan kodats. Utdver koderna 101-107 ovan finns 108,
”Qvrig dmnesinriktning” och 109 “Personal”. I de relativt f4 fall det inte varit mojligt att
koppla samman ett Oppet svar med SUN har den ursprungliga stratumkoden fatt gilla,
liksom i de tva fall dar ifyllda uppgifter saknades.

Aven inom gruppen “Personal” har ett tjugotal omkodningar gjorts och som bygger pa
respondenternas egna uppgifter.

Pé sa sitt har en ny variabel ”Stratumutfall” skapats. Denna har sedan korstabulerats
mot den ursprungliga statrumvariabeln:



Tabell 3 Uppfoljning av @mnesinriktning. Jimforelse mellan urval och utfall. Antal personer

Stratumutfall

Ursprungligt stratum Huma-  Samhalls- Natur- Data- Teknik Larar- Medicin Ovriga Personal  Summa

niora vetenskap  vetenskap  vetenskap utbildning Jvard inriktningar
Humaniora och teologi 181 14 3 0 2 10 1 0 2 213
Samhallsvetenskap och 8 150 2 0 2 1 7 0 1 171
juridik
Matematik och 1 14 162 7 5 3 4 3 1 200
naturvetenskap
Data- och 6 18 5 190 14 0 0 0 3 236
systemvetenskap
Teknik 3 8 7 16 239 2 0 2 1 278
Lararutbildning 4 5 6 0 1 184 0 0 0 200
Medicin/vard 1 10 14 0 2 3 164 5 3 202
Ovrig &mnesinriktning 63 28 15 5 9 36 2 25 4 187
Personal 0 0 1 0 1 0 0 0 223 226
Totalt 267 247 215 218 275 239 178 3 238 1913
Av tabellen framgar att Ovriggruppen kraftigt reducerats genom omkodningen. Framfor allt
forklaras det av att ett stort antal medie- och kommunikationsrelaterade amnesomraden,
liksom utbildningar inriktade mot formgivning, design och pedagogik forts dver till grupperna
Humaniora, Samhéllsvetenskap och Lararutbildning. Kvar 1 Ovriga inriktningar aterfinns
framst utbildningar inriktade mot tjdnster samt vissa SLU-utbildningar inom skogsbruk,
tradgard och veterindrmedicin.
Aven Datavetenskap har tappat en del, frimst till Samhéllsvetenskap och Teknik.
Foljande tabell anger hur stor andel av det faktiska utfallet som sammanfaller med ursprung-
ligt stratum. Genomgaende ligger andelarna i intervallet 82 — 92 procent. Extremfallen utgdrs
av Ovriggruppen, 13 procent och Personal, dir endast ett mindre antal omkodningar gjorts, 98
procent.
Tabell 4 Uppféljning av @mnesinriktning. Jamforelse mellan urval och utfall. Andelar i procent

Stratumutfall

Ursprungligt stratum Huma-  Samhalls- Natur- Data- Teknik Larar- Medicin Ovriga Personal  Summa

niora vetenskap vetenskap  vetenskap utbildning /vard inriktningar
Humaniora och 85% % 1% 0% 1% 5% 0% 0% 0%  100%
teologi
Sambhallsvetenskap 5% 87% 1% 0% 1% 1% 4% 0% 1% 100%
och juridik
Matematik och 1% 7% 81% 4% 3% 2% 1% 1% 0% 100%
naturvetenskap
Data- och 2% 8% 2% 81% 6% 0% 0% 0% 1%  100%
systemvetenskap
Teknik 1% 3% 2% 6% 86% 1% 0% 1% 0%  100%
Lararutbildning 2% 2% 3% 0% 1% 92% 0% 0% 0%  100%
Medicin/\Vard 0% 5% 7% 0% 1% 2% 81% 2% 2% 100%
Ovrig amnesinriktning  34% 15% 8% 3% 5% 19% 1% 13% 2% 100%
Personal 0% 0% 1% 0% 1% 0% 0% 0% 98% 100%
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Den viktigaste praktiska konsekvensen av uppfoljningen #r att gruppen Ovriga
inriktningar” som en f6ljd av att den blivit sa starkt decimerad inte kommer att inga i
den vidare resultatredovisningen.

En fraga att stdlla i det ssmmanhanget &r om det 6ver huvud taget r motiverat att lata
Ovriggruppen inga i urvalet? Bortsett frin den i6gonfallande hdga felprocenten i urvalet
handlar det om 400 enkater till en kategori dér utfallet pd enkétfragorna inte &r mojligt
att uttolka.

Det som Anda motiverar att behélla Ovriga inriktningar #r det 6nskvirda att kunna gora
jimforelser med tidigare undersékningar. Férsvinner Ovriggruppen paverkar detta
studentpopulationen totalt, ndgot som far betydelse for respektive andelar for kvinnor
och mén, andelarna for olika &lderskategorier osv.

En annan fraga dr vilken betydelse omkodningen far pa mojligheten att géra korrekta
punkskattningar av olika variabler. Omkodningen kan innebéra att en person flyttas fran
en urvalsgrupp dér han eller hon har hog vikt till en urvalsgrupp med laga vikter. Svaret
pa fragan dr att om ingenting tyder pa att felen i urvalen &r systematiska, dvs. felen &r
slumpmaissiga, bor de felaktiga vikterna jimna ut varandra.

1.7 Enkatfragorna

Utformningen av enkétfragorna har skett 1 samarbete med svenska och utlindska
forskare, detta som ett led i att forsdkra sig om fragornas relevans givet aktuella
fragestillningar pa den akademiska forskningsfronten.

Enkdétstrukturen utformades 1 samarbete med SCB. En preliminér version av enkéten
granskades av en sérskild expertgrupp inom SCB och med ett stort antal forslag till
forbattringar som resultat. Med nagra fa undantag justerades enkiten enligt rekom-
mendationerna.

Enkéten har oversatts till engelska. En delgrupp inom urvalet bestaende av 257
utldindska medborgare fick bade en svensk och en engelsk enkét vid forsta utsdndning
och vid enkdtpdminnelser. 101 av dem svarade pd enkiten, varav 46 pa den engelska
varianten.

Med sa pass fa respondenter av den engelska versionen kan det naturligtvis ifragaséattas
om Oversdttningen dr motiverad. For att sprida kunskap om undersékningen bland
utldndska forskare har tillgang den engelska versionen dock visat sig vara av avgorande
betydelse. Som ett resultat har ett antal propéer om forskarsamarbete kommit in.

Resultatet fran insamlingen har redovisats i form av avidentifierade mikrodata for

bearbetning, samt en teknisk rapport.

1.8 Redovisning av statistiska matt

De statistiska storheterna (parametrarna) utgors t.ex. av totaler och kvoter. De senare
bestéar vanligtvis av procentuella andelar. Statistiken kan redovisas for hela
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mélpopulationen, men mer information fas genom att dela upp den pa olika
redovisningsgrupper.

Erfarenheterna fran 2003 ars undersokning pekade pa fyra faktorer med betydelse for
observerade variationer:'

* KOon, dir midn genomgaende utnyttjar Internet i storre utstrackning dn kvinnor

« Alder, dir utnyttjandegraden #r hogst i yngre aldrar for att sedan successivt avta.

« Amnesomraden, dir Internet anvinds mer bland studenter inom samhills-, natur-
och datavetenskaper samt tekniska utbildningar, &n inom humaniora, larar- och
medicin/vardutbildningar.

 Fildelning, dar tunga fildelare genomgéende utnyttjar Internet i storre utstrackning

och for mer kvalificerade &ndamal 4n maéttliga fildelare vilka i sin tur uppvisar mer
avancerade anvandarmonster &n dem som inte fildelar alls.

Utfallet frdn 2003 ars undersokning visade ocksé att anvdndarmonstren bland den
hogskolans anstéllda personal ganska vél overenstimde med vad som kunnat iakttas
bland svenskarna i allméinhet.” Dérfor kommer dven en redovisning att géras med
avseende pa personalkategori, dér larare/forskare ges rollen som kontrollgrupp. I
tabellbilagorna redovisas darfor utfallet for enkétfragorna med berékning av svarsandel
pa foljande kategorier:

Personal- Studenter/doktorander | Amnesomrade: Humaniora
kategori: Lérare/forskare
Samhéllsvetenskap
Naturvetenskap
Kon: Kvinnor Datavetenskap
Min Teknik
Léararutbildning
Aldersgrupp: - 25 &r Medicin/Vard
26 —30 ar
31-35ér Fildelar- Tunga fildelare
36 —45 ar kategori: Mattliga fildelare
46 — 55 ar Fore detta fildelare
> 55 ar Ej fildelare

Svarsandelarna beriknas genom korstabulering. Som signifikansmatt anvinds chitva-
test ()2), eller dir s& ar mojligt, Fishers exakta test’. Signifikansgrinsen ar satt vid p <
0,050. Det ska utldsas som att sannolikheten att de uppmatta skillnaderna mellan olika
kategorier, t.ex. kvinnor och mén, skulle vara felaktig, &r mindre dn 5 procent. For de
fall p > 0,050 anges endast p-vardet, men inte svarsandelarna. Vidare anges antalet svar
1 urvalet som berdkningen &r baserad pé, t.ex. n=1913.

! Selg, Hakan, Internet i den svenska hogskolan varen 2003. Anvindarstudier inom SUNET. Rapport
2003-10-29. http://basun.sunet.se/anvandare.pdf

? Jamforelse gjordes med data fran World Internet Institute, www.wii.se

3 2x2-tabeller
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2 Natgemenskaper

2.1 Besok

Tva tredjedelar av Sveriges studenter besdker regelbundet en eller flera ndtgemenska-
per. Bland ldrare/forskare dr andelen en fjérdedel. Det finns ett tydligt aldersmonster: I
aldersgruppen upp till 25 &r dr andelen besdkare ca 80 procent och 72 procent 1 gruppen
nirmast darover (26-30 ar). Sedan borjar raset: ca 50 procent for kategorin 31-35 ar re-
spektive 30 procent for gruppen 36-45 ér. (tabell 5).

Main uppvisar ndgot hogre andelar 4n kvinnor. Bland &mnesomradena ligger natur-,
data- och teknikvetenskaper hogst, men skillnaderna dr relativt sma. Nio av tio fildelare
ar regelbundna besokare mot knappt hilften av de som aldrig fildelat.

Tabell 5 Besok pa natgemenskaper med fordelning pa personalkategorier, kon, amnesomraden, aldersgrupper,
kategorier av fildelare. Andel i procent

Kategori (p-vérde och urvalsstorlek) Grupp Ja Nej Summa
Personalkategori  Studenter/doktorander 67% 33% 100%
(p=0.000, n=1907) Larare/forskare 24% 76% 100%
Koén  Kvinnor 62% 38% 100%

(p=0.000, n=1907) Man 69% 31% 100%
Amnesomrade Humaniora 64% 36% 100%
(p=0.000, n=1670) Sambhallsvetenskap 69% 31% 100%
Naturvetenskap 75% 25% 100%

Datavetenskap 76% 24% 100%

Teknik 74% 74% 100%

Lararutbildning 61% 39% 100%

Medicin/Vard 62% 38% 100%

Aldersgrupp  —25 ar 80% 20% 100%
(p=0.000, n=1907) 26— 30 ar 72% 28% 100%
31-35ar 49% 51% 100%

36 —45 ar 31% 69% 100%

46 — 55 ar 21% 79% 100%

> 55 ar 7% 93% 100%

Fildelarkategori Tunga fildelare 87% 13% 100%
(p=0.000, n=1907) Mattliga fildelare 86% 14% 100%
Fore detta fildelare 67% 33% 100%

Ej fildelare 44% 56% 100%

Samtliga (skattat antal) 267 000 65% 35% 100%
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Av tabell 6 framgér att ca 80 procent av studenterna regelbundet besoker flera nitge-
menskaper, medan flertalet besdkande lirare/forskare nojer sig med en. Aldersménstret

gér igen.

Intressant dr att de kvinnliga besdkarna tycks ha en storre repertoar &n mén: 29 procent
besoker fler dn tre ndtgemenskaper, mot 18 procent for midnnen. Samma observation
kan goras for studenterna i humaniora. Dessa uppvisar ocksé en generellt lagre andel
besokare totalt, men bland dem som faktiskt utnyttjar ndtgemenskaper aterfinns den
storsta andelen med mer 4n tre gemenskaper.

Tabell 6 Antal besokta ndtgemenskaper med férdelning pa personalkategorier, kén, dmnesomraden,
aldersgrupper, kategorier av fildelare. Andel i procent

Kategori (p-vdarde och  Grupp Antal niatgemenskaper Summa
urvalsstorlek) 1 2-3 Fler &n 3

Personalkategori  Studenter/doktorander 21% 54% 25% 100%

(p=0.000, n=1117) Lé&rare/forskare 54% 39% 7% 100%

Koén  Kvinnor 19% 52% 29% 100%

(p=0.000, n=1117) Man 26% 56% 18% 100%

Amnesomréade Humaniora 11% 57% 32% 100%

(p=0.023, n=1070) Sambhallsvetenskap 23% 55% 22% 100%

Naturvetenskap 21% 54% 25% 100%

Datavetenskap 32% 48% 20% 100%

Teknik 20% 57% 23% 100%

Lé&rarutbildning 20% 56% 24% 100%

Medicin/Vard 21% 52% 27% 100%

Aldersgrupp —25 ar 18% 52% 30% 100%

(p=0.000, n=1117) 26 -30 ar 23% 62% 15% 100%

31-35ar 32% 60% 8% 100%

36 —-45 ar 39% 46% 15% 100%

46 — 55 ar 35% 53% 12% 100%

> 55 ar 44% 56% 0% 100%

Fildelarkategori Tunga fildelare 19% 52% 29% 100%

(p=0.005, n=1117) Mattliga fildelare 19% 54% 27% 100%

Fore detta fildelare 20% 56% 24% 100%

Ej fildelare 27% 54% 19% 100%

Samtliga (skattat 173 000 22% 54% 24% 100%

antal)
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Fran en lista pd 18 kdnda nitgemenskaper ombads de tillfragade att markera om de var
besokare. Flera alternativ kunde anges. Resultatet redovisas i1 diagram 1. Dar framgar att
Facebook och YouTube dr de ojamforligt populédraste gemenskaperna med 6ver 100 000
regelbundna besokare. Pa tredje plats kommer Resedagboken (ca 48 000) fére MySpace
och Bilddagboken. Sju sajter uppvisade endast fa besokare vilket ger oséker statistisk
skattning och har darfor utelimnats.*

Diagram 1 Besok pa vanliga/populédra ndtgemenskaper. Skattat antal personer

YouTube.com 117 000
Student.se
Resdagboken.se
MySpace.com
Lunarstorm.se
Helgon.net
Flickr.com
Familjeliv.se
Facebook.com 130000

Efterfesten.se

Bilddagboken.se 27 000

0 20000 40000 60 000 80 000 100 000 120000 140 000

Skattat antal regelbundna besokare dr 173 000 + 2 %

* Dessa dr: AcademiAlive.com, Bubblare.se, Hamsterpaj.se, Kamrat.com, Playahead.se, Playdo.se,
Vox.com
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2.2 Medlemskap

Merparten av dem som regelbundet besoker ndtgemenskaper dr ocksd medlemmar i en
eller flera gemenskaper, endast 9 procent ar det inte. Den starka &lderstendensen bestar
sa att andelen med medlemskap i flera gemenskaper faller successivt med okad alder,
parallellt med att andelen ”Ej medlem” i motsvarande grad okar. Ett uttryck for detta &r
den stora skillnaden mellan studenter och larare/forskare.

Mellan kvinnor och mén, respektive olika &mnesomraden dr variationerna annars sma
(tabell 7). Inte heller mellan de olika fildelarkategorierna skiljer sig monstren &t annat
an marginellt, med undantag for gruppen “E;j fildelare” som tydligt uppvisar ligre fre-
kvenser.

Tabell 7 Medlemskap i natgemenskaper med fordelning pa personalkategorier, kon, amnesomraden,
aldersgrupper, kategorier av fildelare. Andel i procent

Kategori (p-vdrde och  Grupp Medlem i Medlem i en Ej medlem Summa
urvalsstorlek) flera

Personalkategori  Studenter/doktorander 55% 37% 8% 100%
(p=0.000, n=1170) Larare/forskare 24% 40% 36% 100%
Koén  Kvinnor 52% 41% 7% 100%

(p=0.026, n=1170) Man 58% 32% 10% 100%
Amnesomrade Humaniora 63% 32% 5% 100%
(p=0.006, n=1115) Samhallsvetenskap 57% 37% 6% 100%
Naturvetenskap 51% 43% 6% 100%

Datavetenskap 69% 26% 5% 100%

Teknik 52% 40% 8% 100%

Lararutbildning 60% 28% 12% 100%

Medicin/Vard 45% 45% 10% 100%

Aldersgrupp —25&r 59% 36% 5% 100%
(p=0.000, n=1170) 26 —30 ar 51% 41% 8% 100%
31-35ar 42% 40% 18% 100%

36 —45 ar 33% 44% 23% 100%

46 — 55 ar 28% 24% 48% 100%

> 55 ar u.s. u.s. u.s. 100%

Fildelarkategori Tunga fildelare 67% 27% 6% 100%
(p=0.005, n=1170) Mattliga fildelare 57% 39% 4% 100%
Fore detta fildelare 62% 28% 9% 100%

Ej fildelare 40% 44% 16% 100%

Samtliga (skattat antal) 173 000 54% 37% 9% 100%
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De tillfragade ombads att fran en lista ange inriktningen pé nitgemenskapen. Flera al-
ternativ kunde anges. Diagram 2 redovisar utfallet, viktat till population.

Storsta antalet medlemmar har gemenskaper med social inriktning, ca 123 000, vilket
direkt aterspeglar den ovan konstaterade populariteten for Facebook.

Mellan 60 000 — 70 000 &r medlemmar i gemenskaper med inriktning mot underhall-
ning respektive fritidsintresses/hobby.

Yrkesrelaterade fragor lockar forhéllandevis fa, kanske inte sa oviantat med den starka
overvikten for studenter bland respondenterna.

Andliga och politiska gemenskaper lockar fa.

Under ”Annat” fick de tillfrigade ange slag av gemenskap. Aterkommande svar var
studier, resor, familjefragor, kontakter och dejting, konst och musik, spel och subkultu-
rer.

Diagram 2 Inriktningen pa natgemenskaperna. Skattat antal personer

Annat
Underhallning
Sociala kontakter 123 000
Politiska fragor
Andliga fragor

Fritidsintresse/hobby

Yrkesrelaterade fragor

0 20000 40000 60000 80000 100000 120000 140000

Skattat antal personer som dr medlemmar i en eller flera ndtgemenskaper dr 158 000 + 2%

I tabell 8 pa nédsta sida redovisas utfallet med fordelning pé standardgrupperingarna. Da
antalet respondenter i de dvre aldrarna dr forhdllandevis litet har dessa slagits samman
till en grupp > 35 ar. Tabell 9 sammanfattar tendenserna.
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Tabell 8 Inriktning pa de natgemenskaper man dr medlem i med fordelning pa personalkategorier, kon, amnesomraden, aldersgrupper, kategorier av fildelare. Andel i procent, flera

alternativ kunde viljas

Kategori (p-varde och  Grupp Yrkesrelaterade Fritidsintresse/ Andliga fragor Politiska Sociala Under- Annat
urvalsstorlek) fragor hobby fragor kontakter hallning
Personalkategori  Studenter/doktorander 10% 42% 3% 5% 78% 39% 5%
(n=1057) Larare/forskare 25% 34% 3% 3% 60% 12% 0%
Kén  Kvinnor 7% 37% 2% 2% 82% 21% 3%
(n=1057) Man 16% 49% 4% 8% 72% 42% 6%
Amnesomrédde Humaniora 11% 42% 2% 5% 77% 44% 6%
(n=999) Samhallsvetenskap 9% 39% 2% 7% 82% 37% 6%
Naturvetenskap 11% 42% 3% 2% 77% 30% 7%
Datavetenskap 12% 55% 4% 4% 56% 48% 6%
Teknik 11% 46% 2% 8% 82% 39% 3%
Lararutbildning 8% 49% 2% 2% 70% 45% 2%
Medicin/Vard 14% 34% 4% 2% 82% 37% 3%
Aldersgrupp —25 ar 7% 43% 2% 4% 82% 43% 4%
(n=1057) 26-30 ar 9% 40% 1% 5% 77% 30% 4%
31-35ar 17% 39% 5% 8% 61% 26% 11%
>35ar 44% 41% 6% 4% 60% 26% 6%
Fildelarkategori Tunga fildelare 14% 52% 4% 10% 70% 52% 6%
(n=1057) Mattliga fildelare 8% 43% 2% 3% 83% 40% 3%
Fore detta fildelare 14% 40% 1% 1% 80% 45% 5%
Ej fildelare 11% 37% 3% 2% 75% 25% 6%
Samtliga (skattat antal) 158 000 11% 42% 3% 5% 78% 29% 5%
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Tabell 9 Inriktning pa nidtgemenskaperna - sammanfattande tendenser

Natgemenskapens inriktning

Tendenser

Yrkesrelaterade fragor

med stigande alder

Man i mycket stérre utstrackning én kvinnor, betydelsen dkar

Fritidsintresse/hobby

Nasta storst i fraga om popularitet, relativt sma variationer

Andliga fragor

Liten betydelse, 0kar med stigande alder

Politiska fragor

Liten betydelse, oklar tendens, tunga fildelare storst andel!

Sociala kontakter

Storst popularitet, 4 av 5 ar medlemmar, kvinnor mer &n man,
datavetenskaparna for en gangs skull i botten.

Underhallning

Stor manlig overvikt, betydelsen minskar med stigande alder

Annat | Oklar tendens

2.2.1 Besoksfrekvens

De tillfragade ombads ange hur ofta man besokte den av de gemenskaper man var

medlem i och som man oftast var inne pa. De visar sig att en majoritet av medlemmarna
uppger dagliga besok, manga ocksa flera ganger dagligen (tabell 10).

Tabell 10 Besoksfrekvens pa den oftast besokta natgemenskapen med fordelning pa personalkategorier, kon,

amnesomraden, aldersgrupper, kategorier av fildelare. Andel i procent

Kategori (p-virde Grupp Flera Dag- Nagon/nagra Mer sédllan Summa
och urvalsstorlek) ganger ligen ganger i an en gang
dagligen veckan i veckan
Personalkategori  Studenter/doktorander 24% 43% 28% 5% 100%
(p=0.000, n=1060) Larare/forskare 10% 18% 37% 35% 100%
Kén  Kvinnor
(p=0.133, n=1060) Man
Amnesomradde Humaniora
(p=0.799, n=1025) Samhallsvetenskap
Naturvetenskap
Datavetenskap
Teknik
Lérarutbildning
Medicin/Vard
Aldersgrupp - 25 ar 25% 46% 25% 4% 100%
(p=0.000, n=1060) 26 —30 ar 22% 43% 32% 3% 100%
31-35ar 27% 33% 33% 7% 100%
> 35 ar 14% 19% 47% 20% 100%
Fildelarkategori Tunga fildelare 32% 48% 18% 2% 100%
(p=0.005, n=1060) Mattliga fildelare 24% 44% 29% 3% 100%
Fore detta fildelare 26% 38% 29% 7% 100%
Ej fildelare 16% 42% 34% 8% 100%
Samtliga (skattat 158 000 22% 43% 30% 5% 100%

antal)
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Det gér att se en tydlig gréns vid 35 ar. I dldrarna darunder rapporterar 60-70 procent att
besoken sker dagligen eller flera ganger dagligen. Motsvarande andel bland de éldre ar
35 procent.

Materialet pavisar inte signifikanta skillnader vare sig mellan kon eller mellan &mnes-
omréden.

Besoksfrekvenserna aterspeglas bland fildelarna dir de tunga fildelarna éar de 6verlagset
flitigaste besdkarna.

2.2.2 Medverkan i diskussioner

En knapp majoritet av medlemmarna uppger att de medverkar i diskussioner inom sina
gemenskaper. Den 6vervigande andelen svarar ”ibland”, endast en mindre andel — sex
procent — svarar “ofta”. Mén, datavetenskapare och tunga fildelare ar mer aktiva dn
kvinnor och studenter/doktorander fran ovriga &mnesomraden (tabell 11).

Négon alderstendens som ér statistiskt signifikant gr inte att urskilja och (ddrmed)
heller ingen skillnad mellan studenter/doktorander och l4rare/forskare.

Tabell 11 Medverkan i diskussioner i ndtgemenskaper med fordelning pa personalkategorier, kon,
amnesomraden, aldersgrupper, kategorier av fildelare. Andel i procent

Kategori (p-virde och  Grupp Ofta Ibland Aldrig Summa
urvalsstorlek)
Personalkategori  Studenter/doktorander
(p=0.209, n=1060) Léarare/forskare
Kén  Kvinnor 4% 43% 53% 100%
(p=0.000, n=1060) Man 7% 49% 44% 100%
Amnesomrédde Humaniora 6% 51% 43% 100%
(p=0.003, n=1025) Sambhallsvetenskap 6% 46% 48% 100%
Naturvetenskap 3% 45% 52% 100%
Datavetenskap 12% 58% 30% 100%
Teknik 5% 43% 52% 100%
Lararutbildning 4% 50% 46% 100%
Medicin/Vard 7% 37% 56% 100%
Aldersgrupp  —25 &r
(p=0.628, n=1060) 26 — 30 ar
31-35ar
>35ar
Fildelarkategori Tunga fildelare 9% 61% 30% 100%
(p=0.005, n=1060) Mattliga fildelare 6% 45% 49% 100%
Fore detta fildelare 3% 44% 53% 100%
Ej fildelare 4% 38% 58% 100%
Samtliga (skattat antal) 158 000 6% 46% 48% 100%
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2.2.3 Egna sidor

Drygt 80 procent av respondenterna uppger att de lagt upp egna sidor for att publicera
uppgifter om sig sjdlva och/eller ligga in eget material. En viss dvervikt for kvinnor och
studenter/doktorander i humaniora kan observeras. Det finns ocksé en tydlig aldersten-
dens med fallande andel egna sidor med 6kad élder (tabell 12).

Tabell 12 Egna sidor med uppgifter om sig sjalv och/eller eget material med férdelning pa personalkategorier,
kon, amnesomraden, aldersgrupper, kategorier av fildelare. Andel i procent

Kategori (p-virde och  Grupp Skaffat egen Inte skaffat/Egna Summa
urvalsstorlek) sida sidor erbjuds inte

Personalkategori  Studenter/doktorander 83% 17% 100%

(p=0.003, n=1058) Larare/forskare 54% 46% 100%

Kén  Kvinnor 84% 16% 100%

(p=0.005, n=1058) Man 80% 20% 100%

Amnesomrade Humaniora 91% 9% 100%

(p=0.003, n=1024) Samhallsvetenskap 83% 17% 100%

Naturvetenskap 78% 22% 100%

Datavetenskap 67% 33% 100%

Teknik 82% 18% 100%

Lararutbildning 85% 15% 100%

Medicin/Vard 82% 18% 100%

Aldersgrupp  —25 ar 86% 14% 100%

(p=0.000, n=1058) 26 — 30 ar 83% 17% 100%

31-35ar 78% 22% 100%

>354ar 64% 36% 100%

Fildelarkategori Tunga fildelare 83% 17% 100%

(p=0.006, n=1058) Mattliga fildelare 85% 15% 100%

Fore detta fildelare 79% 21% 100%

Ej fildelare 80% 20% 100%

Samtliga (skattat antal) 158 000 83% 17% 100%
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2.3 Bidrag med eget material

2.3.1 Textbaserat material

Over hilften av respondenterna bidrar till gemenskapen med eget textbaserat material,
ca 10 procent gor det ofta. D& rader ingen signifikant skillnad mellan kvinnor och mén,
dock noteras en nagot hogre aktivitet bland humanister och samhéllsvetare &n bland
ovriga studenter/doktorander (tabell 13).

Tabell 13 Bidrag med eget textbaserat material till nAtgemenskapen med férdelning pa personalkategorier, kon,
amnesomraden, aldersgrupper, kategorier av fildelare. Andel i procent

Kategori (p-vdarde och  Grupp Ofta Ibland Aldrig Summa
urvalsstorlek)

Personalkategori  Studenter/doktorander
(p=0.058, n=1036) Larare/forskare

Koén  Kvinnor
(p=0.627, n=1036) Man

Amnesomrade Humaniora 12% 55% 33% 100%
(p=0.009, n=1001) Samhallsvetenskap 15% 49% 36% 100%
Naturvetenskap 7% 34% 59% 100%

Datavetenskap 9% 43% 48% 100%

Teknik 6% 44% 50% 100%

Lararutbildning 7% 49% 44% 100%

Medicin/Vard 5% 41 54% 100%

Aldersgrupp —25 ar
(p=0.528, n=1036) 26 — 30 ar

31-35ar
>354ar
Fildelarkategori Tunga fildelare 11% 58% 31% 100%
(p=0.005, n=1036) Mattliga fildelare 11% 41% 48% 100%
Fore detta fildelare 12% 51% 37% 100%
Ej fildelare 6% 45% 50% 100%
Samtliga (skattat antal) 154 000 10% 46% 44% 100%
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2.3.2 Musikinspelningar

Atta procent av dem som 4r medlemmar uppger att de bidrar med egna musik-
inspelningar. De enda signifikanta variationerna hittar vi inom fildelarkategorierna.

Tabell 14 Bidrag med egna musikinspelningar till nitgemenskapen med fordelning pa personalkategorier, kon,
amnesomraden, aldersgrupper, kategorier av fildelare. Andel i procent

Kategori (p-vdrde och  Grupp Oftal/lbland Aldrig Summa
urvalsstorlek)

Personalkategori  Studenter/doktorander
(p=1.000, n=1023) Larare/forskare

Kon  Kvinnor
(p=0.142, n=1023) Méan

Amnesomrade Humaniora
(p=0.289, n=990) Samhallsvetenskap
Naturvetenskap
Datavetenskap
Teknik
L&rarutbildning
Medicin/Vard

Aldersgrupp - 25 ar
(p=0.319, n=1023) 26 — 30 ar

31-35ar
> 35 ar
Fildelarkategori Tunga fildelare 14% 86% 100%
(p=0.001, n=1023) Mattliga fildelare 8% 92% 100%
Fore detta fildelare 3% 97% 100%
Ej fildelare 6% 94% 100%
Samtliga (skattat antal) 152 000 8% 92% 100%
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2.3.3 Fotografier

Ca 80 procent av de tillfrdgade laddar upp egna fotografier. Andelen kvinnor som upp-
ger att de gor det ofta ar klart hogre dn andelen for mén. I ovrigt framtréder ett tydligt
aldersmonster med endast 14 procent i den yngsta gruppen som aldrig lagger upp foton.
For dem Over 35 ar 4r motsvarande andel 53 procent.

Tabell 15 Bidrag med egna fotografier till ndtgemenskapen med férdelning pa personalkategorier, kon,
amnesomraden, aldersgrupper, kategorier av fildelare. Andel i procent

Kategori (p-vdarde och  Grupp Ofta Ibland Aldrig Summa
urvalsstorlek)

Personalkategori  Studenter/doktorander 16% 65% 19% 100%

(p=0.000, n=1052) Larare/forskare 0% 44% 56% 100%

Kén  Kvinnor 19% 65% 16% 100%

(p=0.000, n=1052) Man 12% 63% 25% 100%

Amnesomrade Humaniora
(p=0.311, n=1017) Samhallsvetenskap

Naturvetenskap
Datavetenskap
Teknik
Lararutbildning
Medicin/Vard
Aldersgrupp  —25 ar 19% 67% 14% 100%
(p=0.000, n=1052) 26 —30 ar 12% 65% 23% 100%
31-35ar 15% 48% 37% 100%
>354ar 1% 46% 53% 100%
Fildelarkategori Tunga fildelare 24% 59% 17% 100%
(p=0.001, n=1052) Mattliga fildelare 15% 69% 16% 100%
Fore detta fildelare 17% 61% 22% 100%
Ej fildelare 12% 63% 25% 100%
Samtliga (skattat antal) 156 000 16% 65% 19% 100%
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2.3.4 Videoklipp

Relativt fa — sjutton procent — bidrar med egna videoklipp. De enda signifikanta vari-
ationerna aterfinns inom fildelarkategorierna.

Tabell 16 Bidrag med egna videoklipp till nitgemenskapen med fordelning pa personalkategorier, kon,

amnesomraden, aldersgrupper, kategorier av fildelare. Andel i procent

Kategori (p-vdrde och  Grupp Oftal/lbland Aldrig Summa
urvalsstorlek)
Personalkategori  Studenter/doktorander
(p=0.640, n=1027) Larare/forskare
Koén  Kvinnor
(p=0.113, n=1027) Méan
Amnesomrade Humaniora
(p=0.176, n=993) Samhallsvetenskap
Naturvetenskap
Datavetenskap
Teknik
L&rarutbildning
Medicin/Vard
Aldersgrupp - 25 ar
(p=0.206, n=1027) 26 —30 ar
31-35ar
> 35 ar
Fildelarkategori Tunga fildelare 28% 72% 100%
(p=0.000, n=1027) Mattliga fildelare 19% 81% 100%
Fore detta fildelare 10% 90% 100%
Ej fildelare 10% 90% 100%
Samtliga (skattat antal) 152 000 17% 83% 100%
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2.3.5 Film

Fé laddar upp eget filmmaterial. Hir mérks en tydlig dominans for mén/dataveten-
skapare/tunga fildelare. Men dven humanister och lérarstuderanden ligger 6ver
genomsnittet.

Tabell 17 Bidrag med eget filmmaterial till nitgemenskapen med férdelning pa personalkategorier, kon,
amnesomraden, aldersgrupper, kategorier av fildelare. Andel i procent

Kategori (p-varde och  Grupp Oftal/lbland Aldrig Summa
urvalsstorlek)

Personalkategori  Studenter/doktorander
(p=0.634, n=1020) Larare/forskare

Kén  Kvinnor 1% 99% 100%

(p=0.002, n=1020) Man 4% 96% 100%
Amnesomradde Humaniora 4% 96% 100%
(p=0.005, n=986) Samhallsvetenskap 1% 99% 100%
Naturvetenskap 1% 99% 100%

Datavetenskap 8% 92% 100%

Teknik 2% 98% 100%

Lararutbildning 6% 94% 100%

Medicin/Vard 1% 99% 100%

Aldersgrupp —25 ar
(p=0.335, n=1020) 26 —30 ar

31-35ar
>354ar
Fildelarkategori  Tunga fildelare 7% 93% 100%
(p=0.000, n=1020) Maéttliga fildelare 3% 97% 100%
Fdre detta fildelare 1% 99% 100%
Ej fildelare 1% 99% 100%
Samtliga (skattat antal) 151 000 3% 97% 100%
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2.3.6 Material till dataspel

Samma situation/dominans som for film kan konstateras for material till dataspel. Hér &r
kvinnorna fullstindigt frinvarande. Amnesomradena har hir begrinsats till tvd grupper,
“Tekniska dmnen” dvs. Datavetenskap och Teknik, samt “Ovriga dmnen”.

Tabell 18 Bidrag med material till dataspel till nitgemenskapen med férdelning pa personalkategorier, kon,
amnesomraden, aldersgrupper, kategorier av fildelare. Andel i procent

Kategori (p-varde och  Grupp Oftal/lbland Aldrig Summa
urvalsstorlek)

Personalkategori  Studenter/doktorander
(p=1.000, n=1023) Larare/forskare

Kén  Kvinnor 0% 100% 100%

(p=0.000, n=1023) Man 4% 96% 100%
Amnesomrade Tekniska &mnen 4% 96% 100%
(p=0.000, n=988)  Ovriga dmnen 1% 99% 100%

Aldersgrupp —25 ar
(p=0.314, n=1023) 26 — 30 &r

31-35ar
> 35 ar
Fildelarkategori  Tunga fildelare 7% 93% 100%
(p=0.000, n=1023) Mattliga fildelare 1% 99% 100%
Fore detta fildelare 1% 99% 100%
Ej fildelare 0% 100% 100%
Samtliga (skattat antal) 151 000 2% 98% 100%
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2.3.7 Programkod

Annu mer utpriiglad 4r dominansen for min/tekniska dmnen/tunga fildelare inom
programkod.

Tabell 19 Bidrag med programkod till nitgemenskapen med fordelning pa personalkategorier, kon,
amnesomraden, aldersgrupper, kategorier av fildelare. Andel i procent

Kategori (p-vdrde och  Grupp Oftal/lbland Aldrig Summa
urvalsstorlek)
Personalkategori  Studenter/doktorander
(p=1.000, n=1024) Larare/forskare
Koén  Kvinnor 0% 100% 100%
(p=0.000, n=1024) Man 5% 95% 100%
Amnesomrade Tekniska &mnen 6% 94% 100%
(p=0.000, n=989) Ovriga &mnen 1% 99% 100%
Aldersgrupp - 25 ar
(p=0.325, n=1024) 26 -30 ar
31-35ar
> 35 ar
Fildelarkategori Tunga fildelare 7% 93% 100%
(p=0.000, n=1024) Mattliga fildelare 2% 98% 100%
Fore detta fildelare 0% 100% 100%
Ej fildelare 0% 100% 100%
Samtliga (skattat antal) 151 000 2% 98% 100%
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2.3.8 Bidrag med eget material totalt

I tabell 20 har utfallet i de sju ovanstadende redovisningarna summerats. Varje respon-
dent som pa ndgon fraga markerat ”Ofta” har sammanforts i en grupp. Bland de 6vriga
har alla de som &tminstone en gang svarat ”Ibland” forts till en egen grupp. I den tredje
gruppen aterfinns de som genomgaende svarat ”Aldrig”. Det visar dé att totalt 87 pro-
cent av alla de som dr medlemmar ocksa bidrar till gemenskapen med olika slag av ma-
terial. I 22 procent av fallen sker detta ofta.

Kanske nagot dverraskande framstér kvinnorna som de mest aktiva med att ldgga in
eget material: for 24 procent gors det ofta jaimfort med 19 procent for ménnen. Det som
framfor allt forklarar skillnaden dr uppldggningen av fotografier som ér den vanligaste
formen av eget bidrag, och med en klar kvinnlig dominans.

Tabell 20 Summa bidrag med eget material med férdelning pa personalkategorier, kon, mnesomraden,
aldersgrupper, kategorier av fildelare. Andel i procent

Kategori (p-vdarde och  Grupp Ofta Ibland Aldrig Summa
urvalsstorlek)

Personalkategori  Studenter/doktorander 22% 66% 12% 100%

(p=0.000, n=1060) Lé&rare/forskare 0% 55% 45% 100%

Kén  Kvinnor 24% 64% 12% 100%

(p=0.006, n=1060) Man 19% 67% 14% 100%

Amnesomrade Humaniora
(p=0.089, n=1025) Samhallsvetenskap

Naturvetenskap
Datavetenskap
Teknik
Lararutbildning
Medicin/Vard
Aldersgrupp —25 ar 25% 66% 9% 100%
(p=0.000, n=1060) 26 — 30 ar 17% 67% 16% 100%
31-35ar 19% 59% 22% 100%
>354ar 8% 59% 33% 100%
Fildelarkategori Tunga fildelare 30% 59% 11% 100%
(p=0.000, n=1060) Maéttliga fildelare 24% 67% 9% 100%
Fore detta fildelare 22% 62% 16% 100%
Ej fildelare 15% 69% 16% 100%
Samtliga (skattat antal) 158 000 22% 65% 13% 100%
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2.3.9 Sammanfattning av tendenserna

I tabell 21 sammanfattas de observerade tendenserna fran den statistiska analysen. For-
utom kon, alder, &mnesinriktning och fildelning, har begreppet “Teknikerprofil” lagts
till. Med det menas att en tydlig 6vervikt for studenter/doktorander fran datavetenskap-
liga och tekniska utbildningar gar att iaktta. Denna motsvaras av uppdelningen pa Tek-
niska &mnen” respektive “Ovriga imnen” som gjorts i vissa av tabellerna.

Analysen av materialet visar pd att bidrag i form av text och foton har nitt stor sprid-
ning sa att fler 4n hilften av medlemmarna ocksa &r aktiva bidragsldmnare. De tidiga
Internetirens starka mansdominans har helt forsvunnit, eller bytts till sin motsats: Pa de
storsta omrddena som uppladdning av fotografier mirks nu en tydlig kvinnlig 6vervikt.
For textbaserat material ser vi ocksa en viss overvikt bland studenter/doktorander inom
humaniora och samhéillsvetenskap, och att den tidigare dominansen fran studenter/dok-
torander med tekniska utbildningar har forsvunnit.

For musikinspelningar och videosnuttar dr andelen bidragsldmnare betydlig lagre. En
forklaring kan vara att det nu ror sig om betydligt farre individer som producerar eget
material, det antagandet ligger &tminstone néra till hands fér musikinspelningar. Det
intressanta ar att det inte heller hir gar att uppticka nagra skillnader mellan kvinnor och
maén, eller mellan studenter/doktorander fran olika &mnesomraden.

Helt annorlunda blir bilden f6r bidrag i form av film, material till dataspel och program-
kod. Férutom att andelarna aktiva bidragslamnare dr mycket smé, framstar dessa som
uteslutande ett tillhall for min med starkt teknikintresse. Har gar latt att se paralleller till
situationen i persondatorernas barndom.

Aldersfaktorn gor sig tydlig nir vi ser till limnade bidrag i sin helhet. De flitigaste bi-
dragsldmnarna aterfinns i den yngsta gruppen upp till 25 ar. For varje gruppering dér-
over faller dérefter frekvensen for Idmnade bidrag successivt, parallellt med att andelen
icke-bidragslamnare i motsvarande grad vixer. Pa detaljnivd, dvs. de olika bidrags-
slagen, gir det ddremot séllan att se signifikanta tendenser.

Mest anméarkningsvért dr anda den genomgéende starka kopplingen mellan att bidra
med eget innehdll och att utnyttja fildelning. Oavsett slag av bidrag — manligt/tekniska
som programkod, eller kvinnligt/sociala som fotografier — s utmérker sig gruppen av
tunga fildelare som mest aktiva och gruppen som aldrig fildelat som minst aktiv, och
med mattliga respektive fore detta fildelare placerade daremellan.
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Tabell 21 Sammanstéllning av tendenserna for olika slag av bidrag till ndtgemenskaper

Slag av bidrag Andel som bidrar Tydliga tendenser (p<0.050) Kommentar
Kén Alder Amne Teknikerprofil Fildelning

Textbaserat material 56% Nej Nej Ja Nej Ja Overvikt fr humanister och
samhallsvetare

Musikinspelningar 8% Nej Nej Nej Nej Ja Inga tendenser férutom
mellan fildelarkategorier

Fotografier 81% Ja Ja Nej Nej Ja Kvinnlig évervikt, avtagande
bidrag med stigande alder

Videoklipp 17% Nej Nej Nej Nej Ja Stor skillnad mellan
fildelarkategorier

Film 3% Ja Nej Ja Ja Ja Stark manlig
teknikerdominans

Material till dataspel 2% Ja Nej Ja Ja Ja Stark manlig
teknikerdominans

Programkod 2% Ja Nej Ja Ja Ja Stark manlig
teknikerdominans

Bidrag totalt 87% Ja Ja Nej Nej Ja Kvinnlig évervikt, avtagande

bidrag med stigande alder
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2.4 Driva egen natgemenskap

Respondenterna tillfrigades om de hade en egen nitgemenskap, eventuellt tillsammans
med andra. Svarsalternativen var:

« Ja

* Nej, har provat men avbrutit

* Nej, men dvervager att ldgga upp/starta

* Nej, inte intressant for egen del

Resultaten presenteras i tva tabeller. Tabell 22 redovisar de fullstdndiga svaren. I tabell
23 har alla de som antingen svarat att de har egen nitgemenskap, att de har provat pa
men avbrutit och de som dvervéger att starta egen nitgemenskap slagits samman i en
grupp som kallas ”Egen nitgemenskap intressant” att stélla mot dem som svarar "Inte
intressant for egen del”.

Tabell 22 Erfarenheter av och attityder till att driva egen ndtgemenskap med fordelning pa personalkategorier,
kon, amnesomraden och aldersgrupper. Andel i procent

Kategori (p-vdrde och  Grupp Driver egen Har Overviger Inte Summa
urvalsstorlek) niatgemenskap provat att starta intressant

Personalkategori  Studenter/doktorander 9% 2% 3% 86% 100%

(p=0.000, n=1876) Larare/forskare 1% 1% 2% 96% 100%

Koén  Kvinnor 8% 2% 3% 87% 100%

(p=0.000, n=1876) Man 8% 3% 4% 85% 100%

Amnesomrade Humaniora 8% 3% 4% 85% 100%

(p=0.000,n=1651) Samhallsvetenskap 9% 4% 4% 83% 100%

Naturvetenskap 7% 2% 1% 90% 100%

Datavetenskap 7% 2% 12% 79% 100%

Teknik 8% 4% 5% 83% 100%

Lararutbildning 8% 1% 3% 88% 100%

Medicin/Vard 9% 1% 1% 89% 100%

Aldersgrupp —25ar 10% 3% 4% 83% 100%

(p=0.000, N=1876) 26 — 30 ar 10% 3% 2% 85% 100%

31-35ar 6% 1% 4% 89% 100%

36 —45 ar 3% 1% 4% 92% 100%

46 — 55 ar 3% 0% 2% 95% 100%

> 55 ar 0% 0% 1% 99% 100%

Fildelarkategori Tunga fildelare 18% 5% 6% 1% 100%

(p=0.000, n=1876) Mattliga fildelare 11% 2% 4% 83% 100%

Fore detta fildelare 5% 2% 2% 91% 100%

Ej fildelare 4% 2% 3% 91% 100%

Samtliga (skattat antal) 265 000 8% 2% 4% 86% 100%

Av tabell 22 framgér att 8 procent av alla inom universitets- och hogskolevirlden
uppger att de driver en egen nitgemenskap. De allra flesta finns bland
studenter/doktoranderna dér variationerna mellan de olika @&mnesomridena &r liten. Det
enda som mojligen sticker fram &r skillnaderna i planer pa att starta egen nitgemenskap.
12 procent bland datavetenskaparna har sddana planer mot endast 1 procent bland
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studenter/doktoranderna inom naturvetenskap och medicin. Skillnaderna mellan kénen
ar ocksd mycket sma, dock signifikanta.

I6gonfallande dr de hoga andelstalen for gruppen tunga fildelare, dér 18 procent redan
driver en gemenskap och 6 procent dverviger att starta.

En tydlig tendens hittar vi i aldersfaktorn, dér stigande dlder atfoljs av lagre andelar for
samtliga svarsalternativ med undantag for ’Inte intressant”. Detta aterspeglas ocksa 1
den stora skillnaden mellan studenter/doktorander och larare/forskare.

I tabell 23 reduceras uppdelningen pa dem med ett positivt intresse av att ha en egen
natgemenskap (har drivit, driver och 6verviger att borja) och dem som inte anser det
intressant for egen del. Det visar sig dé att de med sédant positivt intresse uppgar till 14
procent av samtliga. Mest positiva dr tunga fildelare med en andel pa 29 procent.

Tabell 23 Attityder till att driva egen ndtgemenskap med fordelning pa personalkategorier, kon, amnesomraden
och aldersgrupper. Andel i procent

Kategori (p-vdrde och urvalsstorlek) Grupp Egen Inte Summa

natgemenskap intressant

intressant

Personalkategori  Studenter/doktorander 14% 86% 100%
(p=0.000, N=1876) Lérare/forskare 4% 96% 100%
Kén  Kvinnor 13% 87% 100%
(p=0.000, N=1876) Man 15% 85% 100%
Amnesomradde Humaniora 15% 85% 100%
(p=0.002, N=1651) Sambhallsvetenskap 17% 83% 100%
Naturvetenskap 10% 90% 100%
Datavetenskap 21% 79% 100%
Teknik 17% 83% 100%
Lararutbildning 12% 88% 100%
Medicin/Vard 11% 89% 100%
Aldersgrupp - 25 ar 17% 83% 100%
(p=0.000, N=1876) 26 — 30 ar 15% 85% 100%
31-35ar 11% 89% 100%
36 —45 ar 8% 92% 100%
46 — 55 ar 5% 95% 100%
> 55 ar 1% 99% 100%
Fildelarkategori Tunga fildelare 29% 71% 100%
(p=0.000, n=1876) Mattliga fildelare 17% 83% 100%
Fore detta fildelare 9% 91% 100%
Ej fildelare 9% 91% 100%
Samtliga (skattat antal) 265 000 14% 86% 100%
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2.41 Egen natgemenskap bland narstaende

Respondenterna fick besvara fragan om det i familjen eller bekantskapskretsen finns
nidgon med egen nitgemenskap. Svarsalternativen var

e Ja, 1 arbetet

+ Ja, pa fritiden som hobby

+ Ja, pa fritiden med kommersiella ambitioner
* Ja, som provat men avbrutit

* Nej/vet inte

Flera alternativ kunde anges.

Tabell 24 Respondenter som uppger att det finns ndrstaende med egen niatgemenskap, och med olika syften.
Andel i procent

Natgemen- Natgemen-skap Natgemenskap Som Ingen /vet Summa
skap i arbetet som hobby med kommersiella provat inte
ambitioner men
avbrutit
Samtliga
(skattat antal) 268 000 4% 17% 2% 2% 79% 100%

Det visade sig att drygt en femtedel av de tillfragade har ndgon nirstdende som har eller
har haft egen nitgemenskap (tabell 24). Allra vanligaste dr nidtgemenskap som hobby,
17 procent av samtliga.

I tabell 251 framgér ett mycket tydligt samband mellan att ha egen nitgemenskap att
nérstdende ocksd har det. Ddremot syns ingen skillnad mellan dem som markerat ett
respektive flera ”’ja”.

Tabell 25 Sambandet mellan narstdende med egen natgemenskap. Andel i procent

Har/har provat/6vervager Nej, inte Summa
att starta intressant
Narstdende med natgemenskap | Markerat "Nej/Vet inte” 6% 94% 100%
(p=0.000, N=1872) | Ett "ja” markerat 42% 58% 100%
Tva eller flera "ja” 41% 59% 100%
markerade
Samtliga (skattat antal) | 265 000 14% 86% 100%
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3 Bloggar

3.1 Lasa andras bloggar

Ca hilften av studenter/doktoranderna laser regelbundet andras bloggar, 14 procent

uppger att det sker ofta. Motsvarande siffra for larare/forskare &r 25 procent, praktiskt
taget ingen uppger att det sker ofta. Bloggldsandet foljer ett tydligt dldersmonster. Det
har storst utbredning i aldrarna upp till 25 ar, dérefter trappar det successivt av (Tabell

26).

Bloggldsandet fordelar sig nagorlunda jdmnt mellan kvinnor och mén och mellan de
olika &mnesomradena, statistiskt sdkerstdllda skillnader saknas. Déremot gar en skarp
skiljelinje mellan dem som fildelar eller tidigare fildelat och dem som aldrig fildelat.

Tabell 26 Lasning av andras bloggar med fordelning pa personalkategorier, kon, &mnesomraden och
aldersgrupper. Andel i procent

Kategori (p-varde och  Grupp Laser ofta Laser Laser Summa
urvalsstorlek) ibland aldrig
Personalkategori  Studenter/doktorander 15% 37% 48% 100%
(p=0.000, n=1905) Larare/forskare 0% 25% 75% 100%
Koén  Kvinnor
(p=0.538, N=1905) Maén
Amnesomradde Humaniora
(p=0.393, n=1669) Samhallsvetenskap
Naturvetenskap
Datavetenskap
Teknik
Lararutbildning
Aldersgrupp - 25 ar 21% 41% 38% 100%
(p=0.000, n=1905) 26— 30 ar 13% 39% 48% 100%
31-35ar 6% 30% 64% 100%
36 —45 ar 1% 28% 71% 100%
46 — 55 ar 2% 25% 73% 100%
> 55 ar 0% 10% 90% 100%
Fildelarkategori Tunga fildelare 19% 47% 34% 100%
(p=0.000, n=1905) Mattliga fildelare 19% 44% 37% 100%
Fore detta fildelare 17% 35% 48% 100%
Ej fildelare 9% 28% 63% 100%
Samtliga (skattat antal) 267 000 14% 36% 50% 100%
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3.2 Antal bloggar som lases regelbundet

Samma monster gé igen vad géller antalet besdkta bloggar. Av de bloggldsande studen-
terna/doktoranderna uppger ndrmare 60 procent att de regelbundet ldser fler an 1 blogg.
Skillnaderna mellan kén och &mnesomraden saknar statistisk signifikans.

Ser vi till dldersfordelningen ligger tyngdpunkten i kategorin 26-30 ar med 2/3 som
regelbundet ldser fler dn 1 blogg. Upp till 35 ar ligger andelen med fler &n 5 bloggar
stadigt vid 10 procent, i dldrarna dver 35 praktiskt taget ingen.

Tabell 27 Antal bloggar som ldses regelbundet med fordelning pa personalkategorier, kon, amnesomraden och

aldersgrupper. Andel i procent

Kategori (p-virde och  Grupp 1 blogg 25 Fler an 5 Summa
urvalsstorlek) bloggar bloggar
Personalkategori  Studenter/doktorander 42% 49% 9% 100%
(p=0.002, n=867) Larare/forskare 67% 33% 0% 100%
Kén  Kvinnor
(p=0.070, n=867) Man
Amnesomrade Humaniora
(p=0.942, n=817) Sambhallsvetenskap
Naturvetenskap
Datavetenskap
Teknik
Lararutbildning
Aldersgrupp —25&r 41% 49% 10% 100%
(p=0.001, n=867) 26 —30 ar 34% 57% 9% 100%
31-35ar 49% 42% 9% 100%
>354ar 62% 37% 1% 100%
Fildelarkategori Tunga fildelare 35% 48% 17% 100%
(p=0.005, n=867) Mattliga fildelare 41% 53% 6% 100%
Fore detta fildelare 38% 55% 7% 100%
Ej fildelare 51% 41% 8% 100%
Samtliga (skattat antal) 128 000 43% 48% 9% 100%
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3.3 Skriva kommentarer och inlagg

Av de studenter/doktorander som regelbundet ldser bloggar uppger knappt hélften att de
brukar skriva kommentarer och inldgg. Endast nagra fa procent gor det ofta. Kvinnor
visar sig vara ndgot mera aktiva dn mén liksom personer upp till 25 ar jamfort med
aldersgrupperna darover. Fildelare dr ocksa mer aktiva.

Tabell 28 Blogglasare som bidrar med kommentarer och inligg med fordelning pa personalkategorier, kon,
amnesomraden och aldersgrupper. Andel i procent

Kategori (p-varde och  Grupp Skriver Skriver Skriver Summa
urvalsstorlek) ofta ibland aldrig
Personalkategori  Studenter/doktorander 4% 40% 56% 100%
(p=0.005, n=906) Larare/forskare 0% 25% 75% 100%
Koén  Kvinnor 5% 40% 55% 5%
(p=0.027, n=906) Man 1% 41% 58% 1%

Amnesomrade Humaniora
(p=0.093, n=849) Samhallsvetenskap

Naturvetenskap
Datavetenskap
Teknik
Lararutbildning
Aldersgrupp - 25 ar 5% 41% 54% 100%
(p=0.044, n=906) 26 — 30 ar 1% 46% 53% 100%
31-35ar 1% 30% 69% 100%
>354r 1% 32% 67% 100%
Fildelarkategori Tunga fildelare 2% 52% 46% 100%
(p=0.001, n=906) Maéttliga fildelare 5% 42% 53% 100%
Fore detta fildelare 3% 37% 60% 100%
Ej fildelare 3% 33% 64% 100%
Samtliga (skattat antal) 134 000 4% 40% 56% 100%
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3.4 Driva egen blogg

Respondenterna tillfrdgades om de hade en egen blogg. Svarsalternativen var:

e Ja

* Nej, har provat men avbrutit

* Nej, men dvervager att ldgga upp/starta

* Negj, inte intressant for egen del

Resultaten presenteras i tva tabeller. Tabell 29 redovisar svaren for hela populationen.

Har ingér sévil de som regelbundet tar del av andras bloggar som de som inte ldser
bloggar. I tabell 30 ingar enbart de som sjélva laser bloggar.

Tabell 29 Erfarenheter av och attityder till att driva egen blogg med fordelning pa personalkategorier, kon,
amnesomraden och aldersgrupper. Andel i procent

Kategori (p-vdrde och  Grupp Driver Har Overviger Inte Summa
urvalsstorlek) egen provat att starta intressant
blogg
Personalkategori  Studenter/doktorander 10% 7% 10% 73% 100%
(p=0.000, n=1872) Léarare/forskare 0% 3% 4% 93% 100%

Kon  Kvinnor
(p=0.877,n=1872) Man

Amnesomrade Humaniora 17% 10% 13% 60% 100%

(p=0.000, n=1648) Samhallsvetenskap 10% 9% 9% 72% 100%

Naturvetenskap 10% 3% 11% 76% 100%

Datavetenskap 14% 14% 13% 58% 100%

Teknik 8% 3% 12% 77% 100%

Lararutbildning 12% 7% 10% 71% 100%

Medicin/Vard 6% 5% 5% 84% 100%

Aldersgrupp - 25 ar 13% 7% 1% 69% 100%

(p=0.000, n=1872) 26 —30 ar 11% 11% 8% 70% 100%

31-35ar 3% 8% 9% 80% 100%

36 —45 ar 3% 1% 8% 88% 100%

46 — 55 ar 2% 1% 5% 92% 100%

> 55 ar 0% 0% 2% 98% 100%

Fildelarkategori Tunga fildelare 17% 12% 12% 59% 100%

(p=0.000, n=1872) Mattliga fildelare 12% 10% 11% 67% 100%

Fore detta fildelare 11% 6% 8% 75% 100%

Ej fildelare 6% 3% 8% 83% 100%

Samtliga (skattat 263 000 10% 7% 9% 74% 100%
antal)

Haér har alla de som antingen svarat att de driver egen blogg, att de har provat pad men
avbrutit och de som &verviger att starta egen blogg slagits samman i en grupp som
kallas "Egen blogg intressant” att stdlla mot dem som svarar Inte intressant for egen
del”.

Av tabell 29 framgar att 10 procent av alla inom universitets- och hogskolevérlden
driver egen blogg. Detta motsvarar ett skattat antal bloggar pé ca 26 000. Antalet
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personer som provat pd men avbrutit kan pad motsvarande sétt uppskattas till 18 000 och
de som dverviger att starta till 24 000.’

Storst andel aktiva bloggare, — sjutton procent — aterfinns bland studenter/doktorander
inom humaniora, ldgst andel bland inom vérd och medicin med 6 procent. Bland data-
och systemvetenskaparna hittar vi den storsta andelen (14 procent) som provat pa att
blogga men sedan avbrutit.

Inga signifikanta skillnader mellan kdnen gér att observera, ddremot gar en tydlig
aldersgrins vid 30 ar.

Tabell 30 Attityder till att driva egen blogg bland blogglésare med férdelning pa personalkategorier, kén,
amnesomraden och aldersgrupper. Andel i procent

Kategori (p-varde och  Grupp Egen blogg Inte Summa
urvalsstorlek) intressant intressant
Personalkategori  Studenter/doktorander 45% 55% 100%
(p=0.000, N=905) Larare/forskare 22% 78% 100%

Kon  Kvinnor
(p=0.677, N=905) Man

Amnesomréade Humaniora 59% 41% 100%
(p=0.000, N=849) Sambhallsvetenskap 45% 55% 100%
Naturvetenskap 42% 58% 100%

Datavetenskap 63% 37% 100%

Teknik 43% 57% 100%

Lé&rarutbildning 47% 53% 100%

Medicin/Vard 29% 71% 100%

Aldersgrupp - 25 &r 48% 52% 100%
(p=0.001, N=905) 26 —30 ar 44% 56% 100%
31-35ar 45% 55% 100%

36 —-45 ar 29% 71% 100%

46 — 55 ar 24% 76% 100%

> 55 ar 0% 100% 100%

Fildelarkategori Tunga fildelare 56% 44% 100%
(p=0.000, n=905) Mattliga fildelare 48% 52% 100%
Fore detta fildelare 42% 48% 100%

Ej fildelare 37% 63% 100%

Samtliga (skattat antal) 134 000 45% 55% 100%

Det egna bloggande aterspeglas ocksé i fildelningen: Det &r dubbelt s& vanligt med egen
blogg bland maéttliga resp. fore detta fildelare som bland dem som aldrig fildelat, och
det &r tre ganger sé vanligt bland tunga fildelare.

I tabell 30 koncentreras redovisningen till enbart dem som regelbundet ldser andra
bloggar och med uppdelning pa dem med ett positivt intresse av att driva en egen blogg
(har drivit, driver och Overvéger att borja) och dem som inte anser det intressant for
egen del. Det visar sig dé att de med sddant positivt intresse uppgér till 45 procent av
samtliga bloggldsare. For humanister och datavetenskapare &r andelen ca 60 procent.

> Samtliga uppskattningar med en osékerhetsmarginal pa ca + 3 000.

39




Bland dem i &ldergruppen 31-35 ar som dr regelbundna blogglésare, ér intresset for att
driva egen blogg jamforbart med dem i de yngre kategorierna. Forst frdn och med 36 ér
och uppat sker en markant minskning av intresset bland blogglésarna for egna
bloggaktiviteter.

3.5 Bloggare bland narstaende

Respondenterna fick besvara frdgan om det i familjen eller bekantskapskretsen finns
nagon med egen blogg. Svarsalternativen var:

e Ja, 1 arbetet

+ Ja, pa fritiden som hobby

* Ja, pa fritiden med kommersiella ambitioner
+ Ja, som provat men avbrutit

* Nej/vet inte

Flera alternativ kunde anges.

Tabell 31 Respondenter som uppger att det finns bloggare bland narstaende, och med olika syften. Andel i

procent
Blogg i Blogg Blogg med Har provat Bloggare Summa
arbetet som kommersiella men avbrutit saknas /vet
hobby ambitioner inte
Samtliga (skattat ant.) 268 000 4% 43% 3% 3% 47% 100%

Det visade sig att drygt hélften av de tillfrdgade har ndgon nirstdende som bloggar eller
har bloggat. Allra vanligaste dr nérstiende med bloggen som hobby, 43 procent av
samtliga. Mindre vanligt dr nirstdende som bloggar i jobbet eller driver egen blogg med
kommersiella ambitioner.

I tabell 32 framgar ett mycket tydligt samband mellan den egna bloggverksamheten och
forekomsten av bloggare bland nérstdende. Ju fler bloggare i omgivningen desto storre
ar utsikterna att sjdlv starta blogg. De respondenter som markerade flera alternativ pa
frigan om nérstaende bloggare, uppvisar i sin tur hdgre egen bloggfrekvens dn de som
endast markerade ett alternativ.

Tabell 32 Sambandet mellan eget bloggande och bloggande bland narstaende. Andel i procent

Har/har Nej, inte Summa
provat/évervager intressant

att starta
Bloggare bland narstdende Markerat "Nej/Vet inte” 12% 88% 100%
(p=0.000, N=1872) Ett "ja” markerat 38% 62% 100%
Tva eller flera "ja” 50% 50% 100%

markerade

Samtliga (skattat antal) 263 000 26% 74% 100%

Av dem som helt saknar bloggare 1 familje- eller bekantskapskretsen ger sig endast 11
procent i kast med att driva egen blogg, alternativt planerar att borja blogga.
Motsvarande andelar for dem som har bloggare i omgivningen &r 38 resp. 50 procent.
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4 Fildelning

4.1 Anvandning av fildelningstjanster

Totalt uppger 41 procent av de tillfragade att de utnyttjar fildelningstjanster (tabell 33).
Trettiofyra procent svarar att de aldrig fildelat, men lidgger vi till dem som svarat Sél-
lan” respektive Vet ej” blir andelen 44 procent. 14 procent svarar att de tidigare ut-
nyttjat fildelningstjénster men nu upphort.

Det gar att utlésa en skarp gréins vid 35 ar. I 8ldrarna dérover fildelar endast 10 procent,
och praktiskt taget ingen rapporterar daglig anviindning. Aldersfaktorn aterspeglas
ocksa i svaren fran lararna/forskarna dér endast en av tio utnyttjar fildelningstjanster.

Vidare rader en tydlig mansdominans. Den yttrar sig for praktiskt taget samtliga svars-
alternativ 1 form av hogre andelstal for mén. Betecknande ar att 43 procent av kvinnorna
svarar att de aldrig fildelat, mot endast 21 procent av médnnen.

Variationen i graden av fildelning bland studenter pa de olika amnesomrédena &r idgon-
fallande. Den ena ytterligheten representeras av studenterna inom datavetenskaper. Néra
hélften av dessa svarar att de dagligen eller flera gdnger dagligen utnyttjar fildelnings-
tjdnster. Mot detta kontrasterar ldrar- och medicinstudenterna dér 7 procent uppger
daglig anvindning.
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Tabell 33 Anvandning av fildelningstjédnster med férdelning pa personalkategorier, kon, amnesomraden och aldersgrupper. Andel i procent

Kategori (p-virde Grupp Flera ganger  Dagligen Nagon/nagra Nagon/nagra Séllan Fildelat Aldrig Vet inte Summa
och urvalsstorlek) dagligen ganger per vecka  ganger per manad tidigare fildelat

Personalkategori  Studenter 5% 8% 18% 13% 2% 15% 31% 8% 100%
(p=0.000, n=1907) Larare/forskare 2% 0% 1% 7% 2% 7% 76% 5% 100%
Koén  Kvinnor 1% 4% 13% 11% 3% 13% 43% 12% 100%

(p=0.000, n=1907) Maén 9% 14% 22% 14% 1% 16% 21% 3% 100%
Amnesomrade Humaniora 3% 8% 18% 10% 3% 15% 38% 5% 100%
(p=0.000, n=1670) Sambhallsvetenskap 4% 10% 19% 10% 3% 18% 25% 11% 100%
Naturvetenskap 1% 8% 24% 20% 2% 13% 26% 6% 100%

Datavetenskap 26% 22% 15% 12% 1% 9% 13% 2% 100%

Teknik 8% 11% 25% 17% 2% 11% 19% 7% 100%

L&rarutbildning 2% 5% 14% 13% 1% 14% 42% 9% 100%

Medicin/Vard 3% 4% 12% 12% 2% 12% 45% 10% 100%

Aldersgrupp —25ar 7% 11% 24% 16% 3% 14% 18% 7% 100%
(p=0.000, n=1907) 26 —30 ar 3% 8% 17% 11% 2% 19% 32% 8% 100%
31-35ar 1% 5% 9% 8% 2% 15% 52% 8% 100%

36 —45 ar 0% 1% 3% 9% 1% 14% 58% 14% 100%

46 — 55 ar 0% 0% 2% 4% 1% 4% 78% 11% 100%

> 55 ar 0% 0% 0% 1% 1% 1% 93% 4% 100%

Samtliga (skattat 267 000 5% 8% 17% 12% 2% 14% 34% 8% 100%

antal)
(n=1907)
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I tabell 34 har svarsalternativen slagits samman till fyra kategorier utifran 1 vilken grad
de utnyttjar fildelningstjénster: Tunga fildelare, Méttliga fildelare, Fore detta fildelare

och Ej fildelare.

Tabell 34 Indelning av de tillfragade i fyra kategorier utifran grad av utnyttjande av fildelningstjanster

Bendamning

Grad av utnyttjande

Svarsalternativ i enkéten

Tunga fildelare

Fildelar dagligen

Flera ganger dagligen; Dagligen

Mattliga fildelare

Fildelar regelbundet

Nagon/nagra ggr i veckan; Nagon/nagra
ggr per manad

Fore detta fildelare

Fildelade tidigare

Nej, men har anvant tidigare

Ej fildelare

Fildelar sallan eller aldrig

Séllan; Vet ej; Nej har aldrig anvant

I tabell 35 har svaren grupperats pa de fyra kategorierna. Tendenserna frén tabell 34
framgér nu med 4n storre tydlighet.

Tabell 35 Indelning av respondenterna i fyra grupper utifran fildelningens omfattning, med férdelning pa

personalkategorier, kon, &mnesomraden och aldersgrupper. Andel i procent

Kategori (p-virde och  Grupp Fildelar Fildelar Har Har Summa
urvalsstorlek) dagligen regelbundet tidigare aldrig
fildelat fildelat
Personalkategori  Studenter 13% 31% 14% 42% 100%
(p=0.000, n=1907) La&rare/forskare 2% 8% 7% 83% 100%
Koén  Kvinnor 5% 24% 13% 58% 100%
(p=0.000, n=1907) Man 23% 37% 15% 25% 100%
Amnesomrédde Humaniora 11% 28% 15% 46% 100%
(p=0.002, n=1670) Sambhallsvetenskap 14% 30% 18% 38% 100%
Naturvetenskap 9% 43% 13% 35% 100%
Datavetenskap 48% 27% 9% 16% 100%
Teknik 19% 41% 11% 29% 100%
Lé&rarutbildning 8% 27% 13% 52% 100%
Medicin/Vard 7% 24% 12% 57% 100%
Aldersgrupp —25 ar 18% 40% 14% 28% 100%
(p=0.000, n=1907) 26 —30 ar 11% 29% 19% 41% 100%
31-35ar 6% 17% 15% 62% 100%
36-45ar 1% 12% 14% 73% 100%
46 — 55 ar 0% 6% 4% 90% 100%
> 55 ar 0% 1% 1% 98% 100%
Samtliga (skattat antal) 267 000 12% 29% 14% 45% 100%
2003 ars undersokning 258 000 6% 26% u.s. 68% 100%

Langst ned i tabell 35 har utfallet fran 2003 ars undersokning lagts till. Da framgar att
andelen dagliga fildelare fordubblats, fran 6 till 12 procent och att andelen regelbundna
fildelare stigit fran 26 till 29 procent. Vi kan ocksa notera att populationsstorlekarna
skiljer sig obetydligt at, + 3 procent ar 2007 jaimfort med ar 2003.
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Séledes skulle andelen aktiva fildelare ha 6kat frén 32 procent till 41 procent pa fyra ér,
eller fran ett skattat antal pa 82 700 till 111 000, dvs. en 6kning med 32 procent.® Men
ar siffrorna verkligen jamforbara?

Svaret dr att det ar de inte. I 2003 ars undersokning formulerades ndmligen frigan:
Anvander du eller har du tidigare anvant...? I 2007 ars enkét formuleras fragan istillet:
Anvander du fildelningstjanster? och med ett av svarsalternativen Nej, men har anvant
tidigare.

12003 ars undersokning inrdknades bland fildelarna dven fore detta fildelare, medan de
sdrredovisas 1 2007 érs studie. For jaimforbarhet betyder detta att till de 41 procenten
aktiva fildelare skall d&ven ldggas de 14 procenten tidigare fildelare, sammanlagt 55
procent av samtliga. Dessa motsvarar ett skattat antal pa 147 000. Det ger oss en
procentuell 6kning pa 78 procent!

Kan detta vara rimligt? Troligen ja. Ar 2003 var fildelningstekniken okiind for stora
delar av allménheten och fildelningsdebatten kom igéng pa allvar &r 2005. 1 2003 ars
enkdt svarade var femte tillfragad ”Vet ej” och sorterades darfor inte i kategorin “’Ej
fildelare”. 1 2007 ars studie dr denna andel endast 8 procent.

4.2 Slag av fildelningstjanster

De som svarat att de utnyttjar fildelningstjanster fick sedan ange typ av tjanst bland
foljande alternativ:

* BitTorrent

« DC++

 KaZaa

*  LimeWire

* eDonkey

* Annan fildelningstjénst

Av svaren framgar att KaZaa och eDonkey endast anvénds av ett fital varfor dessa lagts
samman med ”Annan fildelningstjénst™ i en Ovriggrupp.

% Vi bortser for tillfillet att de skattade antalen ligger i ett osikerhetsintervall.
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Diagram 3 Anvandning av olika fildelningstjanster. Andel i procent.

Ovriga 25%

16%

LimeWire

DC++ 40%

BitTorrent 69%

Skattat antal fildelare ar 111 000 + 3,5%

Som framgér av diagram 3 &r BitTorrent den dverldgset vanligast forekommande
fildelningstjansten och anvinds av 69 procent. DC++ kommer pa andra plats med 40
procent. Ovriggruppen utgdr 25 procent. Det &r en svaghet i enkiiten att en si stor andel
ar ospecificerad.

Att de samlade procentandelarna dverstiger 100 beror pé att vissa anvdndare utnyttjar
flera fildelningstjanster.

Diagram 4 Anvandning av olika fildelningstjanster bland kvinnor och man. Andel i procent

D BitTorrent

O oc++

. LimeWire
B Ovriga

56% 78%

33%

46%

Kvinnor

Att staplarna 1 diagram 4 &r olika stora foljer av att fler médn &n kvinnor anvander sig av
fler &n en fildelningstjdnst. Vad som mojligen bryter monstret fran totaldiagrammet ar
att en LimeWire &r forhdllandevis populért bland kvinnor jamfort med bland mén.
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Diagram 5 Anvandning av olika fildelningstjanster inom olika aldersgrupper. Andel i procent

[ BitTorrent

D DC++

[ LimeWire
B Ovriga

68%
74%

52%

42% S

38%

-254ar 26-30ar 31-354ar

I diagrammet redovisas endast uppgifter i dldrarna upp till 35 &r. Antalet respondenter i
aldrarna dardver ar forhallandevis litet for att jamforelser ska vara tillforlitliga. Virt att
notera dr BitTorrents lite svagare stéllning 1 gruppen 31-35 ar samtidigt som drygt 40
procent ligger i Ovriggruppen.
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5 Oppna databaser

Uppslagsverket Wikipedia ar ett exempel pa nir Internetanvindare sjilva bygger upp
Oppna databaser med information och kunskap som ér tillgdnglig for alla pd nitet.
Enkitfrdgorna tog dels upp anvéndning av sddana 6ppna databaser, dels om de
tillfrigade sjdlva bidragit med eget innehdll. Uppdelning gjordes pa foljande
delomraden:

» Uppslagsverk, t.ex. Wikipedia, susning.nu

+ Kataloger, t.ex. Open Project Directory, Archieve.org
* Handbocker, t.ex. Resedagboken.se

* Nyhetsportaler, t.ex. Digg.com

Dessutom fanns utrymme att ange andra slags Oppna databaser.

En tredje fraga géllde kunskapen om de nya licensformer som utvecklats kring
anvandargenererat material, t.ex. Creative Commons.

5.1 Anvandning av oppna databaser

5.1.1 Uppslagsverk

En stor majoritet av de tillfrdgade — attiosju procent — uppger att de utnyttjar 6ppna
uppslagsverk som Wikipedia och susning.nu, ofta eller ibland (tabell 36). Men
olikheterna i utnyttjandegrad dr stora. For ndra hélften av ménnen sker detta ofta, mot en
fjardedel av kvinnorna. Mellan de olika @&mnesomradena finns ett mycket brett spann
mellan studenterna i datavetenskaper dir 66 procent uppger “ofta” mot endast 20
procent bland studenterna 1 medicin/vard.

Vidare finns ett tydligt aldersmonster med sdrskilt flitiga anvéndare upp till 30 ar. I
aldrarna 36 upp till 55 ar verkar monstret stabilt med 20 procent som ofta dr anvindare.

47



Tabell 36 Anvandning av 6ppna uppslagsverk med fordelning pa personalkategorier, kon, amnesomraden,

aldersgrupper, kategorier av fildelare. Andel i procent

Kategori (p-varde och  Grupp Ofta Ibland Aldrig/Vet inte Summa
urvalsstorlek)

Personalkategori  Studenter 34% 53% 13% 100%

(p=0.000, n=1913) Larare/forskare 23% 59% 18% 100%

Kén  Kvinnor 25% 58% 17% 100%

(p=0.000, n=1913) Man 46% 47% 7% 100%

Amnesomradde Humaniora 38% 53% 9% 100%

(p=0.000, n=1675) Sambhallsvetenskap 33% 52% 15% 100%

Naturvetenskap 44% 51% 5% 100%

Datavetenskap 66% 29% 5% 100%

Teknik 49% 47% 4% 100%

Lararutbildning 23% 58% 19% 100%

Medicin/Vard 20% 62% 18% 100%

Aldersgrupp —25 ar 40% 51% 9% 100%

(p=0.000, n=1913) 26 —-30 ar 35% 55% 10% 100%

31-35ar 27% 57% 16% 100%

36 —45 ar 20% 56% 24% 100%

46 — 55 ar 21% 56% 23% 100%

> 55 ar 13% 58% 29% 100%

Fildelningskategori  Tunga fildelare 57% 37% 6% 100%

(p=0.000, n=1907) Mattliga fildelare 43% 52% 5% 100%

Fore detta fildelare 35% 53% 12% 100%

Ej fildelare 21% 58% 21% 100%

Samtliga (skattat 267 000 34% 53% 13% 100%

antal)
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5.1.2 Handbocker

Relativt f4 uppger att de ofta utnyttjar handbocker med anvéndargenerat material.
Resedagboken.se gavs som exempel i frageformuléret. Svaren ”Ofta” och Ibland” har
darfor slagits samman (tabell 37). Bortsett fran att vi hér finner betydligt farre
anvindare &n for uppslagsverken &r tendenserna de samma med ett undantag. En storre
andel kvinnor d&n méin uppger sig vara anvéindare (38 respektive 33 procent).

Tabell 37 Anvandning av 6ppna handboécker med fordelning pa personalkategorier, kon, amnesomraden,
aldersgrupper, kategorier av fildelare. Andel i procent

Kategori (p-vdrde och  Grupp Oftal/lbland Aldrig/Vet inte Summa
urvalsstorlek)
Personalkategori  Studenter 37% 63% 100%
(p=0.000, n=1870) Larare/forskare 22% 78% 100%
Koén  Kvinnor 38% 62% 100%
(p=0.018, n=1870) Man 33% 67% 100%
Amnesomrade
(p=0.076, n=1641)
Aldersgrupp —25&r 46% 54% 100%
(p=0.000, n=1870) 26 —30 ar 35% 65% 100%
31-35ar 22% 78% 100%
36 —45 ar 17% 83% 100%
46 — 55 ar 20% 80% 100%
> 55 ar 18% 82% 100%
Fildelningskategori  Tunga fildelare 48% 52% 100%
(p=0.000, n=1870) Mattliga fildelare 46% 54% 100%
Fore detta fildelare 34% 6% 100%
Ej fildelare 27% 73% 100%
Samtliga (skattat antal) 263 000 36% 64% 100%

5.1.3 Kataloger och nyhetsportaler

Delfradgorna ”Kataloger” och ”Nyhetsportaler” utnyttjas i jimforelsevis liten
utstrackning. Totalt uppger endast 8 respektive 13 procent av de tillfragade att sddana
databaser anvinds, néstan uteslutande “Ibland”. Nagra tabeller redovisas dérfor inte.
Néamnas kan dock att de statistiskt signifikanta tendenser som gér att utldsa ur materialet
ar att dessa tjdnster anvinds mer av mén &n av kvinnor. Vidare utmérker sig tunga
fildelare starkt bland anvéndarna.

5.1.4 Andra slags 6ppna databaser.

Ett 50-tal 6ppna svar inkom. Ménga av dessa relaterar till professionella databaser inom
olika teknikomréden, t.ex. Linux-miljén. Ordbocker och lexikon dr bland de vanligast
forekommande. Samtidigt dr det i flera fall tveksamt om dessa verkligen utgdr sddana
Oppna databaser déar anviandarna sjdlva ldmnar bidrag. Detsamma giller vetenskapliga
artikeldatabaser som ndmndes av flera respondenter. Anvéndarskapade nyhetsdatabaser
forekom i ett antal svar trots att detta forekom som fardigt svarsalternativ. Andra svar
handlar om foreteelser med koppling till bland annat japanska serier och spel som
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World-of Warcraft. Exemplen visar pé svérigheterna att gora klara gransdragningar
mellan 6ppna databaser och ndtgemenskaper.

5.1.5 Anvandning av 6ppna databaser totalt

I tabell 38 har resultaten fran delfrdgorna sammanstéllts pa sa sétt att den anvandare
som pa nagon delfrdga markerat ”Anvénder ofta” klassificeras i ”Ofta-gruppen”, medan
de av de 6vriga som pa nadgon delfrdga markerat ”Ibland” placeras i1 ’Ibland-gruppen”.

De som sdledes inte pa ndgon delfraga markerat ”Ofta” eller ”Ibland” hamnar i

”Aldrig/Vet inte”.

Vi kan dé konstatera att utfallet ansluter sig mycket néra till resultaten fran an-

viandningen av uppslagsverk. Av det kan vi ocksa dra dirfor slutsatsen att under tiden
for undersokningen dominerades anvdndningen av 6ppna databaser helt av
uppslagsverk, typ Wikipedia.

Tabell 38 Anviandning av 6ppna databaser med fordelning pa personalkategorier, kon, amnesomraden,
aldersgrupper, kategorier av fildelare. Andel i procent

Kategori (Urvalsstorlek) Grupp Ofta Ibland Aldrig/Vet inte Summa
Personalkategori  Studenter 35% 54% 10% 100%
(p=0.000, n=1913) Larare/forskare 24% 58% 18% 100%
Kén  Kvinnor 27% 60% 13% 100%

(p=0.000, n=1913) Man 47% 46% 7% 100%
Amnesomradde Humaniora 38% 55% 7% 100%
(p=0.000, n=1675) Sambhallsvetenskap 35% 54% 11% 100%
Naturvetenskap 45% 50% 5% 100%

Datavetenskap 67% 28% 5% 100%

Teknik 50% 46% 4% 100%

Lararutbildning 25% 59% 16% 100%

Medicin/Vard 20% 66% 14% 100%

Aldersgrupp —25 ar 41% 53% 6% 100%
(p=0.000, n=1913) 26 -30 ar 37% 55% 8% 100%
31-35ar 30% 55% 15% 100%

36 —45 ar 20% 58% 22% 100%

46 — 55 ar 21% 56% 23% 100%

> 55 ar 14% 57% 29% 100%

Fildelningskategori  Tunga fildelare 58% 38% 4% 100%
(p=0.000, n=1913) Mattliga fildelare 44% 54% 2% 100%
Fore detta fildelare 36% 54% 10% 100%

Ej fildelare 22% 60% 18% 100%

Samtliga (skattat 268 000 35% 55% 10% 100%

antal)
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5.2 Bidrag till ppna databaser

5.2.1 Bidrag totalt

Efter att ha besvarat frdgorna om anvéndningen av 6ppna databaser med anvin-
dargenererat material fick respondenterna uppge om och i vilken utstrickning de ocksa
bidrar med innehall. Av svaren framgar att endast en minoritet dr aktiva bidragsldmnare.

Andelstalen dr nu de omvénda. Vi sag nyss att 10 procent inte anvinder 6ppna databaser
(tabell 38) medan 85 procent svarar att de aldrig bidragit till de databaser som de
anvénder (tabell 39). Av de 15 procent som bidragit med innehéll svarar endast 3
procent att det skett flera ganger.

Tabell 39 Bidrag till 5ppna databaser med férdelning pa personalkategorier, kén, amnesomraden,
aldersgrupper, kategorier av fildelare. Andel i procent

Kategori  Grupp Bidragit Bidragit nagon Aldrig Summa
(Urvalsstorlek) flera enstaka gang bidragit
ganger

Personalkategori  Studenter 3% 12% 85% 100%
(p=0.059, n=1913) Larare/forskare 1% 10% 89% 100%
Koén  Kvinnor 2% 7% 91% 100%

(p=0.000, n=1913) Maén 4% 19% 77% 100%
Amnesomrédde Humaniora 3% 16% 81% 100%
(p=0.000, n=1675) Samhallsvetenskap 3% 11% 86% 100%
Naturvetenskap 3% 16% 81% 100%

Datavetenskap 6% 20% 74% 100%

Teknik 4% 17% 79% 100%

Lé&rarutbildning 3% 7% 90% 100%

Medicin/Vard 0% 7% 93% 100%

Aldersgrupp - 25 &r 3% 14% 83% 100%
(p=0.000, n=1913) 26 —30 ar 4% 11% 85% 100%
31-35ar 1% 5% 94% 100%

36 —45 ar 1% 10% 89% 100%

46 — 55 ar 1% 7% 92% 100%

> 55 ar 0% 7% 93% 100%

Fildelningskategori  Tunga fildelare 6% 28% 66% 100%
(p=0.000, n=1913) Mattliga fildelare 5% 12% 83% 100%
Fore detta fildelare 2% 13% 85% 100%

Ej fildelare 1% 7% 92% 100%

Samtliga (skattat 268 000 3% 12% 85% 100%

antal)

Dock forekommer stora variationer mellan de olika kategorierna i tabell 39. Framfor allt
skiljer det sig &t mellan konen, dér 23 procent av minnen bidragit med innehall, en eller
flera ganger, mot endast 9 procent av kvinnorna. Det aldersmdnster vi vant oss vid
aterkommer s4 att yngre dr mer aktiva att limna bidrag 4n dldre. Men skillnaderna ar
inte sa stora. Inom dmnesomradena ligger ater datavetenskaparna i en klass for sig
medan studenter inom ldrare-, medicin- och vardyrkena ligger ldngst ned bland
bidragsldmnarna.
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Fildelningskriteriet visar sig dter utgora en stark indikator: Bland tunga fildelare ar hela
34 procent bidargsldmnare att jamfora med 7 procent av dem som inte fildelar. Mitt
emellan, och ungefiar motsvarande det statistiska genomsnittet aterfinns de méttliga

respektive fore detta fildelarna.

Allra vanligast &r bidrag till uppslagsverk. Enligt tabell 40 svarar 9 procent att de dgnar
sig eller har dgnat sig 4t detta, vilket motsvarar ca 25 000 personer och med ett
osdkerhetsintervall pa £3 500. P4 andra plats kommer olika slag av handbdcker med

17 000. Relativt fa [dmnar bidrag till kataloger och nyhetsportaler. Hér blir dessutom
osdkerhetsintervallen oproportionerligt stora.

Tabell 40 Bidrag med innehall till olika slag av 6ppna databaser. Andel i procent samt skattat antal

Bidrag med innehall till:

Andel av de tillfragade

Skattat antal, 95%
konfidensinternvall

Uppslagsverk 9% 24 900 £ 3 500

Kataloger 1% 2600+1100

Handbdcker 6% 17 000 + 3 000

Nyhetsportaler 1% 30001100

Bidrag till ppna databaser totalt 15% 38 900 £ 4 300

Sammanlagt kan antalet aktiva bidragsgivare uppskattas till ca 39 000 och med ett

osikerhetsintervall pa 4 300.’

7 Att den skattade totalen dr mindre 4n summan av de skattade delarna forklaras med att en och samma

bidragsldmnare kan vara aktiv i olika slags 6ppna databaser.
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5.2.2 Bidrag till uppslagsverk och handbocker

Vi ngjer oss déarfor med att detaljredovisa utfallen for uppslagsverk (tabell 41) och
handbocker (tabell 38). For att statistiskt kunna bearbeta svaren péd sadan detaljniva har
svaren frdn dem som ldmnat bidrag en eller flera ganger slagits samman i en gemensam
grupp. Tabellerna renodlas saledes till att redovisa de som bidragit respektive som inte
bidragit.

Tva intressanta skillnader gér nu att observera. Monstret fran tabell 39 Gver bidragen till
Oppna databaser totalt gar tydligt igen 1 bidragen till uppslagsverk (tabell 41). Framfor
allt ar olikheterna mellan méin och kvinnor &nnu mera framtrddande sa att det statistiskt
sett dr sex ganger sa vanligt att médn bidrar med innehall som att kvinnor gor det.

Tabell 41 Bidrag till 6ppna uppslagsverk med fordelning pa personalkategorier, kon, amnesomraden,
aldersgrupper, kategorier av fildelare. Andel i procent

Kategori (p-varde och  Grupp Bidragit Ej bidragit Summa
urvalsstorlek)

Personalkategori  Studenter
(p=0.370, n=1903) Léarare/forskare

Kén  Kvinnor 3% 97% 100%

(p=0.000, n=1903) Man 18% 82% 100%
Amnesomrade Humaniora 12% 88% 100%
(p=0.000, n=1667) Samhallsvetenskap 7% 93% 100%
Naturvetenskap 12% 88% 100%

Datavetenskap 22% 78% 100%

Teknik 16% 84% 100%

Lararutbildning 7% 93% 100%

Medicin/Vard 5% 95% 100%

Aldersgrupp - 25 &r 10% 90% 100%
(p=0.010, n=1903) 26 —30 ar 11% 89% 100%
31-35ar 5% 95% 100%

36 —45 ar 9% 91% 100%

46 — 55 ar 8% 92% 100%

> 55 ar 4% 96% 100%

Fildelningskategori  Tunga fildelare 26% 74% 100%
(p=0.000, n=1903) Mattliga fildelare 10% 90% 100%
Fore detta fildelare 12% 88% 100%

Ej fildelare 4% 96% 100%

Samtliga (skattat antal) 267 000 9% 91% 100%
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Gar vi sedan till tabell 42 blir bilden pl6tsligt en helt annan. For bidrag till handbdcker
saknas signifikanta skillnader mellan kdnen, dvs andelen bidragsldmnare ligger kring 6
procent for sdvdl mén som kvinnor. Samma sak géller &mnesomraden, dér det heller inte
gar att utskilja ndgon statistiskt signifikant tendens. For uppslagsverk &r
dmnestendensen ddremot mycket tydlig.

Tabell 42 Bidrag till 6ppna handbdcker med fordelning pa personalkategorier, kon, amnesomraden,
aldersgrupper, kategorier av fildelare. Andel i procent

Kategori (p-varde och  Grupp Bidragit Ej bidragit Summa
urvalsstorlek)
Personalkategori  Studenter 7% 93% 100%
(p=0.024, n=1891) Larare/forskare 3% 97% 100%
Kon
(p=0.424, n=1891)
Amnesomréade
(p=0.465, n=1658)
Aldersgrupp - 25 ar 9% 91% 100%
(p=0.000, n=1891) 26— 30 ar 5% 95% 100%
31-35ar 2% 98% 100%
36 —45 ar 2% 98% 100%
46 — 55 ar 1% 97% 100%
> 55 ar 2% 98% 100%
Fildelningskategori  Tunga fildelare 12% 88% 100%
(p=0.000, n=1891) Mattliga fildelare 10% 90% 100%
Fore detta fildelare 4% 96% 100%
Ej fildelare 3% 97% 100%
Samtliga (skattat antal) 267 000 6% 94% 100%

5.2.3 Bidrag till andra 6ppna databaser

Relativt fa 1dmnar bidrag till kataloger och nyhetsportaler. Den tendens som gér att
utldsa ut det statistiskt magra utfallet dr en tonvikt pd studenter fran tekniska
dgmnesomraden.

Endast 15 respondenter utnyttjad fritextmojligheten for att skriva in egna alternativ.
Darur gar inte att utldsa nagra sirskilda tendenser.

5.3 Kannedom om nya licensformer

Inom omradet 6ppet innehll/Gppna databaser har utvecklats nya licensformer som
reglerar villkoren for anvdndning, bearbetning och spridning av det digitala materialet.
Den mest kidnda licensformen dr Creative Commons som forekommer i olika versioner.
Som forebild finns en motsvarande nagot tidigare utveckling inom 6ppen kéllkods-
programvara.
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I enkéten stélldes frdgan om hur mycket respondenten kénner till av de nya licens-
formerna kring anvdndargenererat material, och med foljande svarsalternativ:

Kéanner val till

Vet ungeférlig innebdrd

Bara hort talas om

Aldrig stott pa

Det visade sig att f4 kinner till dessa licensformer. Endast en dryg procent markerade
“kénner vél till” medan 5 procent vet ungefarlig innebord. Tretton procent svarade att de
bara hade hort talas om det. Attio procent av de tillfrigade uppger sig aldrig ha stott pa
t.ex. Creative Commons.

Tabell 43 Kunskap om nya licensformer fér anvindarskapat innehall med fordelning pa personalkategorier,

kon, dmnesomraden, aldersgrupper, kategorier av fildelare. Andel i procent

Kategori (p-viarde och  Grupp Kéanner val Bara hort Aldrig stott pa Summa
urvalsstorlek) till/Vet talas om
ungefarlig
innebord
Personalkategori  Studenter
(p=0.295, n=1900) Léarare/forskare

Kén  Kvinnor 2% 10% 88% 100%

(p=0.000, n=1900) Man 12% 17% 71% 100%
Amnesomrade Humaniora 8% 13% 79% 100%
(p=0.000, n=1664) Sambhallsvetenskap 6% 12% 82% 100%
Naturvetenskap 8% 10% 82% 100%

Datavetenskap 25% 22% 54% 100%

Teknik 9% 19% 72% 100%

Lé&rarutbildning 2% 13% 85% 100%

Medicin/Vard 1% 8% 91% 100%

Aldersgrupp  —25 ar 5% 13% 82% 100%
(p=0.038, n=1900) 26 — 30 ar 9% 13% 78% 100%
31-35ar 8% 12% 80% 100%

36 —45 ar 6% 10% 84% 100%

46 — 55 ar 2% 17% 81% 100%

> 55 ar 1% 17% 82% 100%

Fildelningskategori  Tunga fildelare 18% 29% 53% 100%
(p=0.000, n=1900) Mattliga fildelare 6% 13% 81% 100%
Fore detta fildelare 9% 11% 80% 100%

Ej fildelare 2% 9% 89% 100%

Samtliga (skattat antal) 266 000 6% 13%% 81% 100%

De tva forsta kategorierna slogs samman till en gemensam grupp, “Kénner vl till/Vet
ungefarlig innebord”. Resutaten i tabell 43 visar att de tidigare monstret med stark

overvikt for mén géller dven pd detta omride. S& mycket som var fjidrde student inom
datavetenskaper uppger sig ha kunskaper vilket saknar motstycke inom andra
dmnesomrade. En trolig forklaring &r att dessa studenter ocksé har kunskaper om 6ppen
killkod dessa motsvarande regelverk.

55




Déremot dr éldersfaktorn mera neutral. Den visar sig ocksa i att det for ovanlighetens
skull inte heller gar att pavisa statistiskt sékerstéllda skillnader mellan studenter och
larare/forskare.

5.4 Teknikerdriven utveckling?

Tidigare konstaterade vi att anvindningen av Oppna databaser ar vil spridd inom hela
undersdkningspopulationen, 1at vara med en klar tonvikt pd uppslagsverk, samt 1 viss
utstrackning handbocker av olika slag. Det gér att iaktta en tendens med generellt storre
andelstal for mén, yngre och tekniska utbildningar, men det &r mera frdga om
gradskillnader i anvindarmonstren.

Naér vi ser till vem dr med och ger bidrag till uppbyggnaden till databaserna, liksom
kunskapen om de licensformer som reglerar anvéindningen, dr situationen radikalt
annorlunda. Hér rader en mycket tydlig 6vervikt for studenter i tekniska &mnen (tabell
44).

Tabell 44 Sammanstillning av utfallet pa fragorna om bidrag med eget innehall respektive kunskap om nya
licensformer fordelning pa studenter inom respektive tekniska @mnen samt 6vriga @mnen. Andel i procent

Bidrag med innehall till: p-vérde och Tekniska amnen  Ovriga dmnen
urvalsstorlek

Uppslagsverk p=0.000, n=1667 17% 8%

Kataloger p=0.000, n=1657 2% 0%

Handbdcker p=0.502, n=1658 7% 7%

Nyhetsportaler p=0.002, n=1659 2% 1%

Bidrag till 6ppna databaser totalt p=0.000, n=1675 22% 13%
Kunskap om nya licensformer P=0.000, n=1664

Kéanner val till/Vet ungefarlig innebord 12% 4%

Bara hort talas om 20% 11%

Samtliga (skattat antal) 46 000 205 000

Men det finns ett tydligt undantag, ndmligen bidrag till handbocker. Hér bidrar
studenter fran de olika &mnesomradena 1 jimforbar omfattning och oavsett om det dr
kvinnor eller mén.

Fragan &r hur detta kan tolkas? Det gar inte att & priori forestilla sig att studenter fran
tekniska utbildningar dr mer intresserade att [imna bidrag till innehéllet i uppslagverk
an andra studenter. Det ligger darfor néra till hands att anta att bidraget bygger pa en
fortrogenhet med on-linepublicering och dér t.ex. datavetenskaparna har ett forsteg.
Men varfor giller inte samma for t.ex. Resedagboken? Det dr mgjligt att fordjupade
analyser av det statistiska materialet kommer att kunna kasta ljus over fragan.
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6 Oppen kallkod

Oppen kiillkod innebir att killkoden till ett datorprogram ir tillgéinglig att anviinda,

ldsa, modifiera och vidaredistribuera av den som vill. Operativsystemet LINUX,
webblésaren Firefox och kontorsprogrammet OpenOffice dr exempel. Enkitfragorna tog
dels upp anvédndning av sddana program som bygger pa 6ppen killkod, dels om de som
ar anvandare ocksa sjélva har erfarenhet av att utveckla 6ppen kéllkod. En slutlig fraga
till dem med egen erfarenhet av att utveckla 6ppen killkod gillde kunskapen om de nya
licensformer som utvecklats kring 6ppen killkod, t.ex. GNU GPL (”copyleft”).

6.1 Anvandning av oppen kallkod

Tabell 45 Anvandning av 6ppen kéllkod med férdelning pa personalkategorier, kon, &mnesomraden,
aldersgrupper, kategorier av fildelare. Andel i procent

Kategori (p-virde och  Grupp Ofta Ibland Aldrig Vet inte Summa
urvalsstorlek)

Personalkategori  Studenter 21% 15% 43% 21% 100%

(p=0.001, n=1906) Léarare/forskare 24% 13% 52% 11% 100%

Kén  Kvinnor 12% 14% 49% 25% 100%

(p=0.000, n=1906) Man 36% 16% 35% 13% 100%

Amnesomrade Humaniora 20% 17% 46% 17% 100%

(p=0.000, n=1670) Samhallsvetenskap 17% 12% 44% 27% 100%

Naturvetenskap 33% 16% 36% 15% 100%

Datavetenskap 58% 25% 13% 4% 100%

Teknik 28% 27% 30% 15% 100%

Lararutbildning 16% 11% 55% 18% 100%

Medicin/Vard 16% 10% 50% 24% 100%

Aldersgrupp  —25 ar 23% 16% 38% 23% 100%

(p=0.000, n=1906) 26 — 30 ar 32% 15% 37% 16% 100%

31-35ar 17% 14% 51% 18% 100%

36 —-45ar 10% 10% 60% 20% 100%

46 — 55 ar 10% 17% 55% 18% 100%

> 55 ar 9% 6% 79% 6% 100%

Fildelningskategori  Tunga fildelare 46% 16% 31% 7% 100%

(p=0.000, n=1906) Mattliga fildelare 29% 17% 35% 19% 100%

Fore detta fildelare 21% 22% 41% 16% 100%

Ej fildelare 10% 10% 54% 26% 100%

Samtliga (skattat 267 000 21% 15% 44% 20% 100%

antal)

Trettiofem procent av de tillfragade anvdnder 6ppen kdllkodsprogram ofta eller ibland
(tabell 45). Skillnaden mellan kvinnor och mén &r stor: Hilften av ménnen ar anvéndare
mot bara en fjardeldel av kvinnorna. Studenter i tekniska och naturvetenskapliga &mnen
anvinder dppen killkod i storre utstrickning dn de dvriga. Aldersfaktorn #r inte lika
pataglig som for manga andra tillimpningar, och skillnaden mellan studenter och
larare/forskare &r obetydlig.
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Medverkan i utveckling av oppen kallkod

De som uppgivit att de sjidlva anviander 6ppen killkodsprogram fick ange om de ocksa
hade erfarenhet av medverka i utveckling av 6ppen killkod. Endast 5 procent svarade ja
(tabell 46). Det motsvarar ett skattat antal individer pad 5 150 + 1 450, dvs ndgonstans
mellan 3 700 och 6 600 med 95 procents konfidensintervall.

Inte oviintat ir det studenterna i datavetenskapliga imnen som toppar listan. Alders-
faktorn dr hér insignifikant liksom om det ar frigan om studenter eller larare/forskare.
Déaremot finns ett tydligt samband mellan fildelning och medverkan i 6ppen kéllkod.

Tabell 46 Erfarenhet av att medverka i utveckling av 6ppen killkod med fordelning pa personalkategorier, kon,
amnesomraden, aldersgrupper, kategorier av fildelare. Andel i procent

Kategori (Urvalsstorlek) Grupp Ja Nej Summa

Personalkategori  Studenter
(p=0.116, n=795) Larare/forskare

Kén  Kvinnor 2% 98% 100%

(p=0.000, n=1913) Man 8% 92% 100%
Amnesomrade Humaniora 2% 98% 100%
(p=0.000, n=715) Sambhallsvetenskap 4% 96% 100%
Naturvetenskap 2% 98% 100%

Datavetenskap 16% 84% 100%

Teknik 7% 93% 100%

Lararutbildning 4% 96% 100%

Medicin/Vard 2% 98% 100%

Aldersgrupp - 25 ar
(p=0.659, n=795) 26 — 30 &r

31-35ar

36 —45 ar

46 — 55 ar

> 55 ar

Fildelningskategori  Tunga fildelare 10% 90% 100%
(p=0.004, n=795) Mattliga fildelare 6% 94% 100%
Fore detta fildelare 4% 96% 100%
Ej fildelare 2% 98% 100%
Samtliga (skattat antal) 96 906 5% 95% 100%

6.2 Nagra relationstal

Antalet respondenter i urvalet som medverkat i utveckling av 6ppen kéllkod uppgér till
61. Av dessa ér 10 larare/forskare och 51 studenter/doktorander. Pa fragan om det ingar
1 studierna att utveckla 6ppen kéllkod svarar 30 av studenterna/doktoranderna Nej”.

Det betyder att 21 studenter/doktorander aktivt har fatt arbeta med utveckling av 6ppen
killkod som ett led i sin utbildning. Det kan séttas i relation till att det totala antalet
studenter/doktorander pa datavetenskapliga utbildningar som besvarat enkdten édr 218,
pa tekniska utbildningar 275.
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6.3 Kunskap om nya licensformer

Bland dem som sjdlva medverkat i utveckling av 6ppen kéllkod har en stor majoritet —
ca tre fjardedelar — kunskaper om nya licensformer.

Tabell 47 Kunskap om nya licensformer bland dem med egen erfarenhet fran att utveckla 6ppen kéllkod. Andel i

procent
Svarsalternativ Andel i procent
Kanner val till 42%
Vet ungefarlig innebérd 31%
Bara hért talas om 5%
Aldrig stott pa 22%
Summa 100%
Samtliga (skattat antal, n=59) 5150
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7 Mobilen som granssnitt

7.1 Tillgang till mobiltelefon

Drygt 99 procent av de tillfragade uppger att de har mobiltelefon. I diagram 6 redovisas
olika funktioner pa mobiltelefonerna. Hér finns bortfall pd ca 12 procent av responderna
som markerat ”Vet ¢j” for ndgon eller nigra av funktionerna.

Diagram 6: Tillgang till olika funktioner pa mobiltelefonen. Andel i procent angivna svar.

95%
85%
71%
32%
I =
3G Kamera GPS MP3 Internet

Att kunna ta bilder med sin mobil dr numera standard. I 85 procent av fallen kan
mobilen ocksa utnyttjas for att ansluta till Internet.
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I tabell 48 redovisas de olika funktionerna férdelade pa kategorierna, anstéllda/stu-

denter, kon, &mnesomraden, aldersgrupper och kategori av fildelare. Andelarna

berdknade med hjdlp av s.k. Multiple Reponse-verktyg, vilket samtidigt medfor att
ndgon signifikansberékning inte gors. Det betyder att procentandelar som ligger nira

varandra méste tolkas extra forsiktigt.

Genomgédende marks sma variationer i tabellen. Det finns ett tydligt samband mellan
gruppen tunga fildelare och avancerade mobiltelefoner. Den andra ytterligheten repre-

senteras av gruppen 55+ med telefoner av enklare utférande.

Tabell 48 Tillgang till olika funktioner pa mobiltelefonen med fordelning pa personalkategorier, kon,
amnesomraden, aldersgrupper, kategorier av fildelare. Andel i procent

Kategori (p-vdrde och  Grupp 3G Kamera GPS MP3 Internet
urvalsstorlek)

Personalkategori  Studenter 32% 95% 14% 72% 86%
(p=u.s., n=1604) Larare/forskare 33% 88% 11% 55% 71%
Kén  Kvinnor 29% 96% 15% 67% 83%
(p=u.s., n=1604) Man 38% 93% 14% 76% 88%
Amnesomrade Humaniora 30% 88% 10% 62% 78%
(p=u.s., n=1604) Sambhallsvetenskap 35% 97% 16% 71% 86%
Naturvetenskap 34% 93% 14% 75% 90%
Datavetenskap 34% 94% 20% 76% 97%
Teknik 36% 94% 14% 75% 87%
Lararutbildning 28% 96% 15% 70% 85%
Medicin/Vard 30% 97% 13% 76% 84%
Aldersgrupp - 25 ar 33% 96% 16% 75% 86%
(p=u.s., n=1604) 26 —30 ar 35% 95% 15% 74% 95%
31-35ar 32% 97% 10% 70% 80%
36 —45 ar 33% 92% 9% 60% 77%
46 — 55 ar 26% 95% 11% 53% 72%
> 55 ar 19% 81% 16% 44% 57%
Fildelningskategori  Tunga fildelare 45% 96% 20% 86% 92%
(p=u.s., n=1604) Mattliga fildelare 33% 95% 13% 75% 89%
Fore detta fildelare 33% 94% 12% 73% 89%
Ej fildelare 28% 95% 14% 62% 78%
Samtliga (skattat 232 000 32% 95% 14% 71% 85%

antal)
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7.2 Vem betalar?

Vissa personer disponerar fler an en mobiltelefon. Bland anstillda &r det t.ex. inte
ovanligt med tjinstetelefoner som betalas av arbetsgivaren, men dar man ocksa har en
privat telefon. Det betyder att en del respondenter har givit fler &n ett svar. Darfor har
andelarna dven hir berdknats med hjilp av s.k. Multiple Reponse-verktyg, vilket
samtidigt medfor att ndgon signifikansberdkning inte gors. Det betyder att
procentandelar som ligger nédra varandra maste tolkas extra forsiktigt.

Undersokningen visar att inom universitets- och hogskolevirlden betalar man 1 9 fall av
10 sjdlv for sin mobiltelefonanvéndning. Bland lirare/forskare forekommer det dock i
16 procent av fallen att arbetsgivaren betalar.

Tabell 49 Betalning for mobiltelefonanvandning med fordelning pa personalkategorier, kon, amnesomraden,
aldersgrupper, kategorier av fildelare. Andel i procent

Kategori (p-varde och  Grupp Betalar Anhoérig Arbetsgivare Annan Summa
urvalsstorlek) sjalv betalar betalar betalar

Personalkategori  Studenter 93% 6% 1% 0% 100%

(p=u.s., n=1892) Larare/forskare 83% 0% 16% 1% 100%

Koén  Kvinnor 93% 6% 1% 0% 100%

(p=u.s., n=1892) Man 91% 6% 3% 0% 100%

Amnesomrade Humaniora 92% 5% 2% 1% 100%

(p=u.s., n=1892) Samhallsvetenskap 89% 10% 1% 0% 100%

Naturvetenskap 96% 3% 1% 0% 100%

Datavetenskap 91% 5% 4% 0% 100%

Teknik 90% 9% 1% 0% 100%

Lararutbildning 99% 1% 0% 0% 100%

Medicin/Vard 96% 4% 0% 0% 100%

Aldersgrupp - 25 ar 90% 9% 1% 0% 100%

(p=u.s., n=1892) 26 —30 ar 96% 3% 1% 0% 100%

31-35ar 96% 2% 2% 0% 100%

36 —45 ar 94% 2% 4% 0% 100%

46 — 55 ar 89% 0% 10% 1% 100%

> 55 ar 84% 1% 13% 2% 100%

Fildelningskategori  Tunga fildelare 90% 10% 0% 0% 100%

(p=u.s., n=1892) Mattliga fildelare 92% 7% 1% 0% 100%

Fore detta fildelare 92% 5% 3% 0% 100%

Ej fildelare 93% 4% 3% 0% 100%

Samtliga (skattat 266 000 92% 6% 2% 0% 100%

antal)
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7.3 Mobiltelefonen alltid pa?

Nio av 10 anvédndare uppger att man oftast har mobiltelefonen pa. Det finns dock en
tydligt aldertendens. I aldrarna upp till 25 svarar 95 procent av respondenterna att man
oftast har mobilen pa. I dldersgrupperna fran 26 — 45 &r motsvarande andel ca 85
procent. Dérefter minskar anvindningen successivt sa att i gruppen 55 &r och uppéat 57
procent svarar att man oftast har den pa.

Tabell 50 Mobiltelefonanvandningens omfattning med férdelning pa personalkategorier, kon, amnesomraden,
aldersgrupper, kategorier av fildelare. Andel i procent

Kategori (p-vdrde och  Grupp Ja, oftast Nej Summa
urvalsstorlek)

Personalkategori  Studenter 90% 69% 100%

(p=0.000, n=1853) Larare/forskare 83% 31% 100%

Koén  Kvinnor
(p=0.176, n=1853) Man

Amnesomradde Humaniora 84% 16% 100%
(p=0.009, n=1594) Samhallsvetenskap 92% 8% 100%
Naturvetenskap 88% 12% 100%

Datavetenskap 93% 7% 100%

Teknik 93% 7% 100%

Lararutbildning 87% 13% 100%

Medicin/Véard 90% 10% 100%

Aldersgrupp —25 ar 95% 5% 100%
(p=0.000, n=1853) 26 — 30 ar 84% 16% 100%
31-35ar 88% 12% 100%

36 —45 ar 82% 18% 100%

46 — 55 ar 73% 27% 100%

>554ar 57% 43% 100%

Fildelningskategori  Tunga fildelare 94% 6% 100%
(p=0.000, n=1848) Mattliga fildelare 93% 7% 100%
Fore detta fildelare 89% 1% 100%

Ej fildelare 84% 16% 100%

Samtliga (skattat antal) 260 000 89% 11% 100%
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7.4 Anvandning for SMS, MMS och e-post

7.41 SMS

Tva tredjedelar av de tillfragade uppger att de dagligen skickar SMS. Det finns ett
tydligt ldersménster dir andelarna faller med stigande alder. Attio procent av studen-

ter/doktorander uppger daglig anvindning mot endast 19 procent av larare/forskare.

Det finns ocksa ett klart konsmonster: 73 procent av kvinnorna uppger att man dagligen

skickar SMS, mot “endast” 58 procent av ménnen.

Tabell 51 Anvandning av mobiltelefon for att skicka SMS med fordelning pa personalkategorier, kon,

amnesomraden, aldersgrupper, kategorier av fildelare. Andel i procent

Kategori (p-varde och  Grupp Fleraggr Dag- Nagon/ Nagon/ Mer Summa
urvalsstorlek) dagligen ligen nagra nagraggr séllan
ggri i eller
veckan manaden aldrig
Personalkategori  Studenter 36% 34% 23% 5% 2% 100%
(p=0.000, n=1894) Larare/forskare 8% 11% 33% 29% 19% 100%
Kén  Kvinnor 40% 33% 21% 4% 2% 100%
(p=0.000, n=1894) Maéan 27% 31% 29% 9% 4% 100%
Amnesomrade Humaniora 32% 30% 26% 7% 5% 100%
(p=0.000, n=1631) Samhallsvetenskap 42% 35% 17% 5% 1% 100%
Naturvetenskap 32% 31% 29% 6% 2% 100%
Datavetenskap 23% 28% 30% 14% 5% 100%
Teknik 29% 42% 25% 4% 0% 100%
Lararutbildning 32% 31% 30% 5% 2% 100%
Medicin/Vard 46% 29% 22% 2% 1% 100%
Aldersgrupp —25 ar 43% 34% 19% 3% 1% 100%
(p=0.000, n=1894) 26 —30 ar 34% 41% 19% 5% 1% 100%
31-35ar 20% 32% 37% 8% 3% 100%
36 —45 ar 23% 24% 36% 11% 6% 100%
46 — 55 ar 13% 15% 43% 16% 13% 100%
> 55 ar 9% 13% 24% 33% 21% 100%
Fildelningskategori  Tunga fildelare 43% 29% 24% 3% 1% 100%
(p=0.000, n=1889) Mattliga fildelare 36% 37% 22% 4% 1% 100%
Fore detta fildelare 39% 32% 22% 5% 2% 100%
Ej fildelare 29% 30% 27% 9% 5% 100%
Samtliga (skattat antal) 266 000 35% 32% 24% 6% 3% 100%
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7.4.2 MMS

Foton skickas i betydligt mindre utstrackning. Ca 40 procent uppger att det sker med en
viss regelbundenhet, alltsd minst nagon/eller ndgra gdnger i manaden. Har mérks heller
inga tydliga tendenser, forutom att andelarna faller fran och med aldrarna 6ver 45 ar.

Tabell 52 Anvandning av mobiltelefon for att skicka MMS med fordelning pa personalkategorier, kon,
amnesomraden, aldersgrupper, kategorier av fildelare. Andel i procent

Kategori (p-varde och  Grupp Minst en gang i Nagon/ Mer Summa
urvalsstorlek) veckan nagra ggri séllan
manaden eller
aldrig
Personalkategori  Studenter 12% 29% 59% 100%
(p=0.000, n=1880) Larare/forskare 5% 10% 85% 100%
Koén  Kvinnor
(p=0.123, n=1880) Man
Amnesomrade Humaniora
(p=0.218, n=1619) Sambhallsvetenskap
Naturvetenskap
Datavetenskap
Teknik
Lararutbildning
Medicin/Vard
Aldersgrupp - 25 ar 13% 30% 57% 100%
(p=0.000, n=1880) 26 —30 ar 12% 28% 60% 100%
31-35ar 7% 29% 64% 100%
36 —45 ar 9% 27% 64% 100%
46 — 55 ar 8% 1% 81% 100%
> 55 ar 2% 8% 90% 100%
Fildelningskategori  Tunga fildelare 17% 27% 56% 100%
(p=0.000, n=1875) Mattliga fildelare 12% 31% 57% 100%
Fore detta fildelare 11% 34% 55% 100%
Ej fildelare 9% 24% 67% 100%
Samtliga (skattat antal) 264 000 11% 28% 61% 100%
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7.4.3 E-post

Att anvinda mobiltelefonen for e-post dr ndgot som endast 1 av 10 dgnar sig at med
ndgon regelbundenhet. 5 procent gér det minst en gang i veckan, 4 procent ndgon eller
nagra ganger i manaden.

For en gang skull mérks inga signifikanta alderstendenser och heller inga skillnader
mellan studenter och lirare. Daremot finns entydligt genusfaktor: 13 procent min mot 6
procent kvinnor, samt en teknikerdimension: 20 procent av datavetenskaparna, 14
procent av ingenjorerna men endast 5 resp 6 procent bland ldrar- och vérdstuderande.

Tabell 53 Anvandning av mobiltelefon for att 1dsa eller skicka med fordelning pa personalkategorier, kon,
amnesomraden, aldersgrupper, kategorier av fildelare. Andel i procent

Kategori (p-vdrde och  Grupp Minst en gang i Nagon/ Mer séllan Summa
urvalsstorlek) veckan nagra ggr i eller aldrig
manaden

Personalkategori  Studenter
(p=0.518, n=1879) Larare/forskare

Koén  Kvinnor 3% 3% 94% 100%

(p=0.000, n=1879) Man 7% 6% 87% 100%
Amnesomrade Humaniora 2% 5% 93% 100%
(p=0.000, n=1618) Samhallsvetenskap 5% 5% 90% 100%
Naturvetenskap 6% 4% 90% 100%

Datavetenskap 11% 9% 80% 100%

Teknik 8% 6% 86% 100%

Lararutbildning 3% 2% 95% 100%

Medicin/Vard 4% 2% 94% 100%

Aldersgrupp - 25 ar
(p=0.343, n=1879) 26 — 30 ar

31-35ar
36 —45 ar
46 — 55 ar
> 55 ar
Fildelningskategori  Tunga fildelare 10% 7% 83% 100%
(p=0.000, n=1874) Mattliga fildelare 5% 4% 91% 100%
Fore detta fildelare 4% 5% 91% 100%
Ej fildelare 3% 3% 94% 100%
Samtliga (skattat antal) 264 000 5% 4% 91% 100%
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7.5 Anvandning av betalningstjanster

Att betala for olika mobiltjénster dr nagot som sker i mycket begrdnsad omfattning. Den
“populdraste” tjansten, prenumeration pa musik, utnyttjas av 1,5 procent av de
tillfragade, vilket motsvarar ett skattat antal pd ca 4000 personer och med ett
osidkerhetsintervall pd + 1325.

Tabell 54 Anvandning av nagra olika slag av betaltjdnster pa mobiltelefon. Andel i procent

Prenumeration pa betaltjanster Andel i procent
Musik 1,5%
Nyheter, sportresultat, aktieinfo 1%
Spel 0,6%
Att kunna lokalisera var vanner befinner sig 0,6%
Annat 1,2%
Samtliga (skattat antal) 265 000
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7.6 Uppkoppling pa Internet via mobilen

En femtedel av de svarande uppger att man regelbundet anvénder mobiltelefonen for att
ansluta till Internet. 10 procent goér det minst en gang i veckan, ytterligare 12 procent
atminstone en géng i minaden.

Det mérks en tydlig teknikfaktor 1 svaren: Studenter fran data- och teknikvetenskaper
utnyttjar mobilen oftare som grianssnitt, tunga fildelare utmarker sig sirskilt. Konsfak-
torn dr pataglig och dér 32 procent av ménnen anvinder mobilen regelbundet for att
koppla upp mot endast 14 procent av kvinnorna.

Tabell 55 Anvandning av mobiltelefon for att koppla upp pa Internet med férdelning pa personalkategorier, kon,
amnesomraden, aldersgrupper, kategorier av fildelare. Andel i procent

Kategori (p-vdrde och  Grupp Minst en gang i Nagon/ Mer séllan Summa
urvalsstorlek) veckan nagra ggr i eller aldrig
manaden

Personalkategori  Studenter 10% 12% 78% 100%
(p=0.001, n=1895) Larare/forskare 4% 7% 89% 100%
Koén  Kvinnor 5% 9% 86% 100%

(p=0.000, n=1895) Man 16% 16% 68% 100%
Amnesomradde Humaniora 9% 9% 82% 100%
(p=0.000, n=1631) Samhallsvetenskap 10% 15% 75% 100%
Naturvetenskap 8% 12% 80% 100%

Datavetenskap 16% 13% 71% 100%

Teknik 16% 12% 72% 100%

Lararutbildning 6% 12% 82% 100%

Medicin/Vard 10% 10% 80% 100%

Aldersgrupp - 25 ar 11% 13% 76% 100%
(p=0.012, n=1895) 26 —30 ar 6% 15% 79% 100%
31-35ar 5% 9% 86% 100%

36 —45 ar 15% 8% 7% 100%

46 — 55 ar 6% 8% 86% 100%

> 55 ar 8% 3% 89% 100%

Fildelningskategori  Tunga fildelare 21% 22% 57% 100%
(p=0.000, n=1890) Mattliga fildelare 10% 15% 75% 100%
Fore detta fildelare 11% 12% 87% 100%

Ej fildelare 6% 7% 87% 100%

Samtliga (skattat antal) 264 000 10% 12% 78% 100%
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7.7 Anvandningsomraden

7.7.1 Samtliga svar

Till en borja med ar ”samtliga svar” pa den hdr fragan inte sérskilt ménga eftersom
endast drygt 20 procent av alla dem med mobiltelefon anvinder den for att koppla upp
pa Internet. Av diagram 7 framgar att det vanligaste syftet dr enklare informations-
sokning som adresser och telefonnummer (46 %), tidtabeller (44 %) och nyheter, vider
(40 %).

Vad som ocksé ar uppenbart ar att mobiltelefonen dnnu sé ldnge spelar en obetydlig roll
i de interaktiva anvindarmonstren pa Internet: Besdka ndtgemenskaper och ldsa
bloggar, skriva kommentarer, spela spel eller chatta.

Diagram 7 Anvandning av Internet med mobiltelefonen. Andelar i procent av respondenterna (n=384).

Annat

Betala smautgifter

Ga in pa communities

Chatta

Spela spel

Ladda ner musik

"Surfa runt”

Sepa v

Lyssna pa radio

Skriva kommentarer till t.ex. bloggar

Ldsa bloggar

Ldsa tidningar

Ta del av nyheter, vader

S6ka annan information

Soka information om néjen och underhéllning

Soka information om sport och idrott

46%
44%

Soka adresser och telefonnummer

For resor, t.ex. tidtabeller

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%  40% 45% 50%

Av dem som svarat ”Annat” har drygt hilften uppgivit 14sa eller skicka e-post.

I det foljande kommer svaren att redovisas i korstabeller for de olika kategorierna. Till
foljd av det 14ga antalet respondenter blir for manga av svarsalternativen véldigt fa svar
1 atskilliga av korstabellernas celler. For att kompensera for detta har nagra kategorier
koncentrerats till firre grupper (Amnesomraden, Aldersgrupper) och vissa kategorise-
ringar redovisas over huvud taget inte (Personalkategori, Kategori av fildelare). Trots
detta blir det fortfarande mycket fa svar for en del svarsalternativ, varfor fordelningen 1
dessa fall inte redovisats.

Utfallen i tabellerna lamnas utan kommenterande text. Sist i avsnittet presenteras en
sammanstéllning av de viktigaste tendenser 1 materialet.
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7.7.2 Kvinnor/Man

Tabell 56 Anviandning av Internet med mobiltelefonen med férdelning pa kon. Andelar i procent av

respondenterna (n=384).

Anvéndning av Internet med mobtelefon Kvinnor Mén Samtliga
For resor, t.ex. tidtabeller 38% 48% 44%
Soka adresser och telefonnummer 45% 47% 46%
Soka information om sport och idrott 9% 19% 15%
Soéka information om néjen och underhallning 13% 11% 12%
Séka annan information 13% 22% 18%
Ta del av nyheter, vader 35% 44% 40%
Lasa tidningar 16% 18% 17%
L&sa bloggar 3%
Skriva kommentarer till bloggar, webbtidningar 1%
och webbforum
Lyssna pé radio 14% 10% 12%
Sepa TV 3%
"Surfa runt” 11% 16% 14%
Ladda ner musik 15% 2% 7%
Spela spel 3%
Chatta 4%
Ga in pa communities 6% 7% 7%
Betala smautgifter 4%
Annat 8% 14% 12%
Samtliga (skattat antal) 23 000 34 000 57 000
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7.7.3 Amnesomraden

Tabell 57 Anvandning av Internet med mobiltelefonen med fordelning pa tekniska respektive 6vriga

amnesomraden. Andelar i procent av respondenterna (n=384).

Anvindning av Internet med mobtelefon | Tekniska @mnen Ovriga dmnen Samtliga
For resor, t.ex. tidtabeller 53% 42% 44%
Sdka adresser och telefonnummer 55% 44% 46%
Sdka information om sport och idrott 14% 16% 15%
Soka information om néjen och 14% 11% 12%
underhallning
Sdka annan information 22% 17% 18%
Ta del av nyheter, vader 37% 41% 40%
Lésa tidningar 17% 17% 17%
Lasa bloggar 3%
Skriva kommentarer till bloggar, 1%
webbtidningar och webbforum
Lyssna pa radio 8% 13% 12%
Sepa TV 3%
"Surfa runt” 16% 13% 14%
Ladda ner musik 3% 9% 7%
Spela spel 3%
Chatta 4%
Ga in pa communities 7% 7% 7%
Betala smautgifter 4%
Annat 9% 12% 11%
Samtliga (skattat antal) 13 000 42 000 55 000
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7.7.4 Aldersgrupper

Tabell 58 Anvandning av Internet med mobiltelefonen med férdelning pa aldersgrupper. Andelar i procent av

respondenterna (n=384).

Anvandning av Internet med -25 26-35 >35 Samtliga
mobtelefon
For resor, t.ex. tidtabeller 46% 50% 33% 44%
Sdka adresser och telefonnummer 48% 50% 37% 46%
Soka information om sport och idrott 15% 19% 9% 15%
Soéka information om ndjen och 15% 8% 4% 12%
underhallning
Soéka annan information 13% 32% 18% 18%
Ta del av nyheter, vader 39% 34% 54% 40%
Lasa tidningar 16% 17% 20% 17%
Lasa bloggar 3%
Skriva kommentarer till bloggar, 1%
webbtidningar och webbforum
Lyssna pa radio 11% 9% 17% 12%
SepaTV 3%
"Surfa runt” 13% 17% 14% 14%
Ladda ner musik 7% 8% 5% 7%
Spela spel 3%
Chatta 4%
Ga in pa communities 7% 9% 5% 7%
Betala smautgifter 4%
Annat 12% 9% 14% 12%
Samtliga (skattat antal) 34 000 13 000 10 000 57 000
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7.7.5 Sammanstallning av tendenser

I tabell 59 redovisas for varje svarsalternativ vilken av de olika kategorierna som upp-
visar storsta andelen. T.ex. 1 kategorin Tekniska &mnen uppger 53 procent att mobil-
telefonen anvénds for att soka information om resor medan genomsnittssiffran for samt-
liga som har svarat ér 44 procent.

For ménga av anvindningsomradena dr skillnaden mellan “storst andel” och genom-
snittet forhadllandevis liten. Detta hinger delvis samman med att svaren grupperats pa fa
kategorier. Studenter inom tekniska &mnen utmérker sig inom sdkning av tidtabeller,
adresser och telefonnummer, medan nyheter och véader dr viktigt i aldrarna dver 35 ar.
Ett generellt intryck dr att mobiltelefonen som grénssnitt mot Internet spelar en storre
roll for anvédndare i1 kategorierna 26-35 ar och déarover, dn for gruppen — 25 ar.

Intressant dr den kvinnliga dominansen nér det géller att ladda ner musik.

Tabell 59 Anvédndning av Internet med mobiltelefon, samtliga samt den kategori med hogst andel. Andelar i
procent av respondenterna (n=384)

Anvandning av Internet med mobtelefon Samtliga Storst andel Kategori
For resor, t.ex. tidtabeller 44% 53% Tekniska amnen
Soéka adresser och telefonnummer 46% 55% Tekniska dmnen
Soka information om sport och idrott 15% 19% Man/ Alder 26-35
Soéka information om ndjen och underhalining 12% 15% Alder -25
Séka annan information 18% 32% Alder 26-35
Ta del av nyheter, vader 40% 54% Alder >35
Lésa tidningar 17% 20% Alder >35
L&sa bloggar 3%
Skriva kommentarer till bloggar, webbtidningar 1%
och webbforum
Lyssna pé radio 12% 17% Alder >35
Sepa TV 3%
"Surfa runt” 14% 17% Alder 26-35
Ladda ner musik 7% 15% Kvinnor
Spela spel 3%
Chatta 4%
Ga in pd communities 7% 9% Alder 26-35
Betala smautgifter 4%
Annat 12% 14% Méan/Alder >35
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7.8 Ladda upp eget material pa webbplatser

Fé anvidnder mobiltelefonen for att ladda upp eget material pa webben. Det
Overensstimmer med slutsatsen i foregaende avsnitt att mobilen dnnu s ldnge intar en
undanskymd roll i de interaktiva tillimpningarna pa Internet.

Tabell 60 Anvandning mobiltelefonen for att ladda upp eget material pa webbplatser. Andel i procent

Uppladdning av eget material pa webbplatser Andel i procent
Musik 0,8%
Text 1,1%
Bilder 1,7%
Videosnuttar 0,6%
Samtliga (skattat antal) 268 000

7.9 Motiv att inte anvanda mobilen som granssnitt

7.9.1 Samtliga svar

De som svarat att de sillan eller aldrig anvédnder mobiltelefon for att koppla upp sig pé
Internet utgdr 78 procent av de tillfragade. Dessa fick ta stdllning till ett antal alternativa
motiv.

Diagram 8 Motiv till att inte anvanda mobiltelefonen for att koppla upp pa Internet. Andelar i procent av
respondenterna (n=1507).
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I diagram 8 sammanfattas utfallet. Flera alternativ kunde anges, varfor procentandelarna
summerar till betydligt 6ver 100. Viktigaste motiven &r att man anser det tillrackligt att
kunna koppla upp via dator (61 %) och att det ar for dyrt (41 %).

I det f6ljande kommer svaren att redovisas i korstabeller for de olika kategorierna.
Utfallen kommenteras inte med text utan ldsaren lamnas att sjalv begrunda utfallen,
dock med ett undantag: Olikheterna i1 hur kvinnor och mén forklarar varfér man inte
utnyttjar mobiltelefonen som grénssnitt har en sérskild podng som fortjdnar att lyftas
fram.

Sist 1 avsnittet presenteras en sammanstéllning av de viktigaste tendenser i materialet.

7.9.2 Kvinnor/Man

Kvinnor och mén ér timligen 6verens om att det &r tillrickligt att kunna koppla upp sig
via datorn. Dar stannar likheterna. De manliga respondenterna anger som framsta skél
diverse otillrickligheter i tekniken och erbjudna tjanster: Krangligt, langsamt, for liten
skdrm, dyrt, inga intressanta tjanster. Kvinnorna soker istillet felen fradmst hos sig
sjdlva: Vet inte hur man gor, har aldrig provat.

Tabell 61 Motiv till att inte anvanda mobiltelefonen for att koppla upp pa Internet med fordelning pa kon.
Andelar i procent av respondenterna (n=1507)

Skal till att sallan eller aldrig koppla upp sig Kvinnor Maén Samtliga
pa Internet med sin mobiltelefon
Telefonen saknar sadan funktion 23% 18% 21%
Vet inte hur man gor 18% 7% 14%
Har aldrig provat 19% 11% 16%
Kanner inte till nagra intressanta tjanster 10% 21% 14%
Det ar tillrackligt att kunna koppla upp sig via en 62% 59% 61%
dator
Det ar krangligt 14% 19% 16%
Det gar for langsamt 16% 32% 22%
For liten skdrm 20% 34% 25%
For dyrt 37% 47% 41%
Annat 3% 3% 3%
Samtliga (skattat antal) 135 000 73 000 208 000

76




7.9.3 Personalkategori

Tabell 62 Motiv till att inte anvanda mobiltelefonen for att koppla upp pa Internet med férdelning pa

personalkategori. Andelar i procent av respondenterna (n=1507)

Skal till att sallan eller aldrig koppla upp sig Studenter/ Larare/ Samtliga
pa Internet med sin mobiltelefon doktorander forskare
Telefonen saknar sadan funktion 21% 29% 21%
Vet inte hur man gor 15% 12% 14%
Har aldrig provat 17% 12% 16%
Ké&nner inte till nagra intressanta tjanster 14% 8% 14%
Det ar tillrackligt att kunna koppla upp sig via en 61% 57% 61%
dator
Det ar krangligt 17% 10% 16%
Det gér for langsamt 22% 16% 22%
For liten skarm 25% 19% 25%
For dyrt 42% 23% 41%
Annat 3% 5% 3%
Samtliga (skattat antal) 194 000 14 000 208 000

7.9.4 Amnesomrade

Tabell 63 Motiv till att inte anvanda mobiltelefonen for att koppla upp pa Internet med férdelning pa

amnesomrade. Andelar i procent av respondenterna (n=1507)

Skal till att sallan eller Hum Sam Natur Data Teknik Larare Vard Samt-
aldrig koppla upp sig liga
med sin mobiltelefon
Telefonen saknar sadan 26% 18% 24% 15% 21% 18% 23% 21%
funktion

Vet inte hur man gor 16% 18% 11% 2% 9% 17% 13% 14%

Har aldrig provat 20% 19% 17% 18% 11% 16% 16% 16%

Kéanner inte till nagra 12% 14% 14% 30% 21% 11% 11% 14%
intressanta tjdnster

Det ar tillrackligt att kunna 58% 64% 54% 60% 62% 58% 64% 61%
koppla upp sig via en dator

Det ar krangligt 13% 21% 15% 13% 21% 13% 10% 16%

Det géar for langsamt 20% 20% 26% 34% 32% 18% 18% 22%

For liten skarm 26% 27% 30% 46% 35% 16% 17% 25%

For dyrt 40% 39% 44% 50% 55% 42% 37% 41%

Annat 3% 2% 4% 1% 3% 3% 3% 3%

Samtliga (skattat antal) | 23 000 57 000 13 000 6 000 28 000 33 000 30 000 190 000
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7.9.5 Aldersgrupper

Tabell 64 Motiv till att inte anvanda mobiltelefonen for att koppla upp pa Internet med férdelning pa

aldersgrupp. Andelar i procent av respondenterna (n=1507)

Skal till att sallan eller -25 26-30 31-35 36-45 46-55 >55 Samtlig
aldrig koppla upp sig pa a
Internet med sin
mobiltelefon
Telefonen saknar sadan 18% 19% 24% 28% 32% 34% 21%
funktion
Vet inte hur man gor 14% 12% 12% 21% 16% 11% 14%
Har aldrig provat 13% 20% 16% 21% 28% 15% 16%
Kéanner inte till nagra 19% 11% 8% 6% 7% 3% 14%
intressanta tjdnster
Det ar tillrackligt att kunna 64% 67% 57% 53% 50% 47% 61%
koppla upp sig via en dator
Det ar krangligt 18% 19% 15% 13% 7% 3% 16%
Det gar for langsamt 25% 25% 22% 13% 9% 7% 22%
For liten skarm 27% 27% 31% 16% 13% 8% 25%
For dyrt 49% 40% 33% 28% 22% 14% 41%
Annat 3% 2% 5% 1% 1% 4% 3%
Samtliga (skattat antal) | 108 000 | 36 000 | 21000 | 24 000 | 12000 7 000 208 000

7.9.6 Kategori av fildelare

Tabell 65 Motiv till att inte anvanda mobiltelefonen for att koppla upp pa Internet med fordelning pa kategori av

fildelare. Andelar i procent av respondenterna (n=1507)

Skal till att sallan eller aldrig koppla Tunga Mattliga Fore detta Ej Samt-

upp sig pa Internet med sin | fildelare fildelare fildelare fildelare liga
mobiltelefon

Telefonen saknar sadan funktion 18% 21% 13% 24% 21%

Vet inte hur man goér 6% 10% 17% 18% 14%

Har aldrig provat 12% 12% 13% 21% 16%

Ké&nner inte till intressanta tjdnster 30% 18% 15% 9% 14%

Det ar tillrackligt att kunna koppla upp sig 61% 64% 60% 60% 61%
via en dator

Det &r krangligt 30% 18% 20% 11% 16%

Det gar for langsamt 43% 28% 22% 14% 22%

For liten skarm 41% 31% 27% 17% 25%

For dyrt 58% 49% 50% 30% 41%

Annat 6% 2% 2% 3% 3%

Samtliga (skattat antal) 19 000 58 000 29 000 102 000 208 000
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7.9.7 Sammanstallning av tendenser

I tabell 66 redovisas for varje svarsalternativ vilken av de olika kategorierna som
uppvisar storsta andelen. T.ex. i1 kategorin édldre &n 55 &r uppger 34 procent att mobil-
telefonen saknar funktioner for att koppla upp sig pa Internet medan genomsnittssiffran
for samtliga som har svarat dr 21 procent.

Tabell 66 Motiv till att inte anvanda mobiltelefonen for att koppla upp pa Internet, samtliga samt den kategori
med hogst andel. Andelar i procent av respondenterna (n=1507)

Skal till att sallan eller aldrig koppla upp sig pa Samtliga Storst Kategori
Internet med sin mobiltelefon andel
Telefonen saknar sadan funktion 21% 34% Alder 55+
Vet inte hur man gér 14% 21% Alder 36-45
Har aldrig provat 16% 28% Alder 46-55
Ké&nner inte till ndgra intressanta tjanster 14% 30% Datavet./Tunga fildel.
Det ar tillréckligt att kunna koppla upp sig via en dator 61% 67% Alder 26-30
Det ar krangligt 16% 30% Tunga fildelare
Det gar for langsamt 22% 43% Tunga fildelare
For liten skarm 25% 46% Datavetenskap
For dyrt 41% 58% Tunga fildelare

I avsnittet om vilka som kopplar upp sig pa Internet via mobiltelefonen kunde en tydlig
teknikfaktor iakttas s till vida att studenter fran data- och ingenjorsutbildningar och
tunga fildelare dr 6verrepresenterade. Samma tendens ser vi ocksé for anvindningen av
e-post via mobilen.

Nér vi nu studerar motiven till varfor s& manga avstér fran att utnyttja mobilen som
granssnitt ser vi att just dessa kategorier — studenter inom datavetenskaper respektive
tunga fildelare — 4r de som starkast betonar bristerna i sivil tekniken, de tillhandahéllna
tjdnsterna som priset.
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8 Hogskolevarlden fortfarande ledande?

8.1 Tillvagagangssatt

8.1.1 Nagot om spridning av ny teknik

Spridning av ny teknik dr en social process dér individer och grupper av individer
successivt tilldgnar sig anvindningen a den nya tekniken. Vilka som kommer tidigare
eller senare 1 spridningsprocessen dterspeglar bade materiella och kulturella faktorer.
Exempel pa materiella faktorer dr yrkesinriktning och inkomstférhéllande, medan
utbildningsnivé och attityd dr kulturella faktorer av betydelse.

Det dr ocksa vanligt att beskriva teknikspridning i begrepp som teknikdriven respektive
anvandardriven utveckling, pa engelska Technology push och Demand pull. Med
teknikdriven utveckling menas det stadium 1 processen dér den nya tekniken fortfarande
vantar pa sitt genomslag utanfor kretsen specialister — inte sidllan ocksé entusiaster, de
som fungerar som ambassadorer for den nya tekniken. Med anvindardriven utveckling
menas att den nya tekniken forankrats utanfor kretsen specialister och blivit ett naturligt
inslag 1 anvéndarnas vardag pd sé sitt att utnyttjandet aterspeglar anvéindarnas behov
och intressen.

8.1.2 Hur beskriva spridningsprocessen?

Motivet till att studera studenters och doktoranders beteenden pa nitet &r att vi i tidigare
studier upptéckt att bland dessa finns grupper som innehar en nyckelroll 1 friga om att
finga upp och sprida innovativa anvindarmonster. Det visade sig dé att nya
anviandarmonster snabbare fick genomslag bland studenterna @n bland deras ldrare, och
snabbare dn bland svenska Internetanvéndare i allménhet.

Dessa grupper har vi i de foregaenden kapitlen forsokt identifiera och beskriva i
sociologiska termer som kon, alder och utbildningsinriktning. Valet av dessa variabler
bygger pa iakttagelserna att mén i hogre grad dn kvinnor upptrader som tidiga
anvéndare, yngre personer tidigare dn dldre och studenter fran tekniskt inriktade
utbildningar tidigare &n studenter frén ovriga utbildningar. Ocksa fildelning har sédrskilt
studerats eftersom vi observerat att denna fungerar som en markor for andra monster 1
Internetanvindningen.

8.1.3 Finns forspranget kvar?

Négra av de viktigaste slutsatserna &r att kons- och utbildningsfaktorerna inte ldngre
nagon roll for flera Internetaktiviteter. Det gor daremot aldersfaktorn. Det kan tolkas
som att anvandningen bland de yngre aldersgrupperna nu natt en bred spridning. Det
betyder att observerade variationer snarare dterspeglar olikheter i individuella intressen
och behov n att vara uttryck for att tekniken bland vissa grupper fortfarande skulle
vénta pa sitt genomslag.
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En naturlig fraga dr darfor om de tidigare slutsatser fortfarande &r aktuella, dvs. om
studenter fortfarande uppvisar ett forsprang framfor ovriga svenskar ifrdga om olika
Internetrelaterade aktiviteter?

8.1.4 Jamforelse av tendenser mellan undersokningarna

Liksom 1 2003 &rs undersokning har det i 2007 ars undersdkning skett en samordning av
frigornas utformning med Svenskarna och Internet 1 syfte att kunna jimfora utfallet. For
ett urval av fragor frén ett antal olika frageblock kommer resultaten frén dessa jaimforel-
ser att presenteras i tabellbilagan. Frageblocken ér:

* Soka och hiamta information
* Tadel av medier

* Bestilla/boka och betala

* Medverka i ndtgemenskaper

For varje fraga har resultaten i respektive undersokning jamforts med avseende pa kon,
alder och fildelning. Tendenserna har sedan sammanfattats i en sérskild tabell for varje
frageblock. Dér har ocksa noterats om det rdder stor skillnad mellan de bada under-
sokningarna i frdga om anvdndningens omfattning. Under arbetets gang blev det uppen-
bart att det for en rad av de olika aktiviteterna gick att iaktta markerade trendbrott
mellan dldersgrupperna 31 — 35 och 36 — 40 ar. Sadana observationer har dérfor ocksé
noterats i tabellen. Som exempel pa sddan sammanfattande tabell visas hér for frage-
blocket Soka och hdmta information.
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Tabell 67 Sammanstillning av tendenserna for att s6ka och hamta information

Aktiviteter Kon Alder 35-arsgrans Fildelning Skillnad i om-
IE? sor’ IE SOl IE SOl IE SOl fattning IE/SOI
Resor och inkvartering Nej Nej Nej Svag Nej Nej Nej Nej Stor
Hobby och specialintressen Svag Tydlig Tydlig Tydlig Ja Ja Ja Ja Mattlig
Kultur, litteratur och musik Svag Tydlig Svag Tydlig Nej Nej Ja Ja Stor
Politik och aktuella samhallsfragor Svag Tydlig Tydlig Tydlig Ja Ja Ja Ja Stor
Myndigheters webbplatser Nej Nej Nej Svag Nej Nej Ja Nej Stor
Soka eller kontrollera fakta Svag Tydlig Svag Tydlig Nej Ja Ja Ja Stor

Tabell 67 visar om det foreligger skillnader 1 aktiviteter pd nétet beroende pé kon, élder,
fildelning m.m.

8.1.5 Exemplet "Resor och inkvartering”

Informationen i tabellerna bildar sedan underlag for en diskussion av anvindarmonster
och teknikspridning. Det kan dskadliggoras med ett exempel fran den forsta aktiviteten
pa listan, ”Resor och inkvartering”. Langst till hdger ser vi att det rader stor skillnad i
omfattning mellan anvindarna i den akademiska virlden och svenska Internetanvéndare
1 allménhet. Ska vi tolka det som att det har dr en tillimpning pa Internet som
fortfarande véntar pd sitt genombrott bland breda lager av anvéndare, eller dr det sa att
studenter och akademiker reser mer?

Vi kan forst konstatera att det inte i nagon av undersdkningarna finns ndgon skillnad
mellan mén och kvinnor i anvindarmdnster. Det dr en viktig iakttagelse eftersom tidiga
spridningsfaser ju brukar utmérkas av manlig dominans.

Betriaffande dlder ser vi en svag tendens 1 Svenskarna och Internet, men ingen tendens i
InternetExplorers. Vi kan heller inte uppticka ndgot trendbrott for 35+are i ndgon av
undersdkningarna. Om det varit fraga om ett tidigt skede 1 spridningsforloppet hade
detta med storsta sikerhet tagit sig uttryck i form av stora olikheter mellan yngre och
dldre anviandare. I samma riktning pekar avsaknaden av positivt samband med
fildelning.

Det sammantagna intrycket av dessa tendenser dr att Soka och hdmta information om
resor och inkvartering ar en aktivitet som nétt ett mycket brett genomslag i svenskarnas
vardag.

Men hur kan dé den stora skillnaden i omfattningen forklaras? Det troligaste svaret ér
att skillnaden é&r ett uttryck for olika resmonster. Det vi méter & om och hur ofta sddan
informationssokning gors. Den mest sannolika forklaringen dr att man inom den

% InternetExplorers
? Svenskarna och Internet
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akademiska virlden oftare dr pa resande fot &n genomsnittet for svenska
Internetanvéindare.

Det ska understrykas att vi hir dgnar oss at mojliga tolkningar av materialet i en diskus-
sion som 1 sin tur ger uppslag till nya fragor. Vad vi forsoker gora dr att ur det tillgéng-
liga materialet finna en metod for att kunna forsta om olikheter i anvéndningen &ter-
speglar skillnader i den vardagliga situationen, behov och intressen, eller om det &r
frdga om att olikheter i Internetspridning och/eller handlar om skillnader i
Internetmognad.

8.2 Det statistiska underlaget

Trots samordning av fragor och svarsalternativ kvarstér ett antal olikheter mellan de
bade undersokningarna och som sannolikt har betydelse for utfallet. Riktigt hur mycket
ar naturligtvis inte mojligt att veta med sékerhet. Dessa olikheter ska hér kortfattat
beskrivas.

8.2.1 Typ av undersokningar

InternetExplorers dr en urvalsundersékning dér varje respondent representerar ett
bestdmt antal individer i populationen — studenter, doktorander och ldrare/forskare vid
32 svenska universitet och hogskolor. Fran utfallet av de ca 2000 enkédtsvaren gar det att
gora en skattning for hela populationen. Enkdtsvaren samlades in med post under
perioden oktober 2007 — januari 2008.

”Svenskarna och Internet” dr en arligen aterkommande panelundersdkning med 2000
medverkande, och dir respondenterna successivt fornyas. Urvalet har skett sé att
panelen ska vara representativ for befolkningen som helhet, dvs. utfallet for panelen
antas aterspegla situationen for populationen. Enkétsvaren inhdmtas genom telefon-
intervjuer, och som for den aktuella statistiken dgde rum under varen 2008.

8.2.2 Olika aldersramar

InternetExplorers riktar sig till samtliga inom universitetsvarlden utan nagra restrik-
tioner med avseende pa dlder. I praktiken betyder det en undre gréns vid 19 ar for de
yngsta studenterna och att endast ndgra fa respondenter &r dldre dn 65 ar. ”’Svenskarna
och Internet” omfattar personer fran 16 ar och upp till och med 85 ar. Det faktum att
Internetanviandningen bland dldre generellt ligger betydligt lagre &n for personer i
yrkesaktiva dldrar medfor att det genomsnittliga utfallet for Svenskarna och Internet
systematiskt blir lagre dn for InternetExplorers. Men genom att vi ocksa redovisar det
statistiska utfallet pd ett antal aldersgrupper blir det &ndé mojligt att se situationen for
jamforbara aldrar.

8.2.3 Fragor och svarsalternativ inte alltid identiska

Aven om de enkitfragor som rapporten redovisar tar sikte pa samma foreteelser — t.ex.
utfora bankdrenden pa nitet — ar fragorna inte alltid exakt lika formulerade. Exempel:
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* Hur ofta anvinder du Internet for att utfora bankarenden? (InternetExplorers)

* Hur ofta, om ndgonsin, anvinder du Internet for att logga in pa din Internetbank?
(Svenskarna och Internet)

Det forefaller rimligt att de bada alternativa formuleringarna i det hér fallet producerar

samma svar givet att de stills till samma individer, men det gar aldrig att vara helt

saker.

Sannolikt mer problematiskt &r det nér svarsalternativen inte 6verensstimmer. T.ex.
finns en viktig friga om eget bidrag till ndtgemenskap(er) som respondenten dr medlem
1, och med svarsalternativen:

* Ja,ofta Ja,ibland Nej (InternetExplorers)

» Dagligen Nagon/nigra ginger i veckan Nagon/ndgra gdnger i mdnaden Nagon ging
Aldrig (Svenskarna och Internet)

I det hér konkreta fallet har sammanldggningen av ”Dagligen” och ” Ndgon/nagra

ganger i veckan” till ”Bidrar ofta” kidnts som den minst daliga 16sningen, i kombination

med att "Nagon/négra ganger i mdnaden” och "Nigon ging” satts lika med ”Bidrar

ibland”. Lyckligtvis hor det hiar exemplet till undantagen sa att for det stora flertalet

jamforda fragor dverensstimmer svarsalternativen (Dagligen, Ndgon/nagra génger i

veckan etc.).

8.2.4 Kansliga fragor

Att svaren 1 det ena fallet registreras i dialog 6ver telefon (Svenskarna och Internet) och
1 det andra fallet genom maskinell kodning av ett anonymt formulér (InternetExplorers)
visar sig ha betydelse for fragor som av manga uppfattas som socialt kédnsliga. Ett
sadant exempel ar besok pa sexsajter. Fragan 16d:

e Hur ofta anvinder du Internet for att s6ka och hiamta information om erotik?
(InternetExplorers)

* Hur ofta, om nagonsin, anviander du Internet for att titta pa sidor med sexuellt
innehdll? (Svenskarna och Internet)

Resultatet kan utldsas ur tabell 68:

Tabell 68 Anviandning av Internet for att besoka sidor med erotiskt innehall med férdelning pa kvinnor och man.
Andel i procent

Frekvens Kvinnor Man Summa
Regelbundet Universiteten 8% 50% 25%
Svenskarna 1% 11% 6%
Séllan eller aldrig Universiteten 92% 50% 75%
Svenskarna 99% 89% 6%
Totalt Universiteten 100% 100% 100%
Svenskarna 100% 100% 100%

I kategorin ”Regelbundet” ingér alla de som angivit ndgot av svarsalternativen “Flera
ggr dagligen — Dagligen — Nagon/nagra ggr i veckan — Nagon/ndgra ggr i manaden”.
Enligt tabellen besoker hilften av méinnen i den akademiska vérlden “regelbundet”
sexsajter mot endast 11 procent av svenska mén i gemen.
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Eftersom det saknas anledning att tro att den del befolkningen som verkar inom
universitets- och hogskolevérlden vare sig skulle vara mer eller mindre benigna att
besoka erotiskt inriktade webbplatser dn befolkningen generellt, 4r den enda rimliga
tolkningen att vi hér har att géra med ett stort systematiskt bortfall. Troligast &r darfor
att 4 av 5 “regelbundna” min 1 Svenskarna och Internet morkar med sina svar.

For kvinnor tycks frdgan vara dannu mera kinslig. Med ett analogt antagande svarar
troligen 7 av 8 “regelbundna” kvinnliga besokare vid telefonintervju att de visst inte
anvander Internet fOr att titta pa sidor med sexuellt innehall.

Detta kan ocksé forvéntas ha betydelse for hur respondenterna reagerar pa fragan om
anviandning av fildelningstjinster.

Tabell 69 Anvandning av fildelningstjanster med fordelning pa aldersgrupper. Andel i procent

Frekvens 19-25 26-30 31-35 3645 46-55 56-65 Summa
Anvander dagligen Universiteten 21% 14% 7% 1% 1% 0% 14%
Svenskarna 8% 9% 5% 2% 1% 0% 3%
Anvander regelbundet Universiteten 46%  35%  20% 14% 6% 1% 34%
Svenskarna 23% 31%  18%  12% 5% 3% 13%
Anvander sallan eller aldrig Universiteten 33% 50% 73% 85% 93% 99% 52%
Svenskarna 68% 60% 77% 87% 94% 97% 84%
Totalt Universiteten 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
Svenskarna 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

Har tycks rida stora skillnader mellan hogskolevérlden och svenskarna i allménhet.
Daglig anvindning'®: 14 procent (InternetExplorers), 3 procent (Svenskarna och
Internet). Regelbunden anvindning'' 34 procent (InternetExplorers), 13 procent
(Svenskarna och Internet).

En nidrmare granskning visar att de stora avvikelserna aterfinns i aldersgrupperna 19-25
ar och 26-30 ar. I dldrarna dérdver &r skillnaderna obetydliga. Man kan & ena sidan
forestélla sig att studenter vistas mer i bostaden én yrkesarbetande och dérfor har storre
praktiska forutsittningar att Aigna sig at daglig fildelning. A andra sidan ir ocksa en stor
andel av de aktuella aldersgrupperna i Svenskarna och Internet just studenter. Och att
andelen “regelbundna anviandare” i aldersgruppen 19-25 ar skulle vara dubbelt sa stor i
hogskolevirlden som i for befolkningen generellt, dr inte trovardigt.

Mot bakgrund av senare ars offentliga debatt om vad som é&r att betrakta som laglig
fildelning eller inte, kan en naturlig reaktion vara att infér en frimmande person per
telefon inte avsloja att man t.ex. dagligen dgnar sig at fildelning av bl. a.
upphovsrittsskyddat material.

8.2.5 Bearbetning och presentation

Materialet i bada databaserna bearbetas statistikprogrammet SPSS, dock var for sig. Det
betyder att alla angivna signifikansmatt antingen avser InternetExplorers eller

' De som svarat “Flera ganger dagligen” respektive “Dagligen”
""De som svarat "Négon/nigra génger i veckan” respektive “Nagon/nigra ganger i manaden

9999
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Svenskarna och Internet. Ddaremot saknas signifikansmétt pa de uppmatta skillnaderna
mellan de bada undersdkningarna.

Svarsandelarna beriknas genom korstabulering. Som signifikansmatt anvinds chitva-
test (y2), eller dér s& dr mojligt, Fishers exakta test'>. Signifikansgrénsen ér satt vid p <
0.050. Det ska utldsas som att sannolikheten att de uppmatta skillnaderna mellan olika
kategorier, t.ex. kvinnor och mén, skulle vara felaktig, &r mindre dn 5 procent. For de
fall p > 0.050 anges endast p-vardet, men inte svarsandelarna. Vidare anges antalet svar
1 urvalet som berdkningen &r baserad p4, t.ex. n=1913.

For en fraga, om veckovis Internetanvindning i timmar (InternetExplorers) eller
minuter (Svenskarna och Internet) redovisas svaren som medelvéirden. Har anviands
ANOVA som signifikanstest. Forutom p-vérdet anges dven F-vdrdet som uttrycker
forhéllandet mellan variansen mellan grupperna (t.ex. kvinnor, min) och variansen
inom respektive grupp. Ju hogre F-virde desto storre signifikans, nedre grans brukar
sattas till F = 4,26.

8.3 Resultat

8.3.1 Anvandningens omfattning

I bada unders6kningarna ombeds respondenterna uppskatta den tid de anviander for
olika aktiviteter pa Internet, pé arbetet, i skolan, pé universitetet/hdgskolan eller pa
annan plats. Utifran dessa uppgifter har den totala Internettiden per anvindare
berdknats. I tabellerna 70 och 71 anges den genomsnittliga tiden for dels samtliga
anvéndare, dels med uppdelning pa kon och aldersgrupper.

Tabell 70 Anvandning av Internet under en normalvecka med fordelning pa kvinnor och méan. Medelvérde for
antal timmar/vecka

Genomsinittlig Internettid (tim/vecka) Kvinnor Man Summa
Totalt (arbete, studier, privat) Universiteten 16,6 22,4 18,9
Svenskarna 15,1 18,1 16,6

n F-virde p-varde
Universiteten 1913 98.250 0.000
Svenskarna 1584 9.607 0.002

Vi kan konstatera att skillnaderna ar relativt sma, dvs. anvindarna inom universitets-
och hogskolevirlden spenderar totalt sett ned ndgot mera tid péa Internet &n genomsnittet
for svenska Internetanvéndare, mén fler timmar dn kvinnor. Ser vi till de olika
aldersgrupperna forklaras skillnaden frimst genom den dldsta kategorin. Upp till 35 ér
ligger genomsnittssiffrorna for InternetExplorers till och med nagot under Svenskarna
och Internet.

12 2x2-tabeller
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Tabell 71 Anvandning av Internet under en genomsnittlig vecka med fordelning pa aldersgrupper. Medelvarde

for antal timmar/vecka

Genomsnittlig Internettid (tim/vecka) 19-25 26-30 31-35 3645 46-55 >55 Summa
Totalt (arbete, studier, privat) Universiteten 20,9 18,3 17,0 158 14,2 141 18,9
Svenskarna 21,9 19,9 184 156 146 118 16,6

n F-virde p-virde

Universiteten
Svenskarna

1913
1584

8.292
47.59

0.000
0.000

Den forsta och mycket intressanta slutsatsen dr déarfor att utbildningsfaktorn inte ldngre
tycks spela nagon roll for omfattningen av Internetanvindningen, med undantag for

aldersklassen 55 ar och darover.

8.4 Anvandning av Internet for kontakter

8.4.1 E-post

E-posten ér en av de mest centrala funktionerna i Internetanvdndningen och som
utnyttjas frekvent av de allra flesta. Som framgér av tabellerna 72 och 73 handlar
variationerna mellan mén och kvinnor, respektive mellan InternetExplorers och
Svenskarna och Internet, frimst om anvéndningen sker flera ganger dagligen eller

”bara” dagligen.

Tabell 72 Kontakter via e-post med fordelning pa kvinnor och man. Andel i procent

Frekvens Kvinnor Man Summa
Flera ganger dagligen Universiteten 40%
Svenskarna 18% 24% 21%
Dagligen Universiteten 35%
Svenskarna 47% 41% 44%
Nagon/nagra ggr/vecka Universiteten 21%
Svenskarna 23% 21% 22%
Mindre an en gang/vecka; Aldrig Universiteten 4%
Svenskarna 12% 14% 13%
Totalt Universiteten 100% 100% 100%
Svenskarna 100% 100% 100%
n p-véirde
Universiteten 1890 0.119
Svenskarna 1637 0.022

E-postanvandningen bryter ocksa det sedvanliga monstret med fallande In-
ternetanvindning med stigande alder. I InternetExplorers tar sig detta ett tydligt uttryck
i att det dr dldersgruppen 56 -65 ar som uppvisar den intensivaste anvindningen.
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Tabell 73 Kontakter via e-post med fordelning pa aldersgrupper. Andel i procent

Frekvens 19-25 26-30 31-35 36-45  46-55 56-65 Summa
Flera ganger dagligen Universiteten 32% 43% 49%  48% 63% 66% 40%
Svenskarna 20% 23%  32%  25%  25% 16% 21%
Dagligen Universiteten 38% 36% 34% 30% 23% 27% 35%
Svenskarna 46% 52% 50% 49% 44%  44% 44%
Nagon/nagra ggr/vecka Universiteten 26% 17% 15% 16% 13% 8% 21%
Svenskarna 23% 17% 13% 16% 19% 25% 22%
Mindre an en gang/vecka; Aldrig Universiteten 5% 4% 2% 6% 1% 0% 4%
Svenskarna 11% 7% 5% 10% 13% 15% 13%
Totalt Universiteten 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
Svenskarna 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
n p-varde
Universiteten 1890 0.000
Svenskarna 1636 0.000
Ett uttryck for samma sak dr att den annars sa palitliga fildelningsfaktorn som indikator
pa omfattningen for 6vrig Internetanvdndning helt saknar relevans for e-
postanviandningen, se tabell 74.
Tabell 74 Kontakter via e-post med fordelning pa fildelarkategorier. Andel i procent
Tunga Mattliga F.d.
fildelare fildelare fildelare Ej fildelare Summa
Flera ganger dagligen Universiteten 39% 41% 39% 40% 40%
Svenskarna 4% 4% 4% 16% 13%
Dagligen Universiteten 36% 37% 30% 35% 35%
Svenskarna 19% 18% 19% 23% 22%
Nagon/nagra ggr/vecka Universiteten 17% 18% 28% 21% 21%
Svenskarna 43% 45% 49% 43% 44%
Mindre an en gang/vecka; Aldrig  Universiteten 8% 3% 3% 4% 4%
Svenskarna 34% 33% 27% 17% 21%
Totalt Universiteten 100% 100% 100% 100% 100%
Svenskarna 100% 100% 100% 100% 100%
n p-varde
Universiteten 1890 0.001
Svenskarna 1621 0,000

8.4.2 Instant messaging

I instant messaging ingar ICQ, MSN messenger och andra on-line protokoll som
framfor allt 4r populéra bland ungdomar, det som kallas att chatta.

I jimforelse med e-posten finns stora grupper Internetanvindare som star utanfor den
hir typen av kommunikation. I InternetExplorers utgor denna grupp en tredjedel av
samtliga, 1 Svenskarna och Internet ror det sig om tva tredjedelar (tabell 75).
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Tabell 75: Kontakter via instant messaging med férdelning pa kvinnor och mén. Andel i procent

Frekvens Kvinnor Man Summa
Flera ganger dagligen Universiteten 25% 33% 28%
Svenskarna 6%
Dagligen Universiteten 21% 18% 20%
Svenskarna 20%
Nagon/nagra ggr/vecka Universiteten 19% 17% 18%
Svenskarna 11%
Mindre an en gang/vecka; Aldrig Universiteten 36% 32% 34%
Svenskarna 64%
Totalt Universiteten 100% 100% 100%
Svenskarna 100%
n p-véarde
Universiteten 1847 0.000
Svenskarna 1637 0.230

Generationsfaktorn framgar mycket tydligt av tabell 76. Upp till 30 utnyttjas instant

messaging av den stora majoriteten, i gruppen 31-35 rader fifty-fifty, for att i aldrarna
dérover falla dramatiskt. Skillnaderna mellan universitetsvirlden och dvriga
befolkningen ar framst fraga om grad: ”Dagligen” eller "Flera gdnger dagligen™?

Tabell 76 Kontakter via instant messaging med férdelning pa aldersgrupper. Andel i procent

Frekvens 19-25 26-30 31-35 36-45  46-55 56-65 Summa
Flera ganger dagligen Universiteten 39% 29% 16% 5% 3% 2% 28%
Svenskarna 20% 9% 11% 2% 1% 0% 6%
Dagligen Universiteten 24% 19% 14% 12% 12% 7% 20%
Svenskarna 41% 39%  35% 13% 7% 6% 20%
Nagon/nagra ggr/vecka Universiteten 19% 22% 16% 18% 8% 5% 18%
Svenskarna 20% 16% 10% 12% 9% 7% 11%
Mindre an en gang/vecka; Aldrig Universiteten 19% 30% 54%  65% 76% 86% 34%
Svenskarna 20% 36% 44% 73% 83% 87% 64%
Totalt Universiteten 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
Svenskarna 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
n p-véarde
Universiteten 1847 0.000
Svenskarna 1636 0.000

Har finns ater ett starkt positivt samband mellan instant messaging och anvéndning av
fildelningstjinster, det géiller sdvil inom hogskolemiljon som bland svenska
Internetanvindare i gemen (tabell 77).
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Tabell 77 Kontakter via instant messaging med férdelning pa fildelarkategorier. Andel i procent

Tunga Mattliga F.d.
fildelare fildelare fildelare Ejfildelare Summa
Flera ganger dagligen Universiteten 62% 38% 23% 13% 28%
Svenskarna 25% 18% 8% 3% 6%
Dagligen Universiteten 18% 22% 25% 16% 20%
Svenskarna 43% 39% 25% 14% 20%
Nagon/nagra ggr/vecka Universiteten 11% 20% 18% 19% 18%
Svenskarna 8% 18% 16% 9% 11%
Mindre an en gang/vecka; Aldrig  Universiteten 8% 20% 35% 51% 34%
Svenskarna 25% 25% 50% 74% 64%
Totalt Universiteten 100% 100% 100% 100% 100%
Svenskarna 100% 100% 100% 100% 100%
n p-véirde
Universiteten 1847 0.000
Svenskarna 1621 0,000

Situationen kan sammanfattas med att Internetpopulationen kan delas in i tva kategorier,
och med en aldersgréns vid ungefar 35 &r: En som huvudsakligen utnyttjar e-posten,
“mejlgenerationen” och en kategori med instant messaging som favoritprotokoll,

”messengergenerationen”.

8.5 Soka och inhamta information

I avsnittet gors jimforelser mellan de bada undersdkningarna for sdkning av
information frin sex olika omraden:

* Resor och inkvartering

* Hobby och specialintressen

e Kultur, litteratur och musik

* Politik och aktuella samhallsfragor

* Myndigheters webbplatser

» Soka och kontrollera fakta

Frageformuleringarna och svarsalternativen visar hér stor dverensstimmelse.

8.5.1 Resor och inkvartering

Tvé tredjedelar av anvindarna inom hogskolevirlden utnyttjar Internet for att planera
sina resor mot ca en tredjedel for Internetanvindare i allménhet (tabell 78). Har méarks
inga skillnader mellan mén och kvinnor.
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Tabell 78 Soka information om resor och inkvartering med férdelning pa kvinnor och man. Andel i procent

Frekvens Kvinnor Man Summa
Regelbundet Universiteten 66%
Svenskarna 36%
Sallan eller aldrig Universiteten 34%
Svenskarna 64%
Totalt Universiteten 100%
Svenskarna 100%
n p-védrde
Universiteten 1896 0.591
Svenskarna 1636 0.244

Den intressanta fragan dr om skillnaderna beror pa olika grad av Internetanvdndning
eller om det ocksa aterspeglar att manniskorna i hogskoleviarlden totalt sett reser mera
an folk i1 allménhet. Ser vi till det aldersrelaterade utfallet i tabell 79 kan vi misstinka
det senare, eftersom de flitigaste anvdndarna aterfinns bland de dldre inom
hogskolevirlden.

Tabell 79 Soka information om resor och inkvartering med férdelning pa aldersgrupper. Andel i procent

Frekvens 19-25 26-30 31-35 36-45 46-55 56-65 Summa
Regelbundet Universiteten 65% 68% 65% 66% 73% 75% 66%
Svenskarna 36% 45% 42% 37% 37% 34% 36%
Sallan eller aldrig Universiteten 35% 32% 35% 34% 27% 25% 34%
Svenskarna 64% 55% 58% 63% 63% 66% 64%
Totalt Universiteten 100% 100% 100% 100% 100% 100%  100%
Svenskarna 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

n p-véirde

Universiteten 1896  0.014

Svenskarna 1635 0.000

Materialet pavisar inte nigra statistiska samband mellan reseplanering och fildelning

(tabell 80).
Tabell 80 S6ka information om resor och inkvartering med fordelning pa fildelarkategorier. Andel i procent
Tunga Mattliga F.d.
fildelare fildelare fildelare Ejfildelare = Summa
Regelbundet Universiteten 66%
Svenskarna 36%
Sallan eller aldrig Universiteten 34%
Svenskarna 64%
Totalt Universiteten 100%
Svenskarna 100%
n p-véirde
Universiteten 1896 0.251
Svenskarna 1622 0.136
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8.5.2 Hobby och specialintressen

Skillnaderna mellan hogskolevirlden och Internetanviandare i1 allménhet dr mindre

ifrdga om hobby och specialintressen.Ca 80 procent uppger daglig eller regelbunden
anvéindning enligt InternetExplorers mot 60 procent i Svenskarna och Internet (tabell
81). I bdda undersokningarna finns ett mycket tydligt konsmonster ddr mannen
dominerar inom “Dagligen” och kvinnorna inom “’Séllan eller aldrig”.

Tabell 81 S6ka information om hobby och specialintressen med fordelning pa kvinnor och man. Andel i

procent
Frekvens Kvinnor Man Summa
Dagligen Universiteten 17% 48% 30%
Svenskarna 9% 26% 18%
Regelbundet Universiteten 58% 44% 53%
Svenskarna 40% 45% 42%
Sallan eller aldrig Universiteten 24% 7% 17%
Svenskarna 51% 29% 40%
Totalt Universiteten 100% 100% 100%
Svenskarna 100% 100% 100%
n p-véarde
Universiteten 1893 0.000
Svenskarna 1638 0.000

I bada unders6kningarna gér det att spara ett aldersmdnster 1 form av avtagande
Internetaktiviteter med stigande alder (tabell 82).

Tabell 82 S6ka information om hobby och specialintressen med fordelning pa aldersgrupper. Andel i procent

Frekvens 19-25 26-30 31-35 36-45 46-55 56-65 Summa
Dagligen Universiteten 35% 34% 27% 20% 11% 2% 30%
Svenskarna 25% 24% 23% 21% 18% 10% 18%
Regelbundet Universiteten 52% 53% 54% 52% 59% 52% 53%
Svenskarna 39% 52% 52% 46% 44% 40% 42%
Sallan eller aldrig Universiteten 13% 13% 18% 29% 30% 46% 17%
Svenskarna 36% 24% 25% 33% 38% 50% 40%
Totalt Universiteten  100% 100% 100% 100% 100% 100%  100%
Svenskarna 100% 100% 100% 100% 100% 100%  100%

n p-véirde

Universiteten 1893  0.000

Svenskarna 1637  0.000
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Vi ser ocksé ett mycket tydligt positivt samband mellan fildelning och hur aktiv man ar
pa Internet i samband med sina specialintressen (tabell 83).

Tabell 83 S6ka information om hobby och specialintressen med fordelning pa fildelarkategorier. Andel i

procent
Tunga Mattliga F.d.
fildelare fildelare fildelare Ejfildelare = Summa
Dagligen Universiteten 61% 38% 34% 15% 30%
Svenskarna 53% 39% 20% 12% 18%
Regelbundet Universiteten 32% 52% 57% 57% 53%
Svenskarna 38% 42% 54% 41% 42%
Sallan eller aldrig Universiteten 7% 9% 9% 28% 17%
Svenskarna 9% 18% 26% 47% 40%
Totalt Universiteten 100% 100% 100% 100% 100%
Svenskarna 100% 100% 100% 100% 100%
n p-virde
Universiteten 1893 0.000
Svenskarna 1624 0.000

8.5.3 Kultur, litteratur, musik

Tabell 84 pavisar de hittills storsta olikheterna mellan de bada undersékningarna. Ca 90
procent av anviandarna inom hogskolevarlden gar dagligen eller regelbundet ut pa
Internet for att soka information om kultur, litteratur och musik mot endast 35 procent
for svenska Internetanvéndare i allménhet. For anvdandarna inom den akademiska
virlden dverensstimmer totalsiffrorna ganska vil med utfallet f6r hobby och special-
intressen. For svenskarna i allménhet dr ddremot informationssokningen som ar
relaterad till hobby och specialintressen av betydligt storre omfattning 4n for kultur,
litteratur och musik. Det &r dérfor troligt att siffrorna i tabell 84 inte bara aterspeglar
olika Internetvanor utan ocksa olikheter i frdga om intresseinriktning.

Tabell 84 Soka information om kultur, litteratur och musik med férdelning pa kvinnor och man. Andel i procent

Frekvens Kvinnor Man Summa
Dagligen Universiteten 22% 34% 27%
Svenskarna 3% 6% 4%
Regelbundet Universiteten 64% 56% 61%
Svenskarna 26% 35% 31%
Sallan eller aldrig Universiteten 14% 10% 12%
Svenskarna 71% 59% 65%
Totalt Universiteten 100% 100% 100%
Svenskarna 100% 100% 100%
n p-virde
Universiteten 1894 0.000
Svenskarna 1639 0.000

Sett till svenska Internetanvindare finns ocksa ett tydligare konsmonster, ddr miannen ar
mera aktiva med att sdka information pd Internet dn vad kvinnorna ér. Inom
hogskolevirlden dr den tendensen betydligt svagare.
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Motsatt forhdllande gar att observera for alderfaktorn. Inom universitetsvirlden &r man
som mest aktiv upp till 30 ar, dérefter faller andelarna successivt med ett intressant
undantag for gruppen 46-55 &r. Nigon forklaring gir dock inte att utldsa ur statistiken.
Bland svenska Internetanvidndare i gemen méarks en motsvarande men nagot svagare
tendens forutom en tydlig nedgang for den éldsta gruppen (tabell 85).

Tabell 85 Soka information om kultur, litteratur och musik med férdelning pa aldersgrupper. Andel i procent

Frekvens 19-25 26-30 31-35 36-45 46-55 56-65 Summa
Dagligen Universiteten 34% 28% 16% 15% 9% 13% 27%
Svenskarna 5% 8% 5% 5% 3% 4% 4%
Regelbundet Universiteten 59% 62% 66% 59% 79% 54% 61%
Svenskarna 31% 40% 39% 33% 32% 23% 31%
Sallan eller aldrig Universiteten 7% 10% 18% 27% 12% 33% 12%
Svenskarna 65% 52% 56% 62% 65% 74% 65%
Totalt Universiteten  100%  100% 100% 100% 100% 100%  100%

Svenskarna 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

n p-virde

Universiteten 1894 0.000
Svenskarna 1638 0.000

Déremot finns ett tydligt positivt samband mellan att soka information om kultur och
fildelning, och som upptréder i bada unders6kningarna (tabell 86).

Tabell 86 Soka information om kultur, litteratur och musik med fordelning pa fildelarkategorier. Andel i procent

Tunga Mattliga F.d.
fildelare fildelare fildelare Ejfildelare = Summa

Dagligen Universiteten 56% 34% 25% 14% 27%

Svenskarna 15% 8% 7% 3% 4%
Regelbundet Universiteten 42% 61% 67% 65% 61%

Svenskarna 49% 49% 42% 25% 31%
Sallan eller aldrig Universiteten 1% 5% 9% 21% 12%

Svenskarna 36% 43% 51% 72% 65%
Totalt Universiteten 100% 100% 100% 100% 100%

Svenskarna 100% 100% 100% 100% 100%

n p-véarde
Universiteten 1894 0.000
Svenskarna 1625 0.000

8.5.4 Politik och aktuella samhallsfragor

Skillnaderna mellan de bada undersdkningarna dr &nnu mer markerad for politik och
samhiéllsfragor. Nio av tio svenska Internetanvdndare uppger att de séllan eller aldrig
utnyttjar Internet for sddana dndamal (tabell 87). For respondenterna i InternetExplorers
ar andelarna ndstan de omvinda, och overensstimmer vil med utfallen for kultur och
hobby/specialintressen.
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Enligt bdda undersokningarna dr mén &r mer aktiva an kvinnor.

Tabell 87 Soka information om politik och aktuella samhallsfragor med fordelning pa kvinnor och man. Andel i

procent
Frekvens Kvinnor Man Summa
Dagligen Universiteten 17% 48% 30%
Svenskarna 1% 3% 2%
Regelbundet Universiteten 58% 44% 53%
Svenskarna 8% 15% 12%
Sallan eller aldrig Universiteten 24% 7% 17%
Svenskarna 91% 82% 86%
Totalt Universiteten 100% 100% 100%
Svenskarna 100% 100% 100%
n p-vérde
Universiteten 1893 0.000
Svenskarna 1638 0.000

Yngre dr mer aktiva med att soka information pa nitet &n &dldre (tabell 88). En tydlig
grins gar vid 35 ar. Detta géller ocksé bada undersdkningarna.

Tabell 88 Soka information om politik och aktuella samhéllsfragor med férdelning pa aldersgrupper. Andel i

procent
Frekvens 19-25 26-30 31-35 36-45 46-55 56-65 Summa
Dagligen Universiteten 35% 34% 27% 20% 11% 2% 30%
Svenskarna 1% 4% 3% 2% 3% 1% 2%
Regelbundet Universiteten 52% 53% 54% 52% 59% 52% 53%
Svenskarna 20% 17%  19% 7% 6% 10% 12%
Sallan eller aldrig Universiteten 13% 13% 18% 29% 30% 46% 17%
Svenskarna 79% 79% 78% 91% 91% 89% 86%
Totalt Universiteten  100% 100% 100% 100% 100% 100%  100%
Svenskarna 100% 100% 100% 100% 100% 100%  100%
n p-vérde
Universiteten 1893  0.000
Svenskarna 1638  0.000
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I bada undersdkningarna — om 4n pa olika nivaer — finns ett positivt samband mellan
fildelning och att s6ka information om politiska fragor pa nitet (tabell 89).

Tabell 89 S6ka information om politik och aktuella samhallsfraigor med férdelning pa fildelarkategorier. Andel i

procent
Tunga Mattliga F.d.
fildelare fildelare fildelare Ejfildelare = Summa
Dagligen Universiteten 61% 38% 34% 15% 30%
Svenskarna 4% 5% 2% 2% 2%
Regelbundet Universiteten 32% 52% 57% 57% 53%
Svenskarna 26% 19% 22% 8% 12%
Sallan eller aldrig Universiteten 7% 9% 9% 28% 17%
Svenskarna 70% 76% 76% 90% 86%
Totalt Universiteten 100% 100% 100% 100% 100%
Svenskarna 100% 100% 100% 100% 100%
n p-véarde
Universiteten 1893 0.000
Svenskarna 1624 0.000

8.5.5 Myndighetsinformation

80 procent av respondenterna till InternetExplorers uppger att de regelbundet soker

myndighetsinformation pa webben mot 22 procent av de som medverkat i Svenskarna
och Internet. Gemensamt for bdda undersdkningarna &r dock att signifikanta skillnader
mellan mén och kvinnor saknas (tabell 90).

Tabell 90 Soka information pa myndigheters webbplatser med férdelning pa kvinnor och man. Andel i procent

Frekvens Kvinnor Man Summa
Regelbundet Universiteten 80%
Svenskarna 22%
Sallan eller aldrig Universiteten 20%
Svenskarna 78%
Totalt Universiteten 100%
Svenskarna 100%
n p-véarde
Universiteten 1893 0.573
Svenskarna 1639 0.061
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Inte heller gér det att urskilja nagot aldersmonster 1 statistiken, om vi samtidigt gor
antagandet att behovet/intresset av att ta del av myndighetsinformation for de allra flesta
svenskar blir mer pékallat en bit in 1 tjugodrséldern (tabell 91).

Tabell 91 Soka information pa myndigheters webbplatser med fordelning pa aldersgrupper. Andel i procent

Frekvens 19-25  26-30 31-35 36-45 46-55 56-65 Summa
Regelbundet Universiteten 80%
Svenskarna 12% 28% 27% 27% 27% 17% 22%
Sallan eller aldrig Universiteten 20%
Svenskarna 88% 72% 73% 73% 73% 83% 78%
Totalt Universiteten 100%

Svenskarna 100% 100% 100% 100% 100% 100%  100%

n p-varde

Universiteten 1893  0.059
Svenskarna 1638 0.000

Ett visst positivt samband mellan myndighetsinformation och fildelning gar att urskilja i
InternetExplorers, ddremot inte i Svenskarna och Internet (tabell 92).

Tabell 92 S6ka information pa myndigheters webbplatser med férdelning pa fildelarkategorier. Andel i procent

Tunga Mattliga F.d.
fildelare fildelare fildelare Ejfildelare = Summa

Regelbundet Universiteten 89% 83% 79% 76% 80%

Svenskarna 22%
Sallan eller aldrig Universiteten 11% 17% 21% 24% 20%

Svenskarna 78%
Totalt Universiteten 100% 100% 100% 100% 100%

Svenskarna 100%

n p-véarde
Universiteten 1893 0.000
Svenskarna 1625 0.591
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8.5.6 Soka och kontrollera fakta

Ater upptrider stora skillnader mellan anviindarna inom universitets- och
hogskolevirlden respektive svenska Internetanvindare i allménhet, kanske inte ovéntat
med tanke pa syftet med hogre utbildning. Bland Internetanviandare i1 allménhet &r det
mindre vanligt bland kvinnor &n bland min att soka fakta pa nétet. Inom hdgskolemiljon
ar konstendensen mycket svagare (tabell 93)

Tabell 93 S6ka och kontrollera fakta med fordelning pa kvinnor och méan. Andel i procent

Frekvens Kvinnor Man Summa
Dagligen Universiteten 35% 53% 42%
Svenskarna 5% 9% 7%
Regelbundet Universiteten 61% 45% 54%
Svenskarna 40% 49% 45%
Sallan eller aldrig Universiteten 5% 2% 3%
Svenskarna 54% 41% 48%
Totalt Universiteten 100% 100% 100%
Svenskarna 100% 100% 100%
n p-véarde
Universiteten 1895 0.000
Svenskarna 1634 0.000

Liknande iakttagelser kan goras vad géller aldersfaktorn. For svenska Internetanvéndare
1 allménhet gar en skiljelinje vid 35 &r, for hogskoleanvéndarna saknas ett tydligt

monster (tabell 94)

Tabell 94 S6ka och kontrollera fakta med fordelning pa aldersgrupper.

Andel i procent

Frekvens 19-25 26-30 31-35 36-45 46-55 56-65 Summa
Dagligen Universiteten 42% 44% 46% 41% 35% 31% 42%
Svenskarna 9% 1%  12%  10% 6% 3% 7%
Regelbundet Universiteten 55% 54% 50% 51% 59% 62% 54%
Svenskarna 53% 58% 54% 43% 45% 30% 45%
Séllan eller aldrig Universiteten 2% 2% 4% 8% 6% 7% 3%
Svenskarna 38% 31% 34% 46% 49% 67% 48%
Totalt Universiteten  100%  100% 100% 100% 100% 100%  100%
Svenskarna 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

n p-vérde

Universiteten 1895 0.004

Svenskarna 1633 0.000
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Ater ser vi i bAda undersdkningarna ett starkt positivt samband mellan att soka fakta pa
nitet och fildelning (tabell 95).

Tabell 95 S6ka och kontrollera fakta med fordelning pa fildelarkategorier. Andel i procent

Tunga Mattliga F.d.
fildelare fildelare fildelare Ej fildelare Summa

Dagligen Universiteten 68% 46% 41% 33% 42%

Svenskarna 32% 11% 16% 4% 7%
Regelbundet Universiteten 32% 53% 58% 60% 54%

Svenskarna 51% 69% 54% 39% 45%
Sallan eller aldrig Universiteten 0% 1% 2% 7% 4%

Svenskarna 17% 20% 30% 57% 48%
Totalt Universiteten 100% 100% 100% 100% 100%

Svenskarna 100% 100% 100% 100% 100%

n p-virde
Universiteten 1895 0.000
Svenskarna 1622 0.000

8.5.7 Diskussion

I tabell 96 sammanfattas utfallen av de statistiska jimforelserna med avseende pa ett

antal tendenser:

« Kon

« Alder

* Generation
* Fildelning

» Skillnader 1 omfattning mellan undersdkningarna

Tabell 96 Sammanstillning av tendenserna for att s6ka och hamta information

Aktiviteter Kon Alder 35-arsgréns Fildelning Skillnad i om-
IE" sol™ IE Je] IE Je] IE SOl fattning IE/SOI
Resor och inkvartering Nej Nej Nej Svag Nej Nej Nej Nej Stor
Hobby och specialintressen Svag Tydlig Tydlig Tydlig Ja Ja Ja Ja Mattlig
Kultur, litteratur och musik Svag Tydlig Svag Tydlig Nej Nej Ja Ja Stor
Politik och samhallsfragor Svag Tydlig Tydlig Tydlig Ja Ja Ja Ja Stor
Myndigheters webbplatser Nej Nej Nej Svag Nej Nej Ja Nej Stor
Sdka eller kontrollera fakta Svag Tydlig Svag Tydlig Nej Ja Ja Ja Stor

"3 InternetExplorers
4 Svenskarna och Internet
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Skillnaderna i omfattning

For de aktuella aktiviteterna kan vi konstatera stora skillnader 1 omfattningen av an-
vindningen mellan de bada undersokningarna. Det kanske ocksé ligger i sakens natur.
Mycket av verksamheten inom universitet och hogskolor ar inriktad mot kunskaps-
omraden med direkt eller indirekt baring mot kultur och samhillsfragor. Det bor vara
det viktigaste skilet till de olika utfallen pa fragorna om kultur, politik, s6ka och
kontrollera fakta, kanske ocksd myndigheters webbplatser. Den stora skillnaden i att
soka information om resor och inkvartering aterspeglar troligen att studenter och
forskare reser mera dn svenskarna i allménhet.

Betecknande ér att skillnaden dr som minst ifrdga om hobby och fritidsintressen, dvs.
den enda fragan utan koppling till hgskolevirldens specifika situation. Det betyder att
olikheterna i omfattningen i anvandningen for de aktuella fragorna inte behdver tas som
intdkt for att Internetanvdndningen natt olika langt, utan att skillnaderna mycket vél kan
aterspegla olikheter i de underliggande intresseinriktningarna.

Tendenser med avseende pa kon

For tva fragor — information om resor och inkvartering respektive myndigheters webb-
platser — saknas enligt bdda unders6kningarna statistiskt signifikanta avvikelser mellan
kvinnor och méns anviandning av Internet. Materialet ger hiar en mycket tydlig signal till
att det inte foreligger nagon skillnad mellan kvinnors och méns féorméga att utnyttja
Internet for sddant de finner angeliget.

Déremot ser vi skillnader mellan kvinnor och mén i till vad Internet anvinds. Men dessa
olikheter verkar vara mindre bland studenter och universitets- och hogskoleanstéllda &n
bland svenska Internetanvidndare i gemen. Det kan ocksa finnas olikheter i anvéndar-
monster, pa s sitt att mdnnen 1 genomsnitt tenderar att oftare ga in och gora sokningar
an vad kvinnor i genomsnitt gor.

Tendenser med avseende pa alder

For flertalet fragor noteras en alderstendens, mer eller mindre tydlig, som innebér att
andelen anvindare som utnyttjar Internet som sokverktyg, liksom frekvensen i utnytt-
jandet, minskar med stigande &lder. Aven detta kan aterspegla skillnader i under-
liggande intresseinriktning och behdver inte tolkas som att olikheter i spridningen av
Internetanvéndningen.

Négon alderstendens gér inte att upptdcka i universitets- och hogskoleundersdkningen
for resor och inkvartering, respektive myndigheters webbplatser, men vil bland svenska
Internetanvéndare generellt, &ven om tendensen dr svag. Detta &r troligen ett tecken pé
att Internetpenetrationen dnnu inte hunnit sld igenom generellt for Internetanvéndarna i
den 6vre medeldldern, och att spridningsprocessen hir fortfarande pagér.

Generationstendenser

For tvéd av frdgorna gar det att 1 bada undersdkningarna upptécka tydliga skillnader
mellan mejlgenerationen och messengergenerationen. Vi kan se en mycket tydligare
koppling mellan messengergenerationens specialintressen och deras Internet-
anvindning dn for mejlgenerationen. Samma giller dven Internetanvdndning i samband
med politik och samhéllsfragor.
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Fildelningstendenser

Genomgdende noteras positiva samband mellan omfattning och frekvens av Internet-
sokningar for de olika aktiviteterna, men med tva viktiga undantag, ndmligen for resor
och inkvartering samt myndigheters webbplatser. Det hér kan ocksé ses som en forstarkt
av generationsmarkdr. For resor och myndighetsinformation haller mejlgenerationen

stdllningarna.
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8.6 Ta del av medier pa Internet

I avsnittet jamfors hur olika medier pé Internet anvénds:

* Tadel av nyheter

» Lasa tidningar och tidskrifter pa nétet

» Lisa bloggar

Ocksé for dessa fragor uppvisar formuleringarna och svarsalternativen stor
overensstammelse i de bada undersdkningarna

8.6.1 Ta del av nyheter

Att ta del av nyheter pa webben dr en vil spridd aktivitet, med ca 90 procent (Inter-
netExplorers) respektive ca 80 procent (Svenskarna och Internet) av respondenterna
som rapporterar daglig eller regelbunden anvindning (tabell 97). Konsvariationerna ar

sma.

Tabell 97 Ta del av nyheter med férdelning pa kvinnor och méan. Andel i procent

Frekvens Kvinnor Man Summa
Dagligen Universiteten 49% 69% 57%
Svenskarna 38% 53% 46%
Regelbundet Universiteten 41% 27% 36%
Svenskarna 36% 28% 32%
Sallan eller aldrig Universiteten 10% 4% 8%
Svenskarna 26% 19% 23%
Totalt Universiteten 100% 100% 100%
Svenskarna 100% 100% 100%
n p-véarde
Universiteten 1892 0.000
Svenskarna 1637 0.000

Storst utbredning enligt bada undersokningarna uppvisar dldergruppen 26-30 ér,

dérefter avtar andelarna successivt med stigande alder (tabell 98).

Tabell 98 Ta del av nyheter med fordelning pa aldersgrupper. Andel i procent

Frekvens 19-25 26-30 31-35 3645 46-55 56-65 Summa
Dagligen Universiteten 60% 65% 54%  48% 37% 38% 57%
Svenskarna 44% 59% 63% 54% 44% 33% 46%
Regelbundet Universiteten 35% 31% 34% 39% 45% 48% 36%
Svenskarna 39% 32% 24% 29% 31% 38% 32%
Sallan eller aldrig Universiteten 6% 4% 12% 13% 18% 13% 8%
Svenskarna 17% 9% 13% 16%  25%  30% 23%
Totalt Universiteten 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
Svenskarna 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

n p-véirde

Universiteten 1892 0.000

Svenskarna 1636 0.000
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Bédda undersdkningarna visar ocksa pa ett tydligt positivt samband mellan att ta del av
nyheter pa nétet och fildelning (tabell 99)

Tabell 99 Ta del av nyheter med fordelning pa fildelarkategorier. Andel i procent

Tunga Mattliga F.d.
fildelare fildelare fildelare Ej fildelare Summa

Dagligen Universiteten 73% 65% 65% 44% 57%

Svenskarna 75% 69% 55% 39% 46%
Regelbundet Universiteten 25% 31% 30% 44% 36%

Svenskarna 17% 25% 34% 33% 32%
Sallan eller aldrig Universiteten 2% 4% 5% 12% 8%

Svenskarna 8% 7% 12% 28% 23%
Totalt Universiteten 100% 100% 100% 100% 100%

Svenskarna 100% 100% 100% 100% 100%

n p-virde
Universiteten 1892 0.000
Svenskarna 1623 0.000

8.6.2 Lasa tidningar och tidskrifter pa natet

For tidningar och tidskrifter pa nitet okar skillnaderna mellan undersdkningarna. I

hogskolemiljon ligger andelarna pé ungefdr samma nivaer som for att ta del av nyheter,
men &r nu ldgre for Internetanvédndare i allméanhet (tabell 100). Fortfarande ar
olikheterna mellan konen sma.

Tabell 100 Lasa tidningar och tidskrifter pa natet med fordelning pa kvinnor och mén. Andel i procent

Frekvens Kvinnor Man Summa
Dagligen Universiteten 41% 58% 48%
Svenskarna 30% 40% 35%
Regelbundet Universiteten 39% 34% 37%
Svenskarna 30% 28% 29%
Sallan eller aldrig Universiteten 19% 8% 15%
Svenskarna 40% 32% 36%
Totalt Universiteten 100% 100% 100%
Svenskarna 100% 100% 100%
n p-véarde
Universiteten 1892 0.000
Svenskarna 1638 0.000
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Samma aldersmonster som for att ta del av nyheter gr igen, men &r for tidningar och
tidskrifter mera markerat (tabell 101).

Tabell 101 Lasa tidningar och tidskrifter pa natet med fordelning pa aldersgrupper. Andel i procent

Frekvens 19-25 26-30 31-35 36-45 46-55 55-65 Summa
Dagligen Universiteten 51% 57% 51% 37% 30% 22% 48%
Svenskarna 25% 51% 49% 42% 33% 26% 35%
Regelbundet Universiteten 37% 33% 32% 43% 45% 52% 37%
Svenskarna 36% 33% 32% 28% 27% 33% 29%
Sallan eller aldrig Universiteten 13% 1M1% 17% 21% 25% 27% 15%
Svenskarna 39% 16% 19% 30% 40% 44% 36%
Totalt Universiteten  100%  100% 100% 100% 100% 100%  100%
Svenskarna 100% 100% 100% 100% 100% 100%  100%

n p-vérde

Universiteten 1892  0.000

Svenskarna 1637 0.000

Tabell 102 pavisar ett positivt samband mellan att 14sa tidningar och tidskrifter pa nitet
och att utnyttja fildelningstjédnster.

Tabell 102 Lasa tidningar och tidskrifter pa natet med fordelning pa fildelarkategorier. Andel i procent

Tunga Mattliga F.d.
fildelare fildelare fildelare Ej fildelare Summa

Dagligen Universiteten 64% 55% 58% 35% 48%

Svenskarna 53% 53% 50% 29% 35%
Regelbundet Universiteten 27% 37% 32% 43% 37%

Svenskarna 34% 31% 29% 28% 29%
Sallan eller aldrig Universiteten 9% 8% 10% 22% 15%

Svenskarna 13% 16% 21% 43% 36%
Totalt Universiteten 100% 100% 100% 100% 100%

Svenskarna 100% 100% 100% 100% 100%

n p-virde
Universiteten 1892 0.000
Svenskarna 1624 0.000
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8.6.3 Lasa bloggar

Bloggldsandet dr generellt sett mindre utbrett dn att ta del av nyheter eller att ldsa

tidningar och tidskrifter pa nitet. Inom universitets- och hogskolevirlden ldses bloggar
dagligen eller regelbundet av ca hélften (tabell 103). For Internetanvdndare 1 gemen ar
andelen 20 procent. Négot tydligt konsmonster gar inte att upptdcka i ndgon av

undersdkningarna.

Tabell 103 Lasa bloggar med férdelning pa kvinnor och man. Andel i procent

Frekvens Kvinnor Man Summa
Dagligen Universiteten 14%
Svenskarna 7% 4% 6%
Regelbundet Universiteten 33%
Svenskarna 16% 15% 15%
Sallan eller aldrig Universiteten 53%
Svenskarna 77% 81% 79%
Totalt Universiteten 100%
Svenskarna 100% 100% 100%
n p-véarde
Universiteten 1888 0.092
Svenskarna 1638 0.017

Bloggldsandet 4r mest utbrett i dldersgruppen 19-25 ar, detta giller for bada

undersokningarna (tabell 104). Dérefter faller andelarna successivt med stigande élder.

Tabell 104 Lasa bloggar med fordelning pa aldersgrupper. Andel i procent

Frekvens 19-25 26-30 31-35 36-45 46-55 56-65 Summa
Dagligen Universiteten 19% 15% 10% 1% 4% 1% 14%
Svenskarna 17% 12% 6% 4% 2% 2% 6%
Regelbundet Universiteten 38% 36% 29% 22% 19% 8% 33%
Svenskarna 23% 20%  25% 12% 12% 8% 15%
Sallan eller aldrig Universiteten 42% 48% 61% T77% 78% 91% 53%
Svenskarna 61% 68% 69% 84% 87% 89% 79%
Totalt Universiteten  100% 100% 100% 100% 100% 100%  100%
Svenskarna 100% 100% 100% 100% 100% 100%  100%

n p-vérde

Universiteten 1888  0.000

Svenskarna 1637 0.000
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Aven for blogglisning gar ett tydligt positivt samband med fildelning att iaktta (tabell

105).
Tabell 105 Lésa bloggar med férdelning pa fildelarkategorier. Andel i procent
Tunga Mattliga F.d.
fildelare fildelare fildelare Ej fildelare Summa
Dagligen Universiteten 21% 17% 18% 9% 14%
Svenskarna 11% 13% 11% 3% 6%
Regelbundet Universiteten 45% 37% 35% 26% 33%
Svenskarna 28% 26% 20% 12% 15%
Sallan eller aldrig Universiteten 34% 46% 47% 64% 53%
Svenskarna 60% 60% 69% 84% 79%
Totalt Universiteten 100% 100% 100% 100% 100%
Svenskarna 100% 100% 100% 100% 100%
n p-virde
Universiteten 1888 0.000
Svenskarna 1624 0.000

8.6.4 Diskussion

P& samma sétt som i foregadende avsnitt sammanfattas i tabell 106 utfallen av de
statistiska jimforelserna med avseende pa ett antal tendenser:

« Kon

« Alder

* Generation
* Fildelning

» Skillnader 1 omfattning mellan undersdkningarna

Tabell 106 Sammanstallning av tendenserna for att ta del av medier pa Internet

Aktiviteter Kon Alder 35-arsgrans Fildelning Skillnad i om-
IE" sol' IE sol IE SOl IE sol fattning IE/SOI
Ta del av nyheter Svag Svag Svag Tydlig Nej Nej Ja Ja Liten
Lasa tidningar och tidskrifter Svag Svag Tydlig Tydlig Nej Ja Ja Ja Mattlig
Lasa bloggar Nej Svag? Tydlig Tydlig Ja Ja Ja Ja Stor

8Kvinnor mer aktiva &n man

Skillnaderna i omfattning

Skillnader i omfattningen av mediekonsumtionen pé nétet mellan de bada undersok-
ningarna dr betydligt mindre &n for informationssokning. Nér det géller att ta del av

' InternetExplorers
16 Svenskarna och Internet
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nyheter dr denna skillnad obetydlig, lite storre for ldsning av tidningar och tidskrifter.
Utfallet ligger i linje med situationen for traditionella medier. Detta pekar mot att sprid-
ningen av Internetanvdndningen natt ett relativt moget stadium.

Den stora skillnaden ligger 1 ldsning av bloggar. Hur kan det forklaras?

Ser vi till huvudkategorier av bloggar finns sddana som handlar om ett visst tema. Det
kan vara politik och samhillsfragor, t.ex. om upphovsritten eller “6vervakningssam-
hillet”. Det kan ocksd handla om lagsporter, t.ex. ett visst fotbollslag, eller ndgot annat
fritidsintresse sdsom tradgardsodling.

En annan huvudkategori brukar betecknas sociala bloggar, dir dagbdcker pa nitet ar en
vanlig form.

Det skulle i sé fall betyda att blogglidsningen i det ena fallet blir ett komplement till att
”soka information om politik och samhéllsfragor”, och att ett sddan intresse kan vara
vanliga bland studenter &dn bland svenskarna i allmédnhet. En annan forklaring tar sikte
pa den bloggens sociala funktion, och att 1asning av andras bloggar i kombination med
eget bloggande kan vara vanligare bland studenter och den speciella miljon kring
studentlivet.

Tendenser med avseende pa kon

Konsdimensionen for mediekonsumtionen pé nitet blir riktigt intressant. For att ta del
av nyheter och att ldsa tidningar och tidskrifter visar bdda undersokningarna pé en svag
manlig Overvikt. Betrdffande bloggldsning vinds detta till sin motsats: I Svenskarna och
Internet mérks en viss kvinnlig 6vervikt medan det i InternetExplorers inte gér att
pavisa statistiskt signifikanta skillnader mellan kvinnor och mén.

Tendenser med avseende pa alder

For flertalet fragor noteras en tydlig dlderstendens som innebér att andelen som utnyttjar
Internet for att ta del av media, liksom frekvensen i utnyttjandet, minskar med stigande
alder. Med undantag for att ta del av nyheter dr tendensen densamma i bada under-
sokningarna. Detta stirker uppfattningen att monstret bottnar i olika underliggande
medievanor och inte i olikheter 1 spridningen av Internetanvindningen.

Generationstendenser

For att ta del av nyheter gér det inte i ndgon av undersokningarna att uppticka tydliga
skillnader mellan mejlgenerationen och messengergenerationen. Bilden &r splittrad vad
géller att lasa tidningar och tidskrifter, i Svenskarna och Internet mérks en klar sddan
tendens men inte i InternetExplorers. Mycket tydlig 1 bdda undersékningarna framstér
generationseffekten nér vi ser till bloggldsningen. Bloggen ér hittills inte ett medium
for mejlgenerationen.

Fildelningstendenser

Genomgaende noteras positiva samband mellan fildelning och omfattning och frekvens
av Internetsokningar for de olika medieaktiviteterna.
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8.7 Kopa/boka och betala varor och tjanster

I avsnittet gors jimforelser mellan de bada undersdkningarna med avseende pa att
utrétta olika slags drenden pa Internet:

» Kopa varor
* Boka i samband med resor och inkvartering
» Utfora bankirenden

Ocksé for dessa fragor uppvisar formuleringarna och svarsalternativen stor
overensstammelse 1 de bada undersdkningarna.
8.7.1 Kopa varor

Tva av tre personer inom hogskolevérlden koper regelbundet varor pa nétet mot endast
en av fem svenskar i genomsnitt. Det dr vanligare bland mén 4n kvinnor, men tendensen
ar mindre tydlig inom hogskolan (tabell 107).

Tabell 107 K6pa varor med fordelning pa kvinnor och man. Andel i procent

Frekvens Kvinnor Man Summa
Regelbundet Universiteten 63% 73% 67%
Svenskarna 15% 22% 18%
Sallan eller aldrig Universiteten 37% 27% 33%
Svenskarna 85% 78% 82%
Totalt Universiteten 100% 100% 100%
Svenskarna 100% 100% 100%
n p-védrde
Universiteten 1898 0.000
Svenskarna 1627 0.003

Aldersménstret dr forhallandevis likartat mellan de bdda undersékningarna. I
aldergrupperna 19-25, 26-30 och 31-35, ligger andelarna praktiskt taget pa konstant
niva for att dérefter minska med stigande alder (tabell 108).

Tabell 108 Kopa varor med fordelning pa aldersgrupper. Andel i procent

Frekvens 19-25 26-30 31-35 36-45 46-55 56-65 Summa
Regelbundet Universiteten 70% 69% 67% 62% 57% 34% 67%
Svenskarna 29% 30% 29% 21% 19% 8% 18%
Sallan eller aldrig Universiteten 30% 31% 33% 38% 43% 66% 33%
Svenskarna 71% 70% 71% 79% 81% 92% 82%
Totalt Universiteten  100% 100% 100% 100% 100% 100%  100%

Svenskarna 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

n p-vérde

Universiteten 1898 0.000
Svenskarna 1626  0.000
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I bada undersokningarna mérks ett positivt samband mellan att kopa varor pa nétet och

fildelning.
Tabell 109 K6pa varor med fordelning pa fildelarkategorier. Andel i procent
Tunga Mattliga F.d.
fildelare fildelare fildelare Ej fildelare Summa
Regelbundet Universiteten 89% 75% 66% 56% 67%
Svenskarna 47% 36% 35% 11% 18%
Sallan eller aldrig Universiteten 11% 25% 34% 44% 33%
Svenskarna 53% 64% 65% 89% 82%
Totalt Universiteten 100% 100% 100% 100% 100%
Svenskarna 100% 100% 100% 100% 100%
n p-virde
Universiteten 1898 0.000
Svenskarna 1616 0.000

8.7.2 Boka resor och inkvartering

Ater redovisas relativt stora skillnader mellan undersdkningarna. 49 procent av

hogskolevirlden bokar regelbundet resor och inkvartering i1 jimforelse med 20 procent
av Internetanvindare i allminhet. Ddremot mérks inte nagra tydliga olikheter mellan
mén och kvinnor (tabell 110).

Tabell 110 Boka resor och inkvartering med fordelning pa kvinnor och méan. Andel i procent

Frekvens Kvinnor Man Summa
Regelbundet Universiteten 49%
Svenskarna 19% 21% 20%
Sallan eller aldrig Universiteten 51%
Svenskarna 81% 79% 80%
Totalt Universiteten 100%
Svenskarna 100% 100% 100%
n p-vérde
Universiteten 1896 0.095
Svenskarna 1635 0.001
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Inte heller uppvisar hogskolestudien nagra signifikanta skillnader mellan de olika

aldersgrupperna (tabell 111). Bland svenska Internetanvéndare i genomsnitt praglas

tendensen av stabilitet dver aldersgrupperna, forutom kategorin 55 &r och dérdver.

Tabell 111 Boka resor och inkvartering med fordelning pa aldersgrupper. Andel i procent

Frekvens 19-25 26-30 31-35 36-45 46-55 56-65 Summa
Regelbundet Universiteten 49%
Svenskarna 23% 29% 28% 18% 22% 16% 20%
Sallan eller aldrig Universiteten 51%
Svenskarna 77% 1% 72% 82% 78% 84% 80%
Totalt Universiteten 100%
Svenskarna 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

n p-véarde

Universiteten 1896  0.057

Svenskarna 1634  0.000

Det gar inte att upptidcka nagot tydligt samband mellan fildelning och att boka resor och
inkvartering pé nétet (tabell 112).

Tabell 112 Boka resor och inkvartering med férdelning pa fildelarkategorier. Andel i procent

Tunga Mattliga F.d.
fildelare fildelare fildelare Ej fildelare Summa

Regelbundet Universiteten 49%

Svenskarna 19% 34% 25% 16% 19%
Sallan eller aldrig Universiteten 51%

Svenskarna 81% 66% 75% 84% 81%
Totalt Universiteten 100%

Svenskarna 100% 100% 100% 100% 100%

n p-virde
Universiteten 1896 0.667
Svenskarna 1624 0.000
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8.7.3 Utfora bankarenden

Den 6vervidgande majoriteten av Internetanvindarna anvinder nétet for att utféra bank-
och betalningsédrenden, 92 procent i hdgskolevirlden, och 75 procent av svenska
Internetanvéndare 1 genomsnitt (tabell 113). Skillnaderna mellan mén och kvinnor ar hér
mycket sma.

Tabell 113 Utfora bankdrenden med férdelning pa kvinnor och méan. Andel i procent

Frekvens Kvinnor Man Summa
Regelbundet Universiteten 91% 94% 92%
Svenskarna 72% 77% 75%
Sallan eller aldrig Universiteten 9% 6% 8%
Svenskarna 28% 23% 25%
Totalt Universiteten 100% 100% 100%
Svenskarna 100% 100% 100%
n p-varde
Universiteten 1898 0.005
Svenskarna 1636 0.026

Storst utbredning aterfinns 1 aldersgruppen 26-30 &r med ca 95 procent i bada
undersokningarna (tabell 114). Utvecklingen &r parallell upp till och med 36-45 ér,
darefter sker en viss nedgang som &r nagot kraftigare bland svenska Internetanvédndare 1
gemen.

Tabell 114 Utfora bankdrenden med fordelning pa aldersgrupper. Andel i procent

Frekvens 19-25 26-30 31-35 36-45 46-55 56-65 Summa
Regelbundet Universiteten 94% 96% 94% 84% 84% T7% 92%
Svenskarna 74% 95% 92% 86% 76% 71% 75%
Sallan eller aldrig Universiteten 6% 4% 6% 16% 16% 23% 8%
Svenskarna 26% 5% 8% 14% 24% 29% 25%
Totalt Universiteten  100%  100% 100% 100% 100% 100%  100%

Svenskarna 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

n p-virde

Universiteten 1898 0.000
Svenskarna 1635 0.000
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En visst positivt samband mellan fildelning och bankirenden kan observeras.

Tabell 115 Utfora bankdrenden med fordelning pa fildelarkategorier. Andel i procent

Tunga Mattliga F.d.
fildelare fildelare fildelare Ej fildelare Summa

Regelbundet Universiteten 99% 98% 95% 86% 92%

Svenskarna 89% 85% 88% 70% 75%
Sallan eller aldrig Universiteten 1% 2% 5% 14% 8%

Svenskarna 11% 15% 12% 30% 25%
Totalt Universiteten 100% 100% 100% 100% 100%

Svenskarna 100% 100% 100% 100% 100%

n p-véarde
Universiteten 1898 0.000
Svenskarna 1624 0.000

8.7.4 Diskussion

P& samma sétt som i foregadende avsnitt sammanfattas i tabell 116 utfallen av de
statistiska jimforelserna med avseende pa ett antal tendenser:

« Kon

« Alder

* Generation
* Fildelning

» Skillnader 1 omfattning mellan undersdkningarna

Tabell 116 Sammanstéllning av tendenserna for att kopa/boka eller betala varor och tjanster

Aktiviteter Koén Alder 35-arsgrans Fildelning Skillnad i om-
IE” soI"® IE sol IE sol IE sol fattning IE/SOI
K&pa varor Svag Tydlig Tydlig Tydlig Nej Ja Ja Ja Stor
Boka resor och inkvartering Nej Nej Nej Svag Nej Ja Nej Nej Mattlig
Utféra bankarenden Svag Svag Svag Svag Nej Nej Ja Ja Mattlig

Skillnaderna i omfattning

Att utritta drenden pa ndtet 4r ndgot som en stor majoritet av Internetanvéndarna dgnar
sig 4t. Detta styrks av bada undersdokningarna. Men ska inte 1ata lura sig av den stora
skillnaden i tabellen for kop av varor. Bakom denna ligger med storsta sannolikhet
kopen av bocker, inte minst fack- och kurslitteratur, som av naturliga skél dr frekvent
aterkommande inom universitets- och hogskolevérlden. Att boka resor och att betala
rdkningar tillhér de mest spridda aktiviteterna pa nétet.

' InternetExplorers
18 Svenskarna och Internet
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Tendenser med avseende pa kon

For kop av varor mérks en viss dvervikt bland mén, tydligare bland svenska Internet-
anvindare i genomsnitt &n inom universitets- och hogskolevirlden. En liten manlig
overvikt — pa grinsen till forsumbar enligt bada undersdkningarna — kan ocksé noteras
for bankédrenden. Déremot marks inga statistiskt signifikanta skillnader mellan kénen
nir det géller att boka resor och inkvartering.

Tendenser med avseende pa alder

I hogskolestudien mirks ingen alderstendens for bokning av resor, men det utgor ocksa
undantaget. I 6vrigt noteras en minskningar med stigande alder, svagt for bankérenden,
mera tydligt for kop pa nétet.

Generationstendenser

Indikationerna pa generationskillnader ar motségelsefulla, kanske inte s& forvanande
mot bakgrund av aktiviteternas breda spridning. Skillnader mellan messenger- och mejl-
generationerna gér att iaktta i Svenskarna och Internet men inte i InternetExplorers. For
att utfora bankirenden mérks ingen tendens alls.

Fildelningstendenser

Inga positiva samband mellan fildelning och bokning av resor kan observeras, daremot
for kop av varor och bankdrenden.
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8.8 Medverka i natgemenskaper

8.8.1 Medlemskap i natgemenskaper

I hogskolevéarlden dr det ungefér dubbelt s& vanligt att vara medlem i en ndtgemenskap

(59 %) som genomsnittet for svenska Internetanvindare (27 %). Kvinnor och mén

uppvisar i stort sett samma andelar (tabell 117).

Tabell 117 Medlem i en eller flera natgemenskaper med fordelning pa kvinnor och man. Andel i procent

Frekvens Kvinnor Man Summa
Medlem i en eller flera Universiteten 57% 62% 59%
Svenskarna 27%
Ej medlem Universiteten 43% 38% 41%
Svenskarna 73%
Totalt Universiteten 100% 100% 100%
Svenskarna 100%
n p-varde
Universiteten 1913 0.001
Svenskarna 1632 0.133

Det finns en mycket stark aldersfaktor. Bland ungdomar upp till och med gruppen 26-30
ar dr en majoritet medlemmar. Andelarna inom hogskolevérlden dr hogre dn
genomsnittet. Dérefter faller andelarna successivt med stigande alder. Det intressanta ar
att det fran aldersgruppen 31-35 ar och uppat ér praktiskt taget identiska andelar for de

bada undersokningarna (tabell 118).

Tabell 118 Medlem i en eller flera natgemenskaper med fordelning pa aldersgrupper.

Andel i procent

Frekvens 19-25 26-30 31-35 3645  46-55 56-65 Summa
Medlem i en eller flera Universiteten 76% 66% 40% 24% 11% 3% 59%
Svenskarna 64% 57% 40% 21% 9% 7% 27%
Ej medlem Universiteten 24% 34%  60% 76%  89% 97% 41%
Svenskarna 36% 43% 60% 79% 91% 93% 73%
Totalt Universiteten 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
Svenskarna 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
n p-véarde
Universiteten 1913 0.000
Svenskarna 1631 0.000
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Det finns ett starkt positivt samband mellan medlemskap och fildelning enligt bada
undersokningarna (tabell 119).

Tabell 119 Medlem i en eller flera natgemenskaper med fordelning pa fildelarkategorier. Andel i procent

Tunga Mattliga F.d.
fildelare fildelare fildelare Ej fildelare Summa
Medlem i en eller flera Universiteten 82% 82% 61% 37% 59%
Svenskarna 70% 61% 41% 17% 27%
Ej medlem Universiteten 18% 18% 39% 63% 41%
Svenskarna 30% 39% 59% 83% 73%
Totalt Universiteten 100% 100% 100% 100% 100%
Svenskarna 100% 100% 100% 100% 100%
n p-virde
Universiteten 1907 0.000
Svenskarna 1623 0.000

8.8.2 Besoksfrekvens

Hogskolemiljon utmirks av en intensivare besoksmonster dn for genomsnittet (tabell
120). Daremot mérks inte nagra skillnader mellan kvinnor och mén.

Tabell 120 Besoksfrekvens for natgemenskaper med fordelning pa kvinnor och man. Andel i procent

Frekvens Kvinnor Man Summa
Flera ganger dagligen Universiteten 24%
Svenskarna 4%
Dagligen Universiteten 43%
Svenskarna 33%
Nagon/nagra ganger i veckan Universiteten 28%
Svenskarna 37%
Mer sallan an en gang i veckan; Aldrig Universiteten 5%
Svenskarna 25%
Totalt Universiteten 100%
Svenskarna 100%
n p-véarde
Universiteten 1060 0.133
Svenskarna 464 0.251
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Det finns ater ett tydligt &ldersmonster: Besoksfrekvensen faller med stigande alder

(tabell 121).

Tabell 121 Besoksfrekvens for naitgemenskaper med férdelning pa aldersgrupper. Andel i procent

Frekvens 19-25 26-30 31-35 36-45 46-55 56-65 Summa
Flera ganger dagligen Universiteten 25% 22% 27% 17% 0% 0% 24%
Svenskarna 6% 2% 7% 1% 6% 5% 4%
Dagligen Universiteten 46% 43% 33% 18% 29% 0% 43%
Svenskarna 40% 26%  31% 39%  22% 0% 33%
Nagon/nagra ganger i veckan Universiteten 25% 32% 33%  47% 54% 0% 28%
Svenskarna 40% 49%  37% 30% 38% 24% 37%
Mer séllan an en gang i veckan; Universiteten 4% 4% 7% 18% 18% 100% 5%
Aldrig Svenskarna 15% 23%  24% 29% 34% 71% 25%
Totalt Universiteten 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
Svenskarna 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

n p-vérde

Universiteten 1060 0.000

Svenskarna 463 0.000

I InternetExplorers finns ett positivt samband mellan besoksfrekvens och fildelning
vilket saknas i Svenskarna och Internet (tabell 122).

Tabell 122 Besoksfrekvens for natgemenskaper med férdelning pa fildelarkategorier. Andel i procent

Tunga Mattliga F.d.
fildelare fildelare fildelare Ejfildelare Summa
Flera ganger dagligen Universiteten 32% 24% 26% 16% 24%
Svenskarna 4%
Dagligen Universiteten 48% 44% 38% 42% 43%
Svenskarna 33%
Nagon/nagra ganger i veckan Universiteten 18% 29% 29% 34% 28%
Svenskarna 37%
Mer séllan an en gang i
veckan; Aldrig Universiteten 2% 3% 7% 8% 5%
Svenskarna 25%
Totalt Universiteten 100% 100% 100% 100% 100%
Svenskarna 100%
n p-védrde
Universiteten 1060 0.000
Svenskarna 450 0.124
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8.8.3 Bidrag med eget material till natgemenskaper

En stor majoritet av medlemmarna bidrar med eget material (tabell 123). Det géller

savil for InternetExplorers (87 %) som Svenskarna och Internet (82 %). En storre grupp
1 Svenskarna och Internet (37 %) &n 1 InternetExplorers (22 %) bidrar ofta. Bland de
flitigaste bidragslamnarna uppvisar dessutom kvinnorna en hogre andel i InternetEx-
plorers, medan signifikanta skillnader mellan kvinnor och mén saknas i Svenskarna och

Internet.

Tabell 123 Bidrag med eget material till nitgemenskaper med fordelning pa kvinnor och man. Andel i procent

Frekvens Kvinnor Man Summa
Bidrar ofta Universiteten 24% 19% 22%
Svenskarna 37%
Bidrar ibland Universiteten 64% 67% 65%
Svenskarna 45%
Bidrar aldrig Universiteten 11% 14% 13%
Svenskarna 18%
Totalt Universiteten 100% 100% 100%
Svenskarna 100%
n p-vérde
Universiteten 1060 0.006
Svenskarna 462 0.334

Mest utbredd ar bidragen med eget material 1 de yngsta &ldersgrupperna, darefter faller
andelarna successivt (tabell 124).

Tabell 124 Bidrag med eget material till nAitgemenskaper med férdelning pa aldersgrupper. Andel i procent

Frekvens 19-25 26-30 31-35 36-45 46-55 56-65 Summa
Bidrar ofta Universiteten 25% 17% 19% 10% 0% 0% 22%
Svenskarna 44% 30% 36% 35% 26% 14% 37%
Bidrar ibland Universiteten 66% 67% 59% 61% 60% 0% 65%
Svenskarna 44% 66% 43% 41% 39% 52% 45%
Bidrar aldrig Universiteten 9% 16% 22% 29% 40% 100% 13%
Svenskarna 13% 4% 21% 25% 35% 33% 18%
Totalt Universiteten  100%  100% 100% 100% 100% 100%  100%
Svenskarna 100% 100% 100% 100% 100% 100%  100%

n p-vérde

Universiteten 1060  0.000

Svenskarna 461 0.000
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Det finns ocksé ett visst positivt samband mellan att bidra med eget material och
fildelning (tabell 125).

Tabell 125 Bidrag med eget material till nitgemenskaper med férdelning pa fildelarkategorier. Andel i procent

Tunga Mattliga F.d.
fildelare fildelare fildelare Ej fildelare Summa

Bidrar ofta Universiteten 30% 24% 22% 14% 22%

Svenskarna 49% 44% 32% 34% 37%
Bidrar ibland Universiteten 59% 67% 62% 69% 65%

Svenskarna 41% 45% 57% 44% 45%
Bidrar aldrig Universiteten 11% 10% 16% 16% 13%

Svenskarna 11% 11% 12% 22% 18%
Totalt Universiteten 100% 100% 100% 100% 100%

Svenskarna 100%

n p-virde
Universiteten 1060 0.000
Svenskarna 461 0.017

8.8.4 Diskussion

P& samma sétt som i foregadende avsnitt sammanfattas i tabell 126 utfallen av de
statistiska jimforelserna med avseende pa ett antal tendenser:

*+ Kon

+ Alder

* Generation

* Fildelning

» Skillnader 1 omfattning mellan undersdkningarna

Tabell 126 Sammanstéllning av tendenserna for att kopa/boka eller betala varor och tjanster

Aktiviteter Kon Alder 35-arsgrans Fildelning Skillnad i om-
IE" sor* IE SOl IE sol IE sol fattning IE/SOI
Medlemskap i natgemenskaper Svag Nej Tydlig Tydlig Ja Ja Ja Ja Stor
Besoksfrekvens Nej Nej Tydlig Tydlig Ja Ja Ja Nej Mattlig
Bidrag med eget material Svag? Nej Tydlig Tydlig Ja Ja Ja Ja Liten

8Kvinnor mer aktiva &n man

Skillnaderna i omfattning

De bdda undersokningarna uppvisar stora likheter vad géller tendenserna for medlem-
skap i nitgemenskaper. Anda pekar slutresultatet pa en mycket stor skillnad i utbred-

' InternetExplorers
20 Svenskarna och Internet
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ningen av medlemskap i nitgemenskaper mellan hogskolestudien och svenska Internet-
anvindare i allménhet. Forklaringen dr enkel: InternetExplorers har sin tyngdpunkt i
messengergenerationen medan Svenskarna och Internet ligger tyngst i mejlgenera-
tionen.

Ser vi till besoksfrekvensen — dvs. hur ofta man som medlem dr inne pa sin niatgemen-
skap — mirks en tydlig skillnad i intensiteten. I hogskolestudien uppger tva tredjedelar
av medlemmarna dagliga besok, i Svenskarna och Internet dr andelen “’bara” en tredje-
del.

Vad giller att bidra med eget material — text, bilder, musik — ar skillnaderna mellan
undersokningarna mycket sma.

Tendenser med avseende pa kon

Genomgédende maérs inga eller mycket sma skillnader mellan méin och kvinnor. I
InternetExplorers rader en liten 6vervikt for min ifrdga om medlemskap, medan
samtidigt kvinnorna ar ndgot mera aktiva nér det géller att ladda upp eget material. |
Svenskarna och Internet saknas helt signifikanta skillnader mellan kvinnor och mén.

Tendenser med avseende pa alder

Ater mirks en tydlig &lderstendens i bdda undersdkningarna. Med stigande alder 1)
minskar andelen medlemmar, 2) avtar besoksfrekvensen, och 3) hur ofta man bidrar
med eget material.

Generationstendenser

Som redan ndmnts finns en markerad generationsfaktor ifriga om medlemskap. Samma
effekt gar att iaktta dven for besoksfrekvenser och bidrag med eget material.

Fildelningstendenser

Genomgdende rader positiva samband mellan aktiviteterna i anslutning till ndtgemen-
skaper och fildelning. Det finns dock ett undantag: besoksfrekvenserna i Svenskarna
och Internet uppvisar ingen relation med fildelning.
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9 Faktor- och klusteranalys

9.1 Syfte

I kapitel 8 jamfordes utfallen fran korstabuleringar av ett antal variabler fran InternetEx-
plorers och Svenskarna och Internet. I bdda undersdkningarna gick tvé olika anvéndar-
monster att urskilja, och som kan kopplas till anvdandningen av epost respektive instant
messaging (IM). Vidare mérktes en tydlig aldersfaktor, med IM som mycket populart i
aldrarna upp till ca 35 ar for att darefter kraftigt minska i anvindning med stigande
alder. Bland anvédndare dardver dominerar epostverktyget helt.

P& motsvarande sitt gick det att hitta klara samband mellan interaktiva anvdndnings-
omraden som néitgemenskaper och bloggar, och anvindning av IM. Epostanvéndningen
ar daremot kopplad till envigskommunikation som att soka information och utrétta
vardagsirenden. Studiens tentativa slutsats dr att det ror sig om sé stora skillnader i
anvindarmonster att man kan tala om tvé olika Internetkulturer, mejlgenerationens
kultur och messengergenerationens kultur. Syftet med den nu foreliggande rapporten ar
att 1) forsoka bekréfta slutsatsen om tva fundamentalt olika anvindarmdnster, och, om
detta visar sig mojligt, 2) soka beskriva egenskaperna i dessa bada kulturer.

Analysen och slutsatserna i “Nya anvindamonster” baseras pa ett begrinsat antal
gemensamma fragor frén de bada jamfdrda undersdkningarna®'. Totalt omfattar frage-
formuléret till InternetExplorers 107 numrerade fragor, ménga av dem med delfragor.
Sammanlagt genererar detta i storleksordningen 350 variabler. Det betyder att databasen
innehaller en mangd information som dnnu inte utnyttjats for den aktuella fragestall-
ningen.

Tillvigagingssittet i kapitlen 1 — 8 har varit att bygga upp kunskap och forstaelse
genom att successivt studera enskilda aktiviteter pa Internet. Dessa har korstabulerats
med avseende pa sddan faktorer som enligt tidigare gjorda erfarenheter fungerar som
markdrer for spridning och anvéndning, bl.a. kon och alder. Resultaten fran de enskilda
variablerna har sedan stéllts samman i syfte att skapa en dversikt.

Nu blir tillvigagangssittet det motsatta. Metoden gar nu ut pé att simultant exploatera
sd mycket som mojligt av den information som databasen innehéller. Det ska ske genom
en kombination av faktoranalys och klusteranalys. Syftet med faktoranalysen é&r att
reducera ett stort antal varibler med sé liten informationsforlust som mojligt for att i ett
nésta setg utnyttja resultatet (faktorerna) for en klusteranalys. Syftet med klusteranaly-
sen 4r att identifiera homogena grupper med avseende pé ett antal variabler eller
faktorer.

I Totalt 18 fragor
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9.2 Upplaggning av rapporten

Rapporten édr uppdelad i en metodgenomgang och en resultatredovisning. Metodavsnit-
tet har karaktiren av kompendium i de tillimpade delarna av faktor- och klusteranalys.

9.3 Metodgenomgang

9.3.1 Faktoranalys

Att gruppera korrelerade variabler

Genom frageformuldret kartlaggs respondenternas monster i anvindningen. Ofta tar
flera olika fragor sikte pd samma foreteelse, till exempel besok och aktiviteter pa nét-
gemenskaper (eng. communities). Effekten blir ett inbordes samband, en korrelation,
mellan just de frdgorna/variablerna.

Vid faktoranalysen berdknas forst korrelationen mellan alla ingdende variabler. I nésta
steg grupperas variabler med hog inbordes korrelation. Grupperna kallas faktorer.

Detta underléttar den fortsatta analysen pé flera sétt. For det forsta grupperas ett mycket
stort antal enskilda variabler i ett begrdnsat och mera overskadligt antal faktorer som
samtidigt fingar upp det mesta av informationen fran alla de enskilda variablerna.
Faktorerna kommer hédrigenom att tjdna som uttryck for de underliggande monstren i
anviandningen. Att namnge dessa faktorer underlittar dessutom overblick, forstaelse och
diskussion.

For det andra skapas en uppséttning forklarande faktorer som utmérks av en inbdrdes
mycket 1dg —1 idealfallet obefintlig — korrelation. Det dr viktigt for den efterfoljande
klusteranalysen. Om flera variabler har hog inbdrdes korrelation, dvs de méter i stort
sett samma foreteelse, kommer just den foreteelsen att ges en hogre vikt vid kluster-
analysen dn vad som motsvarar dess betydelse.

Berdkning av korrelationen

En fOrutséttning for att skapa faktorer dr darfor att variablerna &r sinsemellan korrele-
rade. Om samtliga korrelationer dr 1aga saknas forutséttningar for att géra grupperingar.
Samma problem uppstér vid hoga korrelationskoefficienter, om dessa har likartad stor-
lek. Det signalerar ndmligen att en inbordes struktur saknas.

Produktmomentkorrelationen, Pearson’s r, dr ett av de vanligaste sambandsmatten och
anger graden med vilken variationen hos en variabel &r relaterad till variationen hos en
annan variabel. Korrelationskoefficienterna kan variera mellan —1 och +1, dér 0 betyder
att det inte finns ndgot samband medan +1 eller —1 anger att det finns ett perfekt positivt
respektive negativt samband.

Metoden forutsétter dock att datan ligger pa intervall- eller kvotskaleniva. For intervall-
skalan géller att alla vdrden &r rangordnade och att intervallen mellan vdrdena ir lika
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stora, t.ex. Celsiusskalan. Kvotskala kdnnetecknas av att alla matt ar tillatna och att det
finns en absolut nollpunkt, exemplevis meterskalan.*

Om de bada mitvariablerna ligger pa ordinalskalenivé ska man istillet anvidnda Spear-
man’s rangkorrelation, eller Spearman’s rho. Spearman’s rangkorrelation &r baserad pa
mitvirdenas inbordes rangordning i den variabel som studeras.

Faktoranalys forutsitter i princip intervall- eller kvotskala. Det forekommer dock att
faktoranalys tillimpas — och med framgang — dven pé ordinalskaledata, men da under
vissa forutsittningar. Om Pearson’s r och Spearman’s rho genererar i stort sett samma
korrelationer kan man ga vidare med faktoranalys (Lagercrantz, 2008).

Extraktion

Berdkningsprocessen ddr variabler omvandlas till faktorer kallas extraktion. Flera
extraktionsmetoder finns. Man skiljer mellan huvudgrupperna faktoranalys (eng.
Common Factor Analysis) och komponentanalys (eng. Component Analysis).>
Faktoranalysen anvinds 1 forsta hand for att identifiera de underliggande faktorer som
aterspeglar den gemensamma variationen i undersdkningen. Vanlig metod ar hér
Principal Axis Factoring, PAF.

I komponentanalysen dr syftet att hitta det minsta antalet komponenter som forklarar s&
mycket som mdjligt av den totala variationen i undersdokningens datauppséttning. Bl.a.
ar detta dr en fordel om resultatet &r tinkt att anvéinda for prognoser. Vanligast metod ar
principalkomponentanalys (Principal Components Analysis, PCA). En forklaring till
dess popularitet dr att metoden ldmpar sig vl nér variblerna utmirks av
multikolliniariet.**

PCA gar till sa att olika variabler kombineras pa sadant sitt att en ny kombination
(Komponent 1) forklarar en sa stor andel av den sammanlagda variationen i
undersokningen som mojligt. I ndsta steg dras den hér variansen ifrdn samtidigt en ny
linjar kombination av variabler tillskapas (Komponent 2) dér storsta mdjliga delen av
den resterande variationen forklaras, osv.

2 Pearson’s r tillimpas ibland pa ordinalskaleniva om det finns ett antagande att variabeln ér
approximativt normalfordelad, trots att detta egentligen inte ar tillatet

* En killa till forvirring eftersom begreppet faktoranalys ocksa anvinds som Gvergripande term, och dér
komponentanalysen ingar.

 Multikolliniaritet avser situationen nér en variabel helt eller delvis forklaras av andra varibler i
undersokningen.
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Tabell 127 beskriver de grundlaggande begreppen i faktoranlys (dir F dven kan std for
komponent) och deras inbordes samband.

Tabell 127 Faktormatris, kommunalitet och eigenvalue (Efter Aronsson, 1999)

Linjara kombinationer: Faktormatris: Kommunalitet:
Fq Fa
Vary = byyFq + bypFp +dyUy byq b1z 3b?y
Vary = byqFy + byoFy + doU, by B2 Y
Varg = bysFy + byoF5 + d3Us by Bso yb%y
Vary, = byyFy + byoF, +dsUy by B4, Zb24j
Varg = bgsFy + bgyF5 + dgUsg bs; Bsy yb%,
Eigenvalue: yb2, pYE

* Var star for de observerade variablerna i undersékningen.

* F &r faktorer som antas representera tva eller flera inbordes korrelerade variabler.

* b ér den s.k. faktorladdningen som uttrycker hur mycket en f6rindring av F paverkar
Var.

* U dr en fOr en variabal unik faktor som samlar upp den information som gar forlorad
1 faktorrmatriserna

» d dr partialkoefficienten, som talar om hur stor inverkan den unika faktorn U har pa
Var,

* Kommunaliteten for en variabel definieras som summan av de kvadrerade faktorladd-
ningarna for den variabeln

* Eigenvalue for en faktor definieras som summan av de kvadrerade faktorladd-
ningarna for den faktorn.

Faktorladdning

Resultatet av faktoranalysen 4r en matris for faktorladdningarna och med faktorer™ i
kolumnerna och ingaende varibler i raderna. Faktorladdningen é&r ett uttryck pa hur
mycket en fordndring i en faktor paverkar en ingéende variabel. Faktorladdningen for en
variabel bor vara hog (> 0,30) pa endast en faktor. Skulle en variabel ha faktorladd-
ningar > 0,30 pa flera faktorer anses den vara flerdimensionell, d.v.s den &r ett uttryck
for mer &@n en sak.

2 1 det foljande ska termen faktor lidsas som “komponent” nir det 4r friga om komponentanalys.
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Vid en bedomningen av faktorkladdningarnas storlek tillimpas fo6ljande tumregler (Hair
Jr et al, 2005):

<=0,30 Ej acceptabla
+0,30—0,40 Acceptabla
> +0,50 Praktiskt signifikanta

> +0,70 Utmaérker véldefinierade strukturer

Kommunalitet

Kommunaliteten dr den andel av den totala variationen som en viss variabel delar med
de Ovriga variablerna i analysen. Den anvinds som ett komplement till faktorladd-
ningarna for att beddma den relativa betydelsen av olika variabler. Variabler vars
kommunalitet underskrider ett visst gransvérde anses inte tillfora tillrdckligt forklarings-
virde som motiverar att de tas med 1 analysen. Gransvérdets placering varierar beroende
pa stickprovets storlek, med hogre gransvérde vid smé stickprov (Hair Jr et al, 2005).

Eigenvalue

Eigenvalue for en given faktor summerar variationen 1 alla de variabler som ingér i
faktorn. Storleken pé eigenvalue anger faktorns forklaringsvérde i forhédllande till
variablerna. Faktor 1 har storst eigenvalue, faktor 2 nést storst o.s.v. Maximalt antal
mojliga faktorer &dr lika med totala antalet variabler. Med eigenvalue >1 har faktorn
storre forklaringsvérde @n de ingdende variablerna, d.v.s. man “tjédnar pd” att skapa
faktorer. Om eigenvalue < 1 finns ddremot inget att vinna med att skapa faktorer.

Summan av alla mojliga eigenvalue dr lika med det ssmmanlagda antalet variabler,
vilket darfor ocksa ér lika med den sammanlagda variationen. Det 6ppnar {or att anvén-
da eigenvalue som procentuellt matt for andelen av den totala variationen som den for-
klarar. Darmed blir det ocksa mojligt att utvédrdera olika alternativa faktoranalyser.

Faktorer med forklaringsvarde

Ett viktigt krav pa resultatet frdn faktoranalysen &r att faktorerna &r rimliga pa sé sétt att
de enkelt gar att forstd och forklara. Det kan betyda att faktorer stryks ur den fortsatta
analysen, trots att eigenvalue >1. Med motsvarande argument kan andra faktorer behal-
las trots eigevalue < 1.

Partialkorrelation

Partialkorrelation &r den korrelation som kvarstar oforklarad nir hinsyn tagits till effek-
ten frdn andra variabler. Hog partialkorrelation betyder att underliggande faktorer har
litet inflytande, varfor sddana variabler inte hor hemma i en faktoranalys. Detta kan i
stéllet vara tecken pa att det finns en tredje variabel som paverkar relationen mellan de
tva variablerna.

MSA

MSA (Measure of Sampling Adequacy) ér ett index for den andel av korrelationen som
ar forklarad. MSA kan anta virden fran O till 1. Nar MSA =1 forekommer inte nagon
partialkorrelation alls, utan alla samband forklaras av de ingadende variablerna.
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Det finns ett samband mellan MSA och storleken pa urvalet. Ju storre urval, givet
antalet variabler, desto hogre MSA. Tumregeln ar att om MSA for en variabel under-
stiger 0,50 bor varibeln utgé (Hair Jr et al, 2005).

KMO

KMO (Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy) summerar samtliga enskil-
da MSA i undersokningen. KMO fungerar som ett test pA om de inbdrdes sambanden
mellan undersokningens variabler &r tillrackligt starka for att motivera en faktoranalys.
Aven hir varierar testvirdet fran 0 till 1. Som tumregel for att faktoranalys ska vara
meningsfull gér en nedre grians vid KMO=0,65 (Westlund, 2007).

Bertlett’s Test of Spericity

Ett annat test for faktoranalys erbjuder Bartlett’s Test of Sphericity. Testet bygger pa att
observationerna ligger i en cirkel om korrelation mellan variblerna saknas. Tumregeln
ar att Bartlett’s test diskriminerar vid y2 = 10. Vid stora urval tenderar okar kénsligheten
for korrelation varfor testet bli mindre intressant (Westlund, 2007).

Rotation

En faktor &r en linjir kombination av ett antal ursrpungliga variabler. Flera faktorer
bildar tillsammans en faktormatris. Det finns ingen unik placering av faktormatrisen i
forhéllande till variblerna som &r definierad av faktoranalysen. Det betyder att véirdet pa
laddningarna varierar med placeringen av faktormatrisens axlar. Genom rotation av
faktormatrisen ar det darfor mojligt att skapa ett tydligare monster av faktorladdningar.

Syftet med rotationen &r att underlétta tolkning genom att tendenserna accentueras. For
detta finns flera metoder. Den vanligaste — Varimax — efterstrivar en hog laddning for
variabeln pa en faktor och laga laddningar pa ovriga faktorer, ndgot som underlittar
tolkningen. Genom s.k. ortogonal rotation vrids faktoraxlarna med bibehéllen 90 gra-
ders vinkel till dess att variablerna optimalt positioneras lings axlarna. Ju ndrmare en
faktoraxel variablen ligger, desto hogre faktorladdning har den med avseende pa den
aktuella faktorn. Samtidigt avlagsnar sig variablen fran den andra faktoraxeln, vilket for
att laddningen hér blir 14g.. Hirmed blir det mojligt att definiera faktorerna sé att de
sinsemellan uppvisar en minimal — helst obefintlig — korrelation.

Faktorpoang

Faktorerna kan sedan omvandlas till en ny uppséttning variabler som underlag for sta-
tistisk analys. Det sker genom att de asétts poang (factor scores). For varje respondent
gors en berdkning av ett (hypotetiskt) utfall for den aktuella faktorn utifran de faktor-
laddningarna fran de variabler som faktorn dr ett uttryck for. Vanligen dr dessa nya va-
riabler standardiserade (z-scores) med medelviarde = 0 och standardavvikelse = 1.

9.3.2 Klusteranalys

Att gruppera objekt som ligger nara

Klusteranalys grupperar objekt, t.ex. respondenter, produkter eller andra enheter, sé att
varje objekt liknar de andra objekten i klustret med avseende pé ett urval karakteristika
(variabler). Resultaten av analysen ir ett antal kluster som uppvisar hég intern (inom-
kluster-) homogenitet och hog extern (mellankluster-) heterogenitet.
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Nyckelbegreppet i1 klusteranalys &r likhet eller avstind, inte korrelation som 1 faktor-
analysen. Den enkla inneborden &r att gruppera objekt som ligger nira varandra. Det
finns olika sétt att berdkna avstainden mellan objekten och det finns olika metoder for att
forma klustren.

Avstanden mellan klustren kan berdknas pa mer eller mindre sofistikerade satt vilket i
sin tur styr antalet radkneoperationer. Detta far i sin tur betydelse for hur stora data-
méngder som praktiskt gér att hantera. Vid storre urval maste dérfor de teoretiskt mest
attraktiva algoritmerna sta tillbaka for mera forenklade berdkningsmetoder.

En annan nyckelfraga ér hur eventuella extremvérden (outliers) ska hanteras. Skickar de
for klusteranalysen viktiga signaler eller dr de att betrakta som storningar som forskaren
gor klokast 1 att eliminera? Och var sétter man i sa fall grinsen for extremvérden?

Den mest centrala fragan géller antalet kluster. Vissa klustringsmetoder ger som resultat
forslag pé antal kluster, vid andra metoder méste antalet kluster anges i forutséttningar-
na.

For att identifiera sa tydliga klusterbildningar som mojligt dr det praktiskt att eliminera
sadana variabler som inte har nagon distinkt inverkan, dvs. som inte skiljer sig signifi-
kant 4t mellan de erhdllna klustren.

Klustringen blir for forskaren vanligen en process av trial-and-error. Klusterstorlekarna
blir ofta disparata och med kluster som uppstar kring nagra enstaka objekt/observatio-
ner. D4 méste analysen omformuleras och fordndrade forutsittning anges.

”Lika mycket konst som vetenskap”

Klusteranalysen skiljer sig fran 6vriga multivariata analysmetoder genom att den inte
bygger pé statistiska skattningar av en uppséttning variabler. Det betyder att analysen i
sig inte genererar nagra statistiska kriterier, t.ex. signifikansmétt som stod for att vélja
olika l6sningar. Istdllet dr det forskaren som definierar de karakteristika som ska gélla
for analysen, dvs. de aktuella variablerna.

Klusteranalys generar alltid en uppsittning kluster, oavsett om det existerar nagon
inbdrdes struktur 1 materialet eller inte. Det medfor att forskaren star infor stort antal
avgoranden som péaverkar det slutliga utfallet, manga av dem av subjektiv natur.

En konsekvens hérav ar att resultaten fran klusteranalys inte dr generaliserbara eftersom
de bygger pd de forutséttningar som den enskilde forskaren angivit. Utfallet kan helt
dndras beroende pa vilka variabler som laggs till eller avldgsnas. Som en foljd av dess
kénslighet for vilka forutsdttningar som anges (variabler, antal kluster), anvinds kluster-
analysen ofta for explorativa syften. Ar diremot syftet att klusteranalysen ska anvindas
for att fa ett forhdllande bekriftat eller forkastat forutsitter detta ett konceptuellt stod,
t.ex. 1 form av en teori.

Kombinationen kluster- och faktoranalys ar darfor lika mycket konst som vetenskap
(Hair Jr et al, 2005).
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Hierarkiska metoder

Man skiljer mellan hierarkiska och icke-hierarkiska metoder for klusteranalys, den
senare gar i SPSS under beteckningen K-means. Vidare finns tvastegs klusteranalys
som dr ndgot av en hybrid, med ett forsta icke-hierarkiskt steg medan det andra steget
bygger pa ett hierarkiskt tillvigagangssitt.

Vid hierarkiska metoder ar slutresultatet en tradliknande struktur, ett dendogram, som
beskriver hur klustringsprocessen har gatt till. Vid hierarkiska metoder forblir objekten
tillsammans nér de en gang sammanforts i ett kluster. Tillvigagangssittet vara antingen
vara agglomerativt eller divisivt. Vid agglomerativ metod utgdr man frin n kluster

(= antalet objekt) for att sedan successivt koncentrera antalet. Motsatsen innebér att alla
objekten vid start ryms i ett kluster och som sedan successivt delas upp i flera.

Icke-hierarkiska metoder: K-means

Vid icke-hierarkiska metoder definieras inledningsvis ett antal klustercentrum (cluster
seeds), var och ett med ett givet troskelavstand. Klustercentrum kan antingen speci-
ficeras av forskaren eller av SPSS programvara i en slumpmassig process.

Vid klustringsprocessen fordelas objekten beroende pd inom vilka troskelavstand de

befinner sig. Vid vissa metoder kan troskelavstdnden justeras under processens gang

vilket far till effekt att objekt blir omfordelade. Jamfort med hierarkiska metoder, dar
objekten forblir tillsammans, skapas hdr mindre stel struktur.

Den vanligaste metoden kallas K-means och bygger dels pa att medelvirdet for objekten
(centroiden) representerar klustret, dels att forskaren 1 forvag bestimmer eller testar
antalet kluster som objekten ska fordelas pa. Déarigenom forenklas ocksé berdknings-
processen 1 forhallande till hierarkiska metoder vilket gor K-means sérskilt 1amplig vid
storre urval (n > 200).

Efter det att t.ex. 3 kluster angivits soker programmet genom hela databasen for att hitta
3 objekt som ligger tillrdckligt atskilda for att utgora klustercenter. Sedan gors en ny
genomgang av databasen i en iterativ process dér varje objekt placeras i det kluster som
ligger narmast. Efter varje sddan placering sker en fornyad berdkning av centroiden.

Nar manga variabler dr involverade i klusterbildningen kan forskaren med hjélp av ett
ANOVA-test bilda sig en uppfattning om vilka av variablerna som é&r kritiska for den
aktuella klusterbildningen och vilka som inte dr det. Den senare kategorin variabler kan
utan forlust utgd ur analysen. Utifrain ANOV A-testet rangordnas de enskilda varia-
blernas betydelse utifran deras F-virde.”

Tvastegsanalys

Stora datamingder kan ocksa hanteras genom tvastegs klusteranalys. Metoden kriaver
endast en korning och kan bearbeta sévil intervall- och kvotskala (i SPSS continuous
variables) som nominalskala (categorical variables). Bearbetningen sker i tva steg. |

%6 F-virdet kan i det hir sammanhanget diremot inte kan anvindas for test av hypotesen att
klustermedelvirderna &r lika eftersom klustren avsiktligt har tillskapats for att maximera inbordes
skillnader (=avstand).
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steg 1 — Pre-cluster — sorteras objekten i manga sma subkluster via ett sekventiellt
tillvigagangssitt. Varje objekt studeras separat med avseende pa avstandskriterier och
troskelvarden for befintliga subkluster. Ligger objektet inom troskelvardet till ett visst
subkluster fors det dit, annars bildar objektet ett nytt subkluster.

Om antalet subkluster dverstiger ett angivet maximum gor programmet en uppjustering
av troskelvdrdena varefter en fornyad uppdelning 1 subkluster sker. Vill man begrénsa
inflytandet fran extremvirden pa klusterbildningen finns en sirskild funktion (*’noise
handling’”) som samlar alla sadana objekt i ett sarskilt kluster.

Ett subkluster definieras genom 1) antalet objekt, 2) medelvérdet och variansen for
variabler med intervall- eller kvotskala, och 3) det aktuella véardet for nominalskale-
variabler. Det medfor ett reducerat krav pa berdkningskapacitet.

I steg 2 — Cluster — sammanlaggs alla subkluster kan till ett slutligt antal kluster. I SPSS
sker detta genom hierarkisk klusteranalys (agglomerativ). Eftersom antalet subkluster
nu dr litet 1 forhallande till det ursprungliga antalet objekt fungerar den hierarkiska
berdkningsprocessen smartfritt.

Efter varje steg i klusterprocessen redovisas ett anpassningsmatt (goodness-of-fit stati-
stic)”” som utvisar hur vil observationerna passar in i det aktuella antalet kluster. Ju
lagre virde pa anpassningsmatten, desto battre anpassning. Vidare ar anpassningsmaétten
sa utformade att komplexa modeller, dvs. relativt minga kluster, "bestraffas”.

Aven foérindringen i anpassningsmattet registreras. I borjan av processen sker en minsk-
ning av anpassningsmattet till f6ljd av att varje nytt kluster medfor forbattrad anpass-
ning. Detta avstannar dock och kan dverga i en 6kning i och med av varje nytt kluster
ger ett allt mindre bidrag till anpassningen samtidigt som bestraffningsfunktionen fram-
trader allt mer.

Aven den relativa forindringen registreras vilket blir ett métt pa effektiviteten av att
utdka antalet kluster. Ytterligare ett effektivitetsmétt ar den relativa fordndringen i
distansmadttet av att ett nytt kluster tillkommer. En forhallandevis stor fordndring i det
relativa distansmaéttet signalerar en forbattrad klusterlosning.

9.4 Diskussion

9.4.1 Faktoranalys mojlig?

Villkor att uppfylla

Faktoranalys forutsétter i1 princip intervall- eller kvotskala nagot som fa av undersok-
ningens variabler uppfyller. Merparten av variablerna uttrycks genom ordinalskala, dvs
genom en rangordning av svarsalternativ. Dessa ér antingen av karaktiren ”Hur ofta
anvinder du.....” och med svarsalternativen “Flera ganger dagligen”, ”Dagligen”

alternativen “Ja, ofta”, Ja, ibland”, Nej”.

" Schwartz’s Bayesian Criterion (BIC) alt. Akaike’s Information Criterion (AIC)
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En litet hopp finns i och med att det 4r mojligt att se mellan fingrarna med ordinalskale-
data fOrutsatt att a) variblerna dr normalfordelade och b) att Pearson’s och Spearman’s
korrelationsmatt ndgorlunda dverensstimmer. Detta blir den omedelbara uppgiften att
undersoka.

Ett allmént krav ar vidare att relationen mellan antalet observationer och antalet vari-
abler miste vara av en viss storlek. For att resultaten ska vara allméngiltiga ar det efter-
strdvansvart med ett sd stort antal observationer per variabel som mojligt. Med fa obser-
vationer per variabel 6kar risken for att slutsatserna blir specifika endast for undersok-
ningen. En forfattare sitter som tumregel en lagsta grins pa fem observationer per vari-
abel, men helst tio (Hair Jr et al, 2005). Andra forskare sétter nivan betydligt hdgre, upp
till 25 observationer per variabel (SPSS, 2003).

Men for att undvika onddigt arbete kan det forst av allt vara klokt att skaffa sig en upp-
fattning om de inbordes sambanden mellan variablerna &r sa starka att faktoranalys dver
huvud taget ter sig meningsfullt.

Tillrackliga korrelationer?

Totalt innehaller undersékningen 86 variabler som belyser hur, {for vilka syften och i
vilken omfattning som respondenterna anvinder Internet. Det stora antalet skapar ome-
delbara praktiska problem, inte minst eftersom det genererar jéttelika och ooverskadliga
korrelationsmatriser.”® Fér att f4 en forsta kiinsla for eventuella samband och deras styr-
ka testas ett mindre urval pé 11 typiska variabler (tabell 128).

Tabell 128 Korrelationsmatris for ett urval variabler. Spearman’s rho

F13. F17a. F17b. F19a. F20a. F22e. F27. F35a. F56. F70a. F24
F13. Studierna
eller arbetet 1
F17a. E-post ,481(™) 1
F17b. IM
0,021 -0,018 1
F19a. Information
om varor och ,253(**) ,235(**)  AT7(**) 1
tjanster
F20a. Nyheter 253(") ,188(™) |,326(*)  ,344(™) 1
F22e. Betala for - " " " "
varor och tjanster?  »135(**)  ,135(") ,246(*") ,272(*") ,219(*) 1
F27. Besoka " " - -
nitgemenskaper -0,046 -0,040  ,496(**) ,118(**) ,228(**) ,179(**) 1
F3sa Anvanda ek *k Hk Hk Kk Kk kK
Wikipedia ,145(*%) ,075(*%) ,295(**)  170(**) ,284(**) ,207(**) ,247(*) 1
F56. Lasa bloggar 0,033 ,048(*) 1 ,337(**) ,115(**) ,270(**)  ,149(**) = ,379(**) ,181(**) 1
F70a. Skicka SMS -0,001 046() ,288(*) ,227(") A74(™)  163(*)  ,280(*) ,107(™)  ,194(*) 1
F24. Fildela 0025  -103(*) | A455(*%) 134(") 262("*) 244("") A26(*") B12(*") 222(") ,209(**) 1

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
a. Listwise N=1671

¥ Nérmare 3700 korrelationer enligt formlen n(n-1)/2.
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Vilka dr da ér forvéntningarna a priori pa dessa korrelationer?

Varje variabel aterspeglar en relativt vil avgrinsad aktivitet. Det betyder att korrela-
tioner dér sddan finns, borde vara av mattlig storlek. Om vi missédnkte att tva eller flera
variabler fingade upp samma aktivitet, borde istillet mycket hoga korrelationskoeffici-
enter vara véinta. T.ex. finns tva timligen likalydande fragor ”Hur ofta anvinder du
Internet for att 1asa bloggar?” (F20c) och ”Brukar du ldsa andras bloggar?” (F56), dock
med néigot olika svarskonstruktioner. Uppmatt korrelationskoefficient &r hér 0,790
(Spearmans’s rho).”’

Vi sitter darfor ribban forhdllandevist 14gt och tittar sirskilt pa korrelationer > 0,300
(skuggade). Av sammanlagt 55 korrelationer uppfyller nio det kriteriet.

Hypotesen for undersokningen é&r att det finns ett samband mellan anvandningen av IM
och interaktiva anvdndningsomréden. Virdena i matrisen motséiger i varje fall inte hy-
potesen. For IM hittar vi de starkaste sambanden till ndtgemenskaper (0,496), fildelning
(0,455) och bloggar (0,377).

E-postanvdndningen ddremot uppvisar stark korrelation endast med anvéndningen av
Internet i studier och arbete 0,481). Med IM, nédtgemenskaper, bloggar och fildelning
ligger korrelationen néra noll, oftast negativ, séllan signifikant. Testet ger i alla hdndel-
ser uppmuntrande besked om att det ska vara mojligt att hitta intressanta strukturer i
materialet.

Normalfordelade variabler?

Vissa av aktiviteterna pa Internet som fradgorna/variablerna forsoker fanga upp uppvisar
fa positiva svar. Inte manga av de tillfragade som dgnar sig &t dessa. Det dr ocksé helt i
sin ordning eftersom ett viktigt syfte med undersokningen &r att tidigt finga upp nya
anviandarménster.*

Det betyder praktiskt att en stor andel av respondenterna hér svarar ”Nej”, vilket ger ett
virde = 0 i ordinalskalan. Det fér oftast till f61jd att median och typviarde ocksé far vér-
det 0 och att medelvédrdet hamnar mycket néra 0. For vissa av dessa “exklusiva” aktivi-
teter uppstar den ndrmast komiska effekten att berdkningsprogrammet klassificerar de
fataliga utdvarna som extremvérden.

Dessa varabler uppfyller séllan kriterierna p4 normalférdelning och ska darfor inte inga
i faktoranalysen. Genom koncentrationen av observationer till ena ytterlighetsvardet pa
mitskalan blir fordelningen starkt skev och starkt toppig jamfort med normalfordel-
ningen. Som diskriminant ska har anviandas skevhetsmattet (skewness) och toppighets-
mattet (kurtosis), ddr varden upp t.o.m. 1,96, vilket motsvarar tva standardavvikelser
fran medelvirdet.’’

%9 Separat berikning, framgar inte av tabellen.

3% Denna ambition har ocksa varit styrande for urvalet, se mera om det i kapitel 1, Det statistiska
underlaget.

3! Det innebir att 95 procent av observationerna ligger inom detta intervall.
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Med detta kriterium reduceras antalet varibler till 48.** Fortfarande genereras en kor-
relationsmatris av imponerande storlek om 1128 korrelationer, men ar samtidigt betyd-
ligt mindre &dn den ursprungliga.

Overensstaimmelse mellan koefficienterna?

Det finns fortfarande en hake, vi har hiar anvént Spearman’s rho for att berdkna korrela-
tionerna, vilket ar tillatet for ordinalskala. Men vid faktoranalys &r Pearson-korrelationer
relevanta. Fragan ar darfor om det foreligger nadgon skillnad av betydelse mellan de
bada métten. I tabell 129 redovisas koefficienterna for variabeln “Internet i studier och
arbete” (F13) och de dvriga i testmatrisen berdknade bade enligt Pearson’s r och Spear-
man’s rho.

Tabell 129 Jamforelse mellan koefficinter berdknade enligt Pearson's r och Spearman’s rho

F13. F17a. F17b. F19a. F20a. F22e. F27. F35a. F56. F70a. F24
Pearson’s r 1 ,446(*%) ,021 ,252(**) ,253(**) ,141(**)  -0,039 151 (*) ,029  -0,009 -0,012
Spearman’s rho 1 ,481 (™) ,021 ,253("*)  ,253(*") ,135(**)  -0,046 145 (*) ,033  -0,001 -0,025

Nu visar det sig att bigge metoderna genererar i ndrmaste identiska korrelationskoetfi-
cinter vilket vi hér tar som intékt pa att ga vidare med faktoranalysen.

Tillrackligt antal observationer?

Av de ndrmare 2000 personerna i stickprovet har ca 75 procent (1485 st) lamnat full-
stindiga svar pa de 48 variabler som aterstér efter test for normalférdelning. Det ger en
kvot pa ca 30 observationer per variabel. Aven enligt de striingaste tumreglerna ir detta
en forhallandvis hog siffra som borgar for stadga i berdkningarna. Det betyder vidare att
vi véljer att inte bryr oss om att forsdka utnyttja mojligheterna att ta tillvara den infor-
mation som finns i de observationer med partiellt bortfall (Missing Value Analysis).

9.5 Resultat

9.5.1 Forsta faktoranalysen

Test

Materialet testades med dels faktoranalys/principal axis factoring, dels principalkompo-
nentanalys (tabell 130). De bada metoderna genererade samma antal faktorer/kompo-
nenter och med samma huvudsakliga innehéll.

Tabell 130 Jamforelse i utfall mellan faktoranalys/PAF och komponentanalys/PCA

Extraktionsmetod Antal faktorer/komponenter > Eigenvalue som andel av totala variationen
Faktoranalys/PAF 11 49,5%
Komponentanalys/PCA 11 60%

32 Bilaga 2. Ursprungliga variabler.
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Principalkomponentanalysen forklarar dock en betydligt storre andel av den totala vari-
ationen i undersokningen och blir diarfor den metod som anvénds.

Resultat

Resultatet av extraktionen redovisas i tabell 131. Foljande grinsviarden anvénds eller har
uppnatts:

* Nedre gréns for faktorladdningar: 0,40.

* Nedre grins for kommunalitet: 0,40.

* MSA for de individuella variablerna spanner frdn som légst 0.788 (F23a) till som
hégst 0,971 (F17b).*® Tumregeln ér att MSA-virden >0.80 4r mycket bra, > 0.70
helt godkint.

« KMO =0,918. Nedre grins 0,650

» Test of sphericity landar pa betryggande y2 = 31854.

Tvé variabler hamnar under gransvirdena for faktorladdning respektive kommunalitet,
men utan symmetri. [ det ena fallet — att soka och hiamta information fran myndigheters
webbsidor (F19c¢) — ligger faktorladdningen under gransvirdet, men ddremot inte kom-
munaliteten. For den andra variablen — att anvdnda handbocker baserade pd anvéndar-
genererat material (F35c¢) — dr situationen den omvénda. Béda variablerna far darfor star
kvar.

33 Beriakningarna redovisas i en s.k. anti-image matris, bilaga 2.
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Tabell 131: Roterad faktormatris efter principalkomponentanalys, 48 variabler

Variabler

F31. Natgemenskap: bestk

F34c. Natgemenskap: Ladda upp foton
F29. Natgemenskap: Medlemskap

F34a. Natgemenskap: Ladda upp text

F32. Natgemenskap: Diskussioner

F21c. Se pa andras videoklipp och foton?
F17b. Anvandning: IM

F70a. Anvandning: SMS

F21b. Ladda ner musik och filmer

F25a. Anvanda: BitTorrent

F19h. Information: Kultur, litteratur, musik?
F19k. Information: N&6je och underhalining?
F20e. Anvanda: Webb-TV

F20d. Lyssna pa radio och musik

F19l. Information: Hobby och specialintressen
F21e. Spel (néjesspel)

F20a. Ta del av nyheter

F20b. Lasa webbtidningar och -tidskrifter
F19j. Information: Sport och idrott

F19i. Information: Politik och samhallsfragor
F21a. "Surfa runt”

F13. Internet i studier eller arbete

F17a. Anvandning: E-post

F19f. Soka eller kontrollera fakta

F19e. Information: Adresser och telefonnummer
F19a. Information: Varor och tjanster

F22c. Boka resor och inkvartering

F19d. Information: Resor och inkvartering
F22d. Boka néje och underhalining

F35c. Anvanda: Handbocker, t.ex.
Resdagboken.se
F56. Bloggar: Lasa andras

F20c. Bloggar: Lasa

F59b. Bloggar: Egen

F35a. Anvanda: Uppslagsverk, t.ex. Wikipedia
F79a. Anvanda i studierna: Wikipedia

F19g. Information: Ords betydelser, stavning;
Oversattning
F22e. Betala varor och tjanster

F22a. Kopa varor

F22f. Bankarenden

F23b. Skicka ifyllda formular och blanketter
F23a. Ladda ned formular och blanketter
F19c. Information: Myndigheter

F79b. Anvanda i studierna: Néatkopior av
kurslitteratur

F79e. Anvanda i studierna: Webbtidskrifter
F84. Anvanda i studierna: Natbaserade
métesplatser

F62. Overvaga starta foretag

F59a. Egen webbplats

F58b. Inlagg pa andras webbplatser

0,857
0,833
0,829
0,693
0,633
0,600
0,510
0,416

0,716
0,664
0,573
0,539
0,504
0,504
0,474
0,461

0,806
0,796
0,646
0,507
0,443

0,728
0,653
0,629
0,530
0,432

Komponent

5

0,736
0,686
0,586

0,437

6

0,806
0,804
0,684

7

0,780
0,731

0,516

0,691
0,647
0,501

0,852
0,848

10

0,664
0,664
0,584

1"

0,685
0,586
0,459

Kommu-

nalitet
0,829
0,735
0,790
0,572
0,565
0,686
0,569
0,463
0,710
0,619
0,608
0,665
0,412
0,463
0,557
0,415
0,799
0,774
0,513
0,572
0,582
0,579
0,555
0,658
0,512
0,434
0,642
0,561
0,495

0,381
0,796
0,819
0,632
0,734
0,697

0,597
0,644
0,564
0,462
0,799
0,799
0,481

0,577
0,519

0,523
0,524
0,579
0,493

Extraction Method: Principal Component Analysis.

Rotation Method: Varimax with Kaiser Normalization.

a. Rotation converged in 11 iterations.
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Benamning av komponenter

I tabell 132 listas bendmningarna pa de erhallna komponenterna.

Tabell 132 Benamning pa de extraherade komponenterna

Komponent Rubrik

1 Natgemenskaper

Populéarkultur och hobbies

Nyheter och media

Studier, arbete, vardagsnytta

Resor och upplevelser

Bloggar

Uppslagsverk

Boka, kdpa, betala

© |0 ([N | [~ W N

Blanketter och formular

-
o

Natet som klassrum

N
-

Foretagande

9.5.2 Forsta klusteranalysen

Klusteranalys testades pd de elva komponenterna i tabell 132, dels genom K-means,
dels genom tvésstegsanalys.

K-means

K-means tillsammans med ANOVA-test provades pd fem alternativ med tva upp till
sex kluster. ANOV A-testets F-virde for de olika komponenterna varierade stort mellan
de olika korningarna och ingen tydlig struktur framtradde.

Tvastegsanalys

Tvéstegsanalys med automatisk bestimning av antal kluster gjordes i kombination med
signifikanstest av komponenternas betydelse for respektive kluster pa 95-procentig niva.
Som resultat fran forsta korningen erholls forslag pa uppdelning pa tva kluster, praktiskt
taget lika stora. Fem av de elva komponenterna visade sig vara signifikanta for kluster-
tillhorigheten medan de Gvriga sex komponenterna forekommer i ungefir likartad om-
fattning i de bagge klustren (tabell 133).

Tabell 133 Resultat av en forsta tvastegs klusteranalys. Sarskijande respektive icke sarskiljande komponenter

Klustersarskiljande komponenter Komponenter som éar lika viktiga

Natgemenskaper Studier, arbete, vardagsnytta

Popularkultur och hobbies Resor och upplevelser

Nyheter och media Boka, kopa, betala

Bloggar Blanketter och formular

Uppslagsverk Nattet som studiemiljo
Foretagande
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En ny korning gjordes med enbart de sirskiljande komponenterna. Av tabell 134 fram-
gér att kluster 2 ser ut att fanga upp messengerkulturens anvindarmonster medan kluster
1 representerar mejlkulturen.

Tabell 134: Resultat av en andra tvastegs klusteranalys. Medelvarden, antal respondenter och andel i procent.
Standardiserade komponenter (medelviarde=0, standardavvikelse=1)

Kluster Komponenter
Popular-
Natgemen- | kultur och Nyheter Uppslags-
skaper hobbies och media Bloggar verk n Andel
Kluster 1 -0,86 -0,30 -0,13 -0,12 -0,12 691 46%
Kluster 2 0,75 0,26 0,11 0,11 0,11 794 54%
Summa 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 1485 100,0%

9.5.3 Analys av klustrens egenskaper

Anvandning av Instant messaging (IM)

Korstabuleringen med anvandning av IM i tabell 135 visar att 66 procent i kluster 2 r
dagliga anvindare mot endast 23 procent i kluster 1. Vi véljer darfor att i fortsattningen
anvinda beteckningarna mejl- respektive messklustren.

Tabell 135 Daglig anvdandning av IM med uppdelning pa kluster. Andel i procent

Kategori (p-vdrde och urvalsstorlek) Kluster Dagligen Ej dagligen Summa
1 23% 77% 100%

(p=0.000, n=1485) 2 66% 34% 100%

Samtliga (skattat antal) 208 000 47% 53% 100%

Fordelning pa kategorier

Resultatet av korstabulering av mejl- och messklustren med avseende personalkategori,
kon, &mnesomraden, aldergrupp och kategori av fildelare redovisas i tabell 136. Av
tabellen framgar foljande:

» Helt enligt forvéntningarna ingér endast 8 procent av ldrarna/forskarna i messklus-
tret, mot 60 procent av studenterna.

» Kvinnorna fordelar sig ungefir fifty-fifty mellan mejl- och messklustren medan
majoriteten av minnen aterfinns i messklustret.

+ Sett till utbildningar dominerar messklustret flertalet amnesomradden. Undantagen ar
larar- och vardutbildningar dér fordelningarna ar 50/50.

+  Som vintat dominerar messklustret bland de yngre aldersgrupperna. Over trettio-
strecket tillhor den overvéldigande majoritet mejlklustret, t.ex 72 procent i gruppen
31-35 ar. Detta ger en modifierad bild i1 forhdllande till resultaten fran de jamférande
korstabuleringarna i rapporten ”Nya Anviandarmonster” ddr grinsen sag ut att ligga
hogre.

* Aktiva fildelare aterfinns till 6vervidgande del inom messklustret. Bland fore detta
fildelare ar fordelningen ungefar 50/50.
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Tabell 136 Mejl- och messklustren med fordelning pa personalkategorier, kon, amnesomraden, aldersgrupper,

kategorier av fildelare. Andel i procent

Kategori (p-védrde och urvalsstorlek) Grupp Mejl Mess Summa
Personalkategori  Studenter 40% 60% 100%
(p=0.000, n=1485) Léarare/forskare 92% 8% 100%
Koén  Kvinnor 48% 52% 100%

(p=0.000, n=1485) Man 37% 63% 100%
Amnesomrade Humaniora 38% 62% 100%
(p=0.000, n=1287) Samhallsvetenskap 38% 62% 100%
Naturvetenskap 35% 65% 100%

Datavetenskap 27% 73% 100%

Teknik 32% 68% 100%

Lararutbildning 50% 50% 100%

Medicin/Vard 51% 49% 100%

Aldersgrupp  —25 ar 25% 75% 100%
(p=0.000, n=1485) 26 — 30 ar 42% 58% 100%
31-35ar 72% 28% 100%

36 —45 ar 81% 19% 100%

46 — 55 ar 95% 5% 100%

> 55 ar 100% 0% 100%

Fildelningskategori  Tunga fildelare 10% 90% 100%
(p=0.000, n=1485) Mattliga fildelare 20% 80% 100%
Fore detta fildelare 47% 53% 100%

Ej fildelare 69% 31% 100%

Samtliga (skattat antal) 208 000 44% 56% 100%

Bidrag med eget material

Av sirskilt intresse for hela undersdkningen ar kunskaper om anvindarnas bidrag med
eget material eller egna webbinitiativ, t.ex. att driva en egen blogg. I foljande korstabel-
ler kommer ett urval av sddana variabler redovisas med fordelning pd mejl- och mess-

klustren.

Av tabell 137 kan foljande utldsas:

* Att bidra med eget textbaserat material pa natgemenskaper dr nagot som 60 procent
inom messklustret dgnar sig at, ofta eller ibland, mot endast 2 procent i mejlklustret.

* Generellt fa bidrar med innehall till uppslagsverk. Det dr dock tre ganger sa vanligt
inom messklustret som mejlklustret.

* Trettiofyra procent inom messklustret skriver nagon géng inldgg péa andras bloggar

mot 7 procent i mejlklustret.

* Ungefédr samma fordelning géller for bidrag till andras webbplatser: messklustret 33

procent, mejlklustret 10 procent.

» Betydligt farre skriver inldgg pa webbtidningar- och tidskrifter. Inom messklustret

12 procent, mejlklustret 6 procent.

+ Diremot marks praktiskt taget inga skillnader mellan klustren i frdga om att bidra

med eget studiematerial.
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Tabell 137 Bidrag med eget material med fordelning pa mejl- och messkluster. Andel i procent

Aktivitet (p-varde och urvalsstorlek) Kluster Ofta Ibland Nej Summa
Ladda upp text till nAtgemenskap  Mejl 0% 2% 98% 100%
(p=0.000, n=1485) Mess 10% 49% 41% 100%
Bidra med innehall till uppslagsverk? Mejl 0% 5% 95% 100%
(p=0.000, n=1484) Mess 1% 13% 86% 100%
Skriva inldgg pa andras bloggar Mejl 0% 7% 93% 100%
(p=0.000, n=1476) Mess 3% 31% 66% 100%
Skriva inldgg pa andras webbplatser Mejl 0% 10% 90% 100%
(p=0.000, n=1485) Mess 2% 31% 66% 100%
Skriva inlagg till tidningsartiklar pa webben  Mejl 0% 6% 94% 100%
(p=0.000, n=1478) Mess 0% 12% 88% 100%
Publicera eget studiematerial pa natet Mejl 0% 6% 94% 100%
(p=0.022, n=1482) Mess 1% 6% 93% 100%

Samtliga (skattat antal) 208 000

@ Svarsalternativen ar har "Flera ganger”, Nagon enstaka gang”, "Ne;j”.

Egna webbinitiativ

Motsvarande tydliga tendenser redovisas ocksa ifrdga om att driva egen webbplats,

blogg eller nidtgemenskap (tabell 138).

* Inom messklustret driver 16 procent egen webbplats medan 26 procent har provat
eller 6verviger att starta. Motsvarande siffror for mejlklustret dr 10 respektive 16

procent.

» Skillnaderna ar vésentligt storre betraffande egen blogg. 17 procent i messklustret
driver egen, 21 procent har provat eller 6vervéger att starta. Inom mejlklustret dr
andelarna endast 2 respektive 8 procent.

» Attdriva egen nitgemenskap dgnar sig farre at, men skillnaderna ar mycket stora 12
procent inom messklustret, 1 procent inom mejlklustret.

Tabell 138: Webbinitiativ i egen regi med fordelning pa mejl- och messkluster. Andel i procent

Aktivitet (p-varde och

Har provat/

Nej, inte intressant

urvalsstorlek) Kluster Ja Overviger att starta for egen del Summa

Egen webbplats  Mejl 10% 16% 75% 100%
(p=0.000, n=1485) Mess 16% 26% 56% 100%
Egen blogg Mejl 2% 8% 90% 100%
(p=0.000, n=1485) Mess 17% 21% 62% 100%
Egen natgemenskap Mejl 1% 4% 95% 100%
(p=0.000, n=1482) Mess 12% 7% 81% 100%

Samtliga (skattat antal) 208 000

Anvéandning av meddelandesystem

I tabell 139 redovisas anvdndningen av tre meddelandesystem, e-post, IM och SMS.

* For e-postanvdndningen marks ingen signifikant skillnad mellan de bada klustren.

» Betrdffande IM-anvindningen framgick redan i tabell 9 stora skillnader mellan
klustren, i tabell 14 bekriftas den tendensen i en mer detaljerad bild.

+ Aven i friga om SMS-anviindningen mirks en klar &vervikt for messklustret, dock

inte lika tydlig som f6r IM.
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Tabell 139: Anvandning av olika verktyg for kontakter med férdelning pa mejl- och messkluster. Andel i procent

Nagon/ Nagon/
Aktivitet (p-varde och Flera ggr Dag- nagra nagra Sallan/
urvalsstorlek) Kluster dagligen ligen ggr/vecka ggr/manad  Aldrig Summa
E-post Mejl

(p=0.120, n=1485) Mess
Samtliga 40% 34% 22% 4% 0% 100%
IM  Mejl 9% 14% 16% 11% 50% 100%
(p=0.000, n=1485) Mess 43% 23% 21% 6% 7% 100%
SMS  Mejl 23% 29% 33% 10% 5% 100%
(p=0.000, n=1485) Mess 44% 36% 17% 2% 1% 100%

Samtliga (skattat antal) 208 000

Messklustrets kommunikationsmonster

Den mest intressanta iakttagelsen fran tabell 139 ar att messklustret uppvisar ett mang-
facetterat kommunikationsmonster dir man 1 lika stor omfattning ("Flera gdnger dag-
ligen”) utnyttjar e-post (40 %), IM (43 %) och SMS (44 %). Déremot ger tabellen inte
svar pd om det ror sig om samma personer.

I tabell 140 specialstuderas darfor IM-anvindarna i messklustret med avseende pa deras
e-post- och SMS-anvéndning. I kolumnerna finns dessa separerade utifrdn hur ofta de
utnyttjar IM.

Tabell 140: Messklusterets IM-anvandares anvdandning av e-post och SMS. Andel i procent

IM-anvéandning Flera ggr dagligen Dagligen Nagon/nagra ggr/vecka
Anv. E-post, SMS E-post SMS E-post SMS E-post SMS
Flera ggr dagligen 56% 47% 23% 45% 37% 39%
Dagligen 27% 33% 48% 32% 37% 44%
Nagon/nagra ggr/vecka 13% 17% 26% 20% 23% 15%
Ovriga 4% 3% 3% 3% 3% 2%
Summa 100% 100% 100% 100% 100% 100%

n=794
E-post p=0.000, SMS p=0.523

Fordelningen i tabell 140 pekar mot att IM-monstret ganska vél aterspeglas i e-postakti-
viteterna:

* Drygt hilften (56 %) av dem som anvénder IM flera ganger dagligen anvénder
ocksa e-post flera ganger dagligen.

* Avdem som uppger daglig IM-anvindning anvidnder hélften (48 %) e-post dagligen.

* Motsvarande symmetri saknas for dem som endast anvédnder IM nigon eller nagra
génger 1 veckan som till helt 6vervigande del (74 %) uppger att de anviander e-post
dagligen eller flera ganger dagligen.

SMS-anvindningen skiljer sig obetydligt &t mellan grupperna och ir heller inte signi-
fikant.
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Slutsatsen blir dirfor att IM-anvdndningen inom messklustret inte tringer undan e-
postanvandningen. Det dr snarare sé att de som dr mest aktiva IM-anvindare ocksé har
ett aktivt e-postanvindarmonster. Till helt 6vervdgande del (ca 80 % med daglig an-
vandning) dr messklustrets IM-anvéndare ockséd mycket aktiva SMS-anvéndare.

9.5.4 Andra faktoranalysen

Korstabuleringen visade pa stora skillnader mellan de bada klustren i frdga om att bidra
med eget material eller att driva egna bloggar etc., och att dessa aktiviteter i domineran-
de grad aterfinns inom messklustret En intressant fraga dr hur dessa monster ser ut inom
messklustret mera i detalj. Ar anvindarménstret homogent eller utmirker sig vissa
anvéindare utmarker sig 1 fraiga om vissa aktiviteter, medan andra koncentrerar sig pa
annat?

Totalt sett finns 25 variabler som fangar upp aktiv medverkan. For ett antal av dessa har
mycket fa respondenter markerat aktivitet. Till exempel péd fragan om man anvander
mobilen som grinssnitt for att ladda upp material som text eller bild pa webbplatser har
endast ett fatal svarat ja. Det betyder att genomsnittsvardet for variabeln ligger mycket
néra 0. Som kriterium for att tas med analysen har satts att medelvérdet méste vara
minst 0,05. Detta betyder praktiskt att variabler dér fler &n 95 procent av respondenterna
inte markerat aktivitet bortfaller. Totalt finns 9 sadana variabler.

For de resterande 16 variablerna har den inbordes korrelationen studerats.>* Samtliga
variabler utom en uppvisar tydliga inbdrdes korrelationer som forutséttning for att
faktoranalys ska vara ldmplig. Undantaget — om bidrag med innehéll till 6ppna hand-
bocker™ — dr utifrén erfarenheterna frén rapporten om ppna databaser, av intresse™.
Variabeln kommer dérfor att anvéindas direkt i den efterfoljande klusteranalysen.

Resultat

Pé de aterstdende 15 variablerna har en ny principalkomponentanalys gjorts. Resultatet
av extraktionen redovisas i tabell 141. Foljande gransvirden anvénds eller har uppnatts:
» Total forklarad varians = 61%

* Den nedre gransen for faktorladdningar har satts vid +0,40. Ytterligare en variabel
har da bortfallit37, dvs 14 variabler aterstar.

* Den nedre grinsen for kommunalitet har satts vid 0,40. En variabel faller under
strecket, men behalls tills vidare d& faktorladdningen klarar grinsen.”®

*  MSA for de individuella variablerna ligger med ett undantag i intervallet 0,648 —
0,859, vilket ar helt godkint.”

« KMO =0,758. Nedre grins 0,650
» Test of sphericity: y2=1737.

3 Korrelationsberikningarna redovisas i bilaga 2

% Fraga F36¢

36 Se kapitel 5, Oppna databaser

37 Fraga F59a, om egen webbplats

3* Friga F36a om bidrag till uppslagsverk

3% Berakningarna redovisas i en anti-image matris, bilaga 2.
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Tabell 141: Roterad faktormatris efter principalkomponentanalys, 14 variabler

Komponent Kommu-
1 2 3 4 5 6 nalitet

F40. Medverka till 6ppen kallkod 0,816 0,674
F34g. Natgemenskap: Bidra med programkod 0,739 0,592
F36a. Bidra till uppslagsverk 0,401 0,346
F59b. Driva egen blogg 0,888 0,814
F58a. Skriva inlagg pa andras bloggar 0,792 0,706
F34b. Natgemenskap: Bidra med musik 0,778 0,648
F34d. Natgemenskap: Bidra med videoklipp 0,765 0,663
F34a. Nargemenskap: Bidra med texter 0,680 0,569
F32. Natgemenskap: Medverka i diskussioner 0,626 0,627
F34c. Natgemenskaper: Bidra med foton 0,443 0,575 0,587
F58c. Skriva inlagg i webbtidningar 0,768 0,623
F58b. Skriva inlagg pa andras webbplatser 0,596 0,542
F59c. Driva egen natgemenskap 0,874 0,801
F88. Lagga upp egna arbeten 0,430 0,459 0,444

Extraction Method: Principal Component Analysis.
Rotation Method: Varimax with Kaiser Normalization.

a. Rotation converged in 8 iterations.

Benamning av komponenter
I tabell 142 listas bendmningarna pa de erhdllna komponenterna.

Tabell 142 Beniamning pa de extraherade komponenterna

Komponent Rubrik
1 Medverkar i 6ppen kallkod/Bidrar till uppslagsverk
2 Bloggar aktivt
3 Bidrar med musik och videoklipp
4 Bidrar till ndtgemenskaper med texter, foton och diskussion
5 Skriver inlagg i webbtidningar och pa webbplatser
6 Egen natgemenskap/Bidrar med egna arbeten

9.5.5 Andra klusteranalysen

En ny tvastegs klusteranalys har gjorts pa de erhallna komponenterna. I analysen ingar
ocksé den okorrelerade variabeln for bidrag till handbocker.

Antalet respondenter dr nu 776 medan i antalet i det ursprungliga messklustret uppgar
till 794. Skillnaden beror pa partiellt bortfall, dvs. de respondenter som ldimnat ndgon av
de aktuella frigorna obesvarad.
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Resultaten framgar av tabellerna 143 och 144.

Tabell 143 Resultat av tvastegs klusteranalys. Medelvarden, antal respondenter och andel i procent.
Standardiserade komponenter (medelvarde=0, standardavvikelse=1)

Komponenter

Oppen Musik Aktiv pa Inlagg Egen

kallkod, Bloggar och natgemen- webbplatser, natgemenskap,
Kluster | uppslagsverk aktivt  videoklipp  skaper -tidningar egna arbeten N Andel
1 -0,16 -0,51 -0,23 -0,20 -0,28 -0,38 337 44%
2 -0,36 0,09 1,12 0,03 1,34 -0,19 109 14%
3 3,37 0,01 0,08 0,31 0,23 -0,14 48 6%
4 -0,31 -0,26 -0,17 0,28 -0,35 1,89 96 12%
5 -0,20 1,57 -0,23 0,03 -0,38 -0,28 115 15%
6 -0,22 0,10 -0,07 0,27 0,17 0,12 7 9%
Summa 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 776 100%

Tabell 144 Resultat av tvastegs klusteranalys for variabel F34c, Bidrag till handbodcker. Antal respondenter och
andel i procent.

Nej Nagon enstaka gang Flera ganger

Kluster Antal Andel Antal Andel Antal Andel

1 337 48% 0 0% 0 0%
2 109 16% 0 0% 0 0%
3 44 6% 4 7% 0 0%
4 96 14% 0 0% 0 0%
5 115 16% 0 0% 0 0%
6 0 0% 51 93% 20 100%
Summa 701 100% 55 100% 20 100%

Karakterisering av klustren

Av medelvirdena i tabell 143 framgar att vissa kluster uppvisar tydliga egenskaper
medan andra &r svarare att karakterisera.

Kluster 3 uppvisar den tydligaste profilen, men dr samtidigt det minsta (6 %). Har ingér
de som medverkar i 6ppen kdllkod, men ocksa de som aktivt bidrar med innehall till
Oppna uppslagsverk sdisom Wikipedia. Dessa tillhor ocksé de mest aktiva pa
nitgemenskaper, liksom ifrdga om att skriva inldgg och kommentarer p4 webbtidningar
och webbplatser. Klustret ges namnet “Nétproducenter”

En liknande profil hittar vi 1 kluster 2 (14 %) som ligger kraftigt 6ver genomsnittet
ifrdga om att skriva inldgg och kommentarer pa tidningar och webbplatser. Vidare
utmérks gruppen av bidrag med olika former av populdrkultur som musik och video-
klipp. I 6vrigt uppvisar klustret genomsnittliga varden ifrdga om aktivitet i ndtgemen-
skaper. Vi kallar klustret ”Underhéllare”

Kluster 5 (15 %) domineras av bloggarna, de som bdde driver egen blogg och bidrar
aktivt med inldgg och kommentarer pa andras bloggar. I ovrigt 4r de aktiva pa nit-
gemenskaper motsvarande genomsnittet. Klustret bendmns ”Bloggare”
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Kluster 4 samlar dem som tillhér de mest aktiva pa ndtgemenskaper, men som ocksa
driver egna nitgemenskaper. Bland dessa dterfinns ocksé de som ar flitigast med att
lagga upp resultaten av egna studie- och arbetsinsatser pa nétet. Namnet blir
”Nitentreprenorer”

I klustren 1 och 6 saknas tydliga tendenser. I bada fallen ligger medelvérdena genom-
géende 1 ndrheten av noll, dvs. de fdngar upp messklustrets generalister. Olikheten
finner vi istéllet i tecknet. I kluster 1 ligger medelviardena undantagslost under noll,
medan de oftast har positivt fortecken i kluster 6. Anvindarmonstren mellan klustren ar
alltsa likartade, men de skiljer sig ifrdga om aktivitetsgrad. I kluster 1 som &r det storsta
(44 %) ligger man pd en ldgre aktivitetsniva én 1 kluster 6 (9 %). Det ér ocksd 1 kluster 6
vi aterfinner majoriteten av dem som aktivt bidrar till 6ppna handbocker, med Resdag-
boken som det vanligaste exemplet. Kluster 1 ges namnet "Generalister” och kluster 6
”Tunga generalister”.

Vad finns mer att siga om klusterdeltagarna? Genom korstabulering med avseende pa
kon, &lder och &mnesomride framgér enligt foljande (tabell 145):

4 Inom det storsta klustret Generalister”, dr fordelningen relativt jamn. Det mérks en
viss Overvikt for natur- och samhillsvetare, samt inom teknik och medicin.

5 ”Underhéllare” kidnnetecknas av en tydlig alderstendens i form av dkad aktivitet
med stigande alder. Bland studenter inom lararutbildningar &r den har kategorin
overrepresenterad.

6 Bland "Nétproducenter” mérks en mycket tydlig dominans av lite dldre manliga
datavetenskapare.

7 Bland “Natentreprenorer” dr konsfordelningen jaimn. Aktivitetsgraden dr hogre i
aldrarna over 25 ar.

8 Bland "Bloggare” mérks en mycket tydlig dominans for kvinnliga humanister.

Aven “Tunga generalister” fordelar sig timligen jimn dver grupperna. Ater mirks
en starkare tendens for humanister i sdllskap med naturvetare, medan studenter i
medicin/vird uppvisar ldgre andelar.
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Tabell 145 Kluster 1-6, med fordelning pa kon, &mnesomraden och aldersgrupper. Andel i procent

Kategori (p-vdrde och  Grupp Nat- Natentre- Tunga Summa
urvalsstorlek) Generalister Underhallare producenter prenorer Bloggare generalister

Kén  Kvinnor 46% 12% 1% 12% 19% 10% 100%

(p=0.000, n=776) Man 41% 16% 11% 13% 11% 8% 100%

Amnesomrade Humaniora 32% 15% 2% 13% 25% 13% 100%

(p=0.000, n=745) Sambhallsvetenskap 50% 13% 2% 13% 12% 10% 100%

Naturvetenskap 51% 8% 2% 13% 13% 13% 100%

Datavetenskap 29% 14% 22% 14% 15% 6% 100%

Teknik 51% 12% 6% 11% 9% 11% 100%

Lararutbildning 45% 22% 2% 8% 16% 7% 100%

Medicin/Vard 52% 13% 0% 16% 16% 3% 100%

Aldersgrupp —25 ar 46% 13% 5% 10% 16% 10% 100%

(p=0.000, n=771) 26 —30 ar 40% 15% 7% 20% 10% 8% 100%

> 30 ar 30% 23% 12% 16% 14% 5% 100%

Samtliga 44% 14% 6% 12% 15% 9% 100%

144




9.6 Referenser

Aronsson, Ake (1999): SPSS. En introduktion till basmodulen. Student-
litteratur, Lund

Hair Jr, J F, Black, W C, Babin, B J,Anderson, R E, Tatham, R L, (2005):
Multivariate Data Analysis. 6th ed. Pearson Prentice Hall, New Jersey

Klassificering och gruppering. Kurskompendium, SPSS, 2003

Lagercrantz, Eva, Investigo (2008): Foreldsningsmaterial, Faktor- och
klusteranalys, dec 2008, SPSS

Wabhlgren, Lars, (2005): SPSS steg for steg. Studentlitteratur

Westlund, Anders (2007): Foreldsningsmaterial, Kvantitativa metoder, Ht
2007, Handelshdgskolan 1 Stockholm

145



Bilaga 1

SCB Enkat



Avancerade Internet-
anvandare 2007

Hur anvander du Internet? Vilka webbplatser besoker du och varfor? Delar
du med dig av eget material, medverkar du i diskussionsgrupper, skriver
du 6ppen kéllkod? Har du en egen webbplats eller blogg?

Studenter och larare som utforskare av Internet

Vi vet sedan tidigare undersokningar att de mest avancerade anvandarna
av Internet finns inom hogskolevarlden. Det giller inte minst studenter.
Darfor vander vi oss till 4 000 studenter, forskare och andra pa hogskolor
runt om i Sverige for att fa svar pa ovanstaende fragor och nagra till.

Syfte

For att forstd vad som ligger framfor oss pa nagra ars sikt lanseras nu en ny
studie — InternetExplorers. Den har till uppgift att upptacka nya monster i
Internetanvandningen. Dari ligger nyckeln till hur dagens foretag och
offentliga aktorer behover anpassa sina tjanster, men ocksa impulser till
nya entreprendrer.

Statistics Sweden

Studien genomfors av Nationellt IT-anvandarcentrum (NITA) vid Uppsala
universitet och for statistiskt urval och datainsamling svarar SCB. Projektet
finansieras av VINNOVA.

Alla svar ar viktiga

Om du anvander Internet mycket eller lite har ingen betydelse. Ditt
deltagande ér frivilligt men av stor betydelse for oss. Det dr viktigt att just
du som blivit utvald svarar for att det ska bli bra kvalitet pa resultaten.

Vi ber dig svara pa fragorna och skicka tillbaka blanketten i det portofria
svarskuvertet s snart som mojligt.

Ett stort tack pa forhand for din medverkan!

Med vinlig hdlsning

B

Hékan Selg
Projektledare
NITA

Statistiska centralbyran

Kontakta oss garna

Om du vill ha information om undersdkningen och dess syfte eller hjalp med fragorna:
Hakan Selg Tfn: 0706-30 00 85 e-post: selg@nita.uu.se

Om du har fragor om insamlingen av frageblanketten:
Harald Theorin Tfn: 019-17 69 37 e-post: harald.theorin@scb.se



Dina svar ar skyddade

Ett urval omfattande ca 4000 personer — studenter, doktorander, ldrare och
forskare - har dragits med hjdlp av statistiska metoder. Urvalet dr hamtat
fran Universitets- och hogskoleregistret samt Registret 6ver hogskolans
personal.

De uppgifter som du lamnar skyddas av sekretesslagen samt av
bestdimmelserna i personuppgiftslagen. Statistiksekretessen enligt 9 kap.
4§ sekretesslagen innebér bl.a. att alla som arbetar med undersokningen
har tystnadsplikt. I de resultat som redovisas framgar aldrig vad enskilda
personer har svarat. Numret hogst upp pa blanketten é&r till for att SCB
under insamlingen ska kunna se vilka som har svarat och vilka som ska fa
en paminnelse. Efter avslutad bearbetning hos SCB avldgsnas alla
identitetsuppgifter innan materialet 6verlamnas till NITA for fortsatt
bearbetning.

For att inte behova stélla fragor om sadant som vi redan kénner till,
kommer vi att anvdnda uppgifter fran olika register pa SCB.
e Befolkningsstatistiken: kommun, civilstind, fodelseviirldsdel,
medborgarskap (svenskt/utlindskt)
e Utbildningsstatistiken: utbildningsinriktning och befattning

De namn och adressuppgifter som behovs till datainsamlingen hamtas
fran Registret 6ver totalbefolkningen.

Resultat

Resultaten fran undersékningen kommer att publiceras l6pande pa
projektets webbplats http:/ /www.internetexplorers.se med berdknad start
i maj 2008.

Instruktioner:

Enkaten kommer att Iasas maskinellt. Nar du besvarar enkéaten ber vi dig
darfor tanka pa att:

= Anvéanda kulspetspenna med svart eller bla farg, inte réd. Anvand inte blyertspenna!

Skriva tydliga sifiror: | | 2 3 U 5 4 7 89 0

= Skriva tydliga och STORA bokstéaver: |A B C DE FG H | J

= Markera dina svar med kryss, sé har och INTE sa har E\

=  Om du vill &ndra ditt svar, tack hela rutan: !

=  Om du vill skriva mer text an vad som far plats pa de anvisade raderna/boxarna
eller om du vill forklara/fortydliga nagot:

- skriv inte mellan eller i narheten av svarsrutorna
- skriv i stallet pa eventuell kommentarsida




Vilken ar din sysselséattning under [ ] Arbetar vid universitet/hdgskola
héstterminen 20077

[ ] Registerad pa forskarutbildning
Flera alternativ kan anges.

|:| Studerar pa hogskola/universitet

|:| Inget av ovanstaende - Tack for din medverkan!
Skicka in blanketten till SCB.

Vid vilket universitet/hogskola arbetar eller studerar du under héstterminen 2007?
Arbetar/studerar du vid flera hégskolor/universitet ange den du anser dig ha starkast koppling till.

Inom vilket amnesomrade arbetar eller studerar du huvudsakligen under hostterminen 2007?
Ange endast ett alternativ.

Sprak och sprakvetenskap Naturvetenskap

Humaniora utom sprak och sprakvetenskap Datavetenskap
Teologi Civilingenjorsutbildning

Samhallsvetenskap inkl. beteendevetenskap Annan teknisk utbildning

OO
Ooooaodn

Ekonomi Lararutbildning

Juridik Lakar/tandlakar/apotekarutbildning

Matematik Vardutbildning

Annat, ange vad
Anvandning av dator
Har du tillgang till dator? ] Ja
[ ] Nej > Gatill fraga 66

Har du tillgang till ... Ja Nej

... stationar dator i din bostad?
... stationar dator pa universitetet/hdgskolan?

... dator pa annan plats, t.ex. hos anhdériga?

0O 00
0O 00

... barbar dator?

Hur manga timmar brukar du i genomsnitt Mindre &n  Aldrig
anvanda dator under en vecka ... en tll(mme/

vecka
Avrunda till hela timmar.
... i din bostad? timmar/ivecka [ ] []
... p& universitetet/hdgskolan? timmar/vecka [ ] []
... pa annan plats, t.ex. hos anhériga? timmar/vecka [_] []

+ 1 +




7. Hur kunnig anser du dig vara nar det galler... Inte Ganska  Mycket
sarskilt kunnig kunnig
kunnig

... datorteknik, t.ex. operativsystem, natverk? [] [] []
... tillAmpningsprogram, t.ex. ordbehandling, ] ] ]
kalkyl?
Internet

8.  Har du tillgang till Internet? [] Ja
[ ] Nej > Gatill fraga 66

9. Har dutillgang till Internet... Ja Nej
... i din bostad? ] L]

... p& universitetet/hdgskolan? [] []
... pa annan plats, t.ex. Internetcafé, ] ]
hos anhoriga?

10. Vilken Internetuppkoppling har du i din [] Har ingen uppkoppling i min bostad > Ga till
bostad? fraga 13
Flera alternativ kan anges. |:| Vanligt telefonmodem

[ ] Fast anslutning med ADSL

|:| Fast anslutning med fiber, t.ex. Bredbandsbolaget
[ ] Kabelmodem, t.ex. Comhem

|:| Satellit-parabol

[ ] Tradiés uppkoppling

[] Mobiltelefon 3G

[] Mobiltelefon, GSM/GPRS

|:| Annat

[ ] Vetinte

11.  Vilken hastighet har bredbandsuppkopplingen [ ] Upp till 0,5 Mbit/sek
till Internet fran din bostad? [] 1-2 Mbit/sek
Vid flera uppkopplingar, ange den snabbaste. |:| 3-10 Mbit/sek

[ ] 11-100 Mbit/sek
[ ] Mer an 100 Mbit/sek
|:| Vet inte
[ ] Inte aktuellt
12. Anvinder du Internet i din bostad for attringa [ | Ja, med hjalp av sarskild programvara, t.ex. Skype,

eller ta emot telefonsamtal?

[

[
[]
[

Parlino, Gizmo

Ja, genom sarskilt abonnemang, t.ex. Comhem,
Bredbandsbolaget

Ja, pa annat satt
Nej
Vet inte




13. Hur ofta anvinder du Internet i studierna eller [ ] Flera ganger dagligen
arbetet? [] Dagligen
[ ] Nagon/nagra ganger i veckan
] Nagon/nagra ganger i manaden
|:| Mer séllan eller aldrig
14. Hur manga timmar brukar du i genomsnitt Mindre an  Aldrig

anvanda Internet under en vecka ...
Avrunda till hela timmar.

... i din bostad?

... pa universitetet/hégskolan?

... pa annan plats, t.ex. Internetcafé?

timmar/vecka

timmar/vecka

timmar/vecka

en timme/
vecka

15. Kan du sjalv gora foljande saker med Internet? Ja Nej Vet inte
Anvanda en s6kmotor, t.ex. Google ] ] ]
Ladda ner musik [] [] []
Ladda ner ett datorprogram ] ] ]
Sétta upp ett tradldst natverk i din bostad [] [] []
Lagga in foton eller videosnuttar pa en webbplats [ ] ] ]
Gora en webbplats [] [] []
Lagga upp en webbplats pa en server ] ] ]
Sétta upp en server [] [] []
16. Har du nagon i din familj eller bekantsokaeps- [ ] Ja, en person
ot s du bk Kontakd ot 44 9], e persone
[ Nej
17. Hur ofta anvander du Internet for kontakter, Flera Dagligen  Nagon/ Nagon/ Mer sallan
genom... génger n?gra . nagra ggr eller aldrig
dagligen gangeri per manad
veckan
... E-post? L] L] [] [] []
... Instant messaging (ICQ, MSN messenger, etc)? [ | [] [] [] []
18. Hur manga e-postmeddelanden skickar du Inget 1-5 6-20 21-50 Fler &n 50

under en normal vecka ...
... som har att géra med studierna/arbetet?

... som ar privata?

[]
[

]
[l

]
[l




_+_

_+_

19.  Hur ofta anvénder du Internet fér att séka och  Flera Dagligen ~ Nagon/  Nagon/  Mer séllan

hamta information om foljande? ganger nagra nagra ggr - eller aldrig
dagligen gangeri per manad
veckan

Varor och tjanster, t.ex. 6ppettider, lediga jobb, ] ] [] L] ]
bostad etc.
Halsa och sjukvard ] ] L] [] []
Myndigheters webbplatser, t.ex. kommun, ] ] [] [] []
skatteverket, CSN
Resor och inkvartering |:| |:| |:| |:| |:|
Adresser och telefonnummer ] ] ] ] L]
Soka eller kontrollera fakta |:| |:| |:| |:| |:|
Ords betydelser, stavning eller éversattning |:| |:| |:| |:| |:|
Kultur, litteratur, musik |:| |:| |:| |:| |:|
Politik och aktuella samhallsfragor |:| |:| |:| |:| |:|
Sport och idrott [] [] L] L] []
Noje och underhalining ] ] L] [] []
Hobby och specialintressen |:| |:| |:| |:| |:|
Erotik ] L] [] [] L]

20. Hur ofta anvinder du Internet for att géra nagot Flera Dagligen  Nagon/ Nagon/ Mer sallan
av foljande? ganger nagra nagra ggr eller aldrig

dagligen gangeri per manad
veckan

Ta del av nyheter ] L] [] [] L]
Lasa tidningar och tidskrifter pa natet [] [] [] [] []
Lasa bloggar ] L] [] [] L]
Lyssna pa radio och musik |:| |:| |:| |:| |:|
SepaTV L] [] [] [] L]

21. Hur ofta anvander du Internet for ... Flera Dagligen  Nagon/ Nagon/ Mer séllan
ganger nagra nagra ggr eller aldrig
dagligen gangeri per manad

veckan

.. att "surfa runt”?

.. att ladda ner musik och filmer?

.. att se pa andras videofilmer och foton?
.. att spela spel dar man satsar pengar?
.. att spela andra spel (ndjesspel)?

.. relationer, dating?

O 0O0o0od

O 0O0o0od

Oddoon

Oddoon

Oddoon




+ +

22. Hur ofta anviander du Internet for att ... Flera Dagligen  Nagon/ Nagon/ Mer séllan
ganger nagra ggri nagraggr eller aldrig
dagligen veckan per manad

... kdpa varor?

.. salja varor, t.ex. pa Blocket eller Tradera?

.. boka i samband med resor och inkvartering?
.. boka i samband med noéje och underhallning?

.. betala for kopta/bokade varor och tjanster?

Oodgoon
Oodgoon
Oodgaon
Oodgaon
Oodgaon

... utféra bankarenden?

23. Hur ofta anvander du Internet for att lamna F[era Dagligen N?gon/ _ N?gon/ Mer sallan
information till myndigheter och andra ganger nagra ggri nagraggr eller aldrig
offentliga aktérer, genom att ... dagligen veckan per manad
... ladda ned formular och blanketter, t.ex. ansdk- [ ] [] [] [] []

ningar, anmalningar, begaran om tillstdnd?
... skicka ifyllda formuldr och blanketter, t.ex. [] [] [] [] []
sjalvdeklaration, anmalningar till kurser?
Fildelning
24. Anvéander du fildelningstjanster? ] Ja

[ ] Nej, men har anvant tidigare > Ga till fraga 26
[ ] Nej, har aldrig anvant > Ga till fraga 27
[ ] Vetinte > Ga till fraga 27

25. Hur ofta brukar du anvanda Flera Dagligen  Nagon/ Nagon/ Mer sallan
fildelningstjansterna ... gggﬁ;n CeégIEZr?gri gigﬁégnga:d eller aldrig
.. BitTorrent? ] ] [] ] ]
. DC#+? S R s R i B
.. KaZaA? ] ] [] [] []
.. LimeWire? [] [] [] [] ]
.. eDonkey? ] ] [] [] []
... annan fildelningsstjanst? [] [] [] [] []

26. Vilka av féljande skal ar/var viktiga for dig fér att anvanda fildelning?
Ange de tre frdmsta motiven.

[ ] Det ar tillfredsstallande att inga i en
gemenskap med andra

[ ] Fér att bli kand inom fildeIningsgemenskapen

Det ar gratis

N

Det ar roligt och stimulerande

. . N ) For att jag anser att kulturella uttryck
[ ] Ettsattatt visa upp vem jag ar och vad jag kan ska vara fritt tillgangliga

[] For att ldra mig nya saker Om nagon annan kan fa gladje av

materialet kanns det bra

Att vara med och skapa ett alternativ till
kommersiella aktorer

[ ] Fér att fa tag pa sadant som inte finns
i vanliga affarer

(] Ger mdjlighet att prova innan jag képer
[ ] Det ar enkelt och praktiskt

|:| For att sprida material som inte finns
tillgangligt pa marknaden

O O o O

For att begransa de stora skiv- och
filmbolagens inflytande

+ 5 +




Communities

uppgifter om sig sjalv och/eller ldgga in eget

27. Brukar du bes6ka nagon community? ] Ja
En community &r en métesplats péa nétet dar [] Nej > Ga till fraga 35
personer kan dela tankar och intressen.
28. Brukar du bes6ka nagon/nagra av féljande communities?
Flera alternativ kan anges.
|:| AcademiAlive.com |:| Kamrat.com
|:| Bilddagboken.se |:| Lunarstorm.se
[ ] Bubblare.se [ ] MySpace.com
|:| Efterfesten.se |:| Playahead.se
[ ] Facebook.com [ ] Playdo.se
|:| Familjeliv.se |:| Resdagboken.se
[ ] Flickr.com [ ] Student.se
|:| Hamsterpaj.se |:| Vox.com
[ ] Helgon.net [ ] YouTube.com
29. Ar du sjalv medlem i en eller flera |:| Ja, medlem i en
communities? [ ] Ja, medlem i flera
[ ] Nej > Gatill fraga 35
30. Vilken/vilka inriktningar har de communities du [ | Yrkesrelaterade fragor
ar medlem i? |:| Fritidsintresse/hobby
Flera alternativ kan anges. [ An dliga fragor
[] Politiska fragor
[ ] Sociala kontakter
] Underhallning
[ ] Annat, ange vad
31. Hur ofta besdker du den community som du [ ] Flera ganger dagligen
oftast ar inne pa? ] Dagligen
[ ] Nagon/nagra ganger i veckan
[] Nagon/nagra ganger i manaden
[ ] Mer sallan eller aldrig
32. Medverkar du i diskussioner i communities? [] Ja, ofta
[ ] Ja, ibland
[ Nej
33. Vissa communities erbjuder sina medlemmar att [] Ja
ldgga upp egna sidor ddr man kan publicera [] Nej
[]

material. Har du skaffat en sadan sida?

Egna sidor erbjuds inte




_|_

34. Brukar du ladda upp (bidra med) eget material
till communityn, t.ex ...

.. textbaserat material?
.. musikinspelningar?
.. fotografier?

.. videosnuttar?

.. film?

.. material till dataspel?

.. programkod?

Ja, ofta  Ja, ibland Nej

O0O0o0ooog
O0O0o0ooog
O0O0o0ooog

Oppna databaser

35. Uppslagsverket Wikipedia &r ett exempel pé nér
Internetanvéndare sjélva bygger upp éppna
databaser med information och kunskap som &r
tillgénglig for alla pé nétet. Brukar du anvanda
sadant anvdndargenererat material?

Uppslagsverk, t.ex. Wikipedia, susning.nu

Kataloger, t.ex. Open Project Directory,
Archieve.org

Handbdcker, t.ex. Resdagboken.se
Nyhetsportaler, t.ex. Digg.com

Annat, ange vad

Ja, ofta Ja, ibland Nej

-

OO0 oo
OO0 oo
OO0 oo

Vet inte

oo oo

36. Har du sjalv bidragit med innehall till sddana
oppna databaser?

Uppslagsverk
Kataloger
Handbdcker
Nyhetsportaler

Annat, ange vad

Ja, flera Ja, nagon Ne

-—.

ganger  enstaka
gang

L] L] L]

L] L] L]

L] L] L]

L] L] L]

L] L] L]

37. Hur mycket kanner du till de nya licensformer
som utvecklats kring anvdndargenererat
material, t.ex. Creative Commons?

[ ] Kanner val till

[ ] Vet ungefarlig inneboérd
|:| Bara hort talas om

[ ] Aldrig stott pa




_|_

_|_

38. Vilka ar dina motiv till att aktivt bidra med eget material i communities och/eller 6ppna databaser?
Ange de tre frdmsta motiven.
[ ] Inte aktuellt for min del > Ga till fraga 39 ] Jag ar intresserad av att anvanda resultatet
|:| Det ar tillifredsstallande att inga i en |:| For att forbattra utsikterna att fa jobb
gemenskap med andra [] Foratt tjana pengar
|:| For att delta i en ny form av samarbete |:| Det ar roligt och stimulerande
med att dela kunskap och kompetens
[ Ett satt att vi L [ ] Om nagon annan kan fa gladje av
satt aft visa upp vem jag ar materialet kdnns det bra
och vad jag kan
[ Foratt 13 . K [] Fér att vara med och skapa ett alternativ till
or att fara mig nya saker kommersiella aktorer
Oppen kallkod
39. Brukar du anvanda program som bygger pa [ ] Ja, ofta
oppen kallkod? [] Ja, ibland
Oppen kéllkod innebér att kéllkoden till ett ) S it gos
datorprogram ér tillgénglig att anvénda, ldsa [ Nej > Ga till fraga 56
modifiera och vidaredistribuera fér den som Vvill. [ ] Vetinte > Ga till fraga 56
Operativsystemet LINUX, webblédsaren Firefox och
kontorsprogrammen OpenOffice dr exempel.
40. Har du sjalv erfarenhet av att utveckla 6ppen ] Ja
kallkod? [] Nej > Ga till fraga 56
41. Ingar det i dina studier/ditt arbete att utveckla [ | Ja
oppen kallkod? ] Nej
42. Vilket ar det viktigaste 6ppen kéllkodsprojektet
som du medverkar eller har medverkat i?
43. Hur manga 6ppen killkodsprojekt har du
medverkat i totalt? projekt
44. Hur manga 6ppen killkodsprojekt deltar du i
for narvarande? projekt
45. Hur manga timmar brukar du i genomsnitt dgna

at oppen kallkodsprojekt under en vecka?
Avrunda till hela timmar.

timmar/vecka

]

Mindre an en timme/vecka




_|_

46.

Vilken ar din huvudsakliga verksamhet inom
oppen kallkodsprojekten?

Ange endast ett alternativ.

I L N e W

Projektledning och samordning

Bidra med kod till officiella versioner av 6ppen
kallkodsprojekt (bidraget accepterat och infért)

Skicka in kod till officiella versioner av 6ppen
kallkodsprojekt
(dar bidraget annu inte accepterats och inforts)

Atgarda buggar

Rapportera buggar

Erbjuda anvandarstéd
Dokumentation

Oversaéttningar (kod, dokument etc.)
Annat, ange vad

47.

Vilka ar orsakerna till att du har valt att medverka i 6ppen killkodsprojekt?

Ange de tre frdmsta motiven.

|:| For att delta i en ny form av samarbete
med att dela kunskap och kompetens

[ ] For att medverka i gemenskapen kring
Oppen/fri kallkod

[ ] Fér att bli kand inom gemenskapen kring
Oppen kallkod

[ ] For att lara mig nya saker

[ ] For att fa hjalp att forverkliga en idé
till en ny programvara

[ ] Fér att I5sa ett problem som inte proprietara
programvaror klarar

[

O dodod

For att sprida programvaror som inte
finns tillgangliga pa marknaden

For att forbattra utsikterna att fa jobb

For att tjana pengar

Det ar stimulerande och roligt att programmera
For att forbattra andras 6ppen kallkodsprodukter

For att jag anser att programvaror
inte borde vara proprietara

For att begrénsa de stora programvaru-
foretagens inflytande

48. Sker/skedde din medverkan i 6ppen ] Studier/arbetsuppgifter
kallkodsprojekt i samband med dina Eriti Isattni
studier/arbetsuppgifter eller som L] ritidssysselsattning
fritidssysselsattning? [] Bade studier/arbete och fritidssysselsattning
49. Kanner du nagon annan som medverkat i [] Ja
arbete med 6ppen kallkod? ] Nej > Ga till fraga 52
50. Hur manga personer som medverkar i 6ppen
kallkodsprojekt har du kontakt med? personer
51. Hur ofta sker dessa kontakter? Flera ganger dagligen

oo

Dagligen

Nagon/nagra ganger i veckan
Nagon/nagra ganger i manaden
Mer séllan




52. Kanner du till nagra programvaruforetag som ] Ja
aktivt m?d\./erkar i de 9ppen kallkodsprojekt ] Nej > Ga till fraga 55
som du ar involverad i?
[ ] Vetinte > Ga till fraga 55
53. Vilken betydelse har dessa féretags medverkan | | 1 (Ingen betydelse alls)
for att projektet/projekten ska bli [] 2
framgangsrika enligt din uppfattning?
Gradera péa en skala fran 1-5 dér 1 betyder ingen L3
betydelse alls och 5 betyder mycket stor betydelse. []4
[ ] 5 (Mycket stor betydelse)
|:| Foretagens medverkan férsamrar utsikterna for att
projekten ska bli framgangsrika
] Ingen uppfattning
54. Hur manga foretag medverkar i de projekt du ar
involverad i? Projekt 1: foretag
Ange antal féretag som du k&nner till fér de tre
iktigast jekten.
viktigaste projerten Projekt 2: foretag
Projekt 3: foretag
55. Hur mycket kinner du till de nya licensformer [ | Kanner val till
som u"tvecklats”krmg oppen kallkod, t.ex. GNU [] Vet ungefarlig innebord
GPL (”copyleft”)?
|:| Bara hort talas om
[ ] Aldrig stott pa
Bloggar och webbplatser
56. Brukar du ldsa andras bloggar? [] Ja, ofta
[ ] Ja, ibland
[ ] Nej > Gatill fraga 58
57. Hur manga bloggar brukar du ldsa 11 blogg
regelbundet? [] 2-5 bloggar
[ ] Fleran5 bloggar
58. Brukar du skriva kommentarer och inldgg ... Ja, ofta  Ja, ibland Nej

... pa andras bloggar?
... pa andras webbplatser?

... till artiklar i tidningar pa webben?

[ [ [
[] [] []
[ [ [
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59. Hardu... Ja Nej, har  Nej, men Nej, inte
provat overvager  intressant
men att lagga for egen
avbrutit upp/starta  del

... egen webbplats? ] ] ] []
... egen blogg? [] [] [] []
... egen community, ev. tillsammans med andra? [ | ] L] []
60. Vilka ar dina motiv till att driva/ha drivit en egen webbplats/blogg/community eller 6vervaga att
starta en?
Ange de tre frdmsta motiven.
|:| Inte aktuellt fér min del - Ga till fraga 61 |:| Jag ar intresserad av att anvanda resultatet
|:| Det ar tillfredsstallande att inga i en |:| For att forbattra utsikterna att fa jobb
gemenskap med andra [] Foratt tjana pengar
|:| For att delta i en ny form av samarbete |:| Det ar roligt och stimulerande
med att dela kunskap och kompetens
[ Ett satt att vi . [ ] Om nagon annan kan fa gladje av
satt att visa upp vem jag ar materialet kdnns det bra
och vad jag kan
[ Foratt 13 . K [] Fér att vara med och skapa ett alternativ till
or att fara mig nya saker kommersiella aktorer
61. Finns det nagon i din familj eller Ja, i Ja, pa Ja, pa Ja,som  Nej/
bekantskapskrets med ... arbetet fritiden fritiden provat vet inte
. som med men av-
Flera alternativ kan anges. hobby kommer-  brutit
siella am-
bitioner
... egen webbplats? ] ] ] [] []
... egen blogg? [] [] [] [] []
... egen community, ev. tillsammans med andra? [ | ] L] [] []
Eget foretag
62. Har du nagon gang under de senaste tre aren [ | Ja
.. N . >
overvagt att starta eget foretag” |:| Nej > G4 till fraga 66
63. Har du nagon gang under de senaste tre aren [ | Ja
registrerat ett foretag? ] Nej > Ga till fraga 65
64. Har du nagon gang under de senaste tre aren [ | Ja
levererat varor eller tjanster genom foretaget ] Nej
till betalande kund?
65. Har erfarenheterna fran att medverka i [ ] Ingen betydelse
[]

communities haft nagon betydelse for att
overvaga att starta eller registrera ett foretag?

[]
[

Viss betydelse
Stor betydelse
Ingen erfarenhet av communities

+ 11




Mobiltelefon
66. Har du mobiltelefon? ] Ja
[ ] Nej > Gatill fraga 77
67. Har din mobiltelefon nagon av féljande Ja Nej Vet inte
funktioner?
3G L] L] []
Kamera [] [] []
GPS ] ] []
Méjlighet att lyssna pé digital musik, t.ex. MP3 [] [] []
Méjlighet att anvanda Internet, t.ex. via WAP ] ] []
68. Vem betalar fér din mobiltelefonanvindning?  Jagsjélv  Anhérig  Arbets-  Annan Inte
givare aktuellt
Fast abonnemang [] [] [] [] []
Kontantkort ] ] [] [] []
69. Har du alltid mobiltelefonen pa? [] Ja, oftast
[ Nej
70. Hurofta... Flera Dagligen  Nagon/ Nagon/ Mer sallan
ganger nagra ggri nagraggr eller aldrig
dagligen veckan per manad
... skickar du SMS? ] ] [] [] []
... skickar du MMS? [] [] [] [] []
... laser/skickar du e-post med din mobiltelefon? [ ] ] [] [] []
71.  Prenumererar du pa nagon tjanst eller betalar Ja Nej Vet inte
nagon avgift for att via din mobiltelefon fa
tillgang till ...
.. musik? ] ] L]
.. nyheter, sportresultat, aktieinfo? [] [] []
.. spel? ] L] L]
.. att kunna lokalisera var vanner befinner sig? [] [] []
.. annat, ange vad? ] ] ]
72. Hur ofta kopplar du upp dig pa Internet med din [ | Flera ganger dagligen > Ga till fraga 74

mobiltelefon?

[ ] Dagligen > Ga till fraga 74
[ ] Nagon/nagra ganger i veckan > Ga till fraga 74

[ ] Nagon/nagra ganger i manaden > Ga till fraga 74

[ ] Mer sallan eller aldrig
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73. Vad beror det pa att du séllan eller aldrig kopplar upp dig pa Internet med din mobiltelefon?
Flera alternativ kan anges.
[ ] Telefonen saknar sadan funktion [ ] Detar krangligt
[ ] Vetinte hur man gér [ ] Det gar for langsamt
|:| Har aldrig provat |:| For liten skarm
[ ] Kéanner inte till nagra intressanta tjanster L[] For dyrt
[ ] Detar tillrackligt med att kunna koppla upp L] Annat, ange vad
sig via en dator
- Ga vidare till fraga 77.
74. Till vad anvander du Internet pa din mobiltelefon?
Flera alternativ kan anges.
[ ] Fér resor, t.ex. tidtabeller [ ] Lyssna pa radio
|:| Soka adresser och telefonnummer |:| SepaTV
[ ] Soka information om sport och idrott [] "Surfa runt’
|:| Soka information om néjen och underhalining |:| Ladda ner musik
[ ] Séka annan information [ ] Spela spel
|:| Ta del av nyheter, vader |:| Chatta
|:| Lasa tidningar |:| Ga& in pa communities
[] Lasa bloggar [ ] Betala smautgifter
[ ] Skriva kommentarer till bloggar, webbtidningar [ ] Annat, ange vad
och webbforum
75. Anviander du din mobiltelefon for att ladda upp Ja, ofta  Ja, ibland Nej
material pa webbplatser, t.ex ...
... musik? L] L] L]
... text? [] [] []
... bilder? L] L] L]
... videosnuttar? [] [] []
76. Har din anvdndning av mobiltelefonen for Mycket Nagot Ofér- Mer tid Vet inte
annat an telefonsamtal inneburit att du lagger  mindre mindre andrad
mindre eller mer tid pa féljande aktiviteter? tid tid tid
Se pa (stationar) TV [] [] [] [] []
Lasa papperstidningar ] ] ] [] []
Sitta framfér datorn [] [] [] [] []
Lyssna pa musik ] ] ] [] []
Prata i mobiltelefonen [] [] [] [] []
Umgas med dina vanner ] ] ] [] []

_|_
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Mina studier

Fragorna 77-89 riktar sig till dig som studerar pa hégskoleutbildning eller forskarutbildning.
Ovriga gér vidare till fraga 90.

77. Hur viktiga ar foljande kunskapskallor for dina  Inte Mycket  Ingen
studier? viktig viktig upp-
. A . ) alls fattning
Gradera pé en skala fran 1-5 dér 1 betyder inte
viktig alls och 5 mycket viktig.
1 2 3 4 5
Larare ] [] ] [] ] ]
Studiekamrater [] [] [] [] [] []
Kurslitteratur och vetenskapliga tidskrifter ] [] ] [] ] ]
Internet [] [] [] [] [] []
78. Finns foljande undervisningsmaterial tiligang- Ja Nej Vet inte
ligt pa lararens eller institutionens webbplats?
Forelasningsschema [] [] []
Forelasningsunderlag, t.ex. i form av PowerPoint- [ ] ] ]
presentationer
Litteraturforteckning ] ] ]
Kurslitteratur [] [] []
Inlamningsuppgifter ] ] ]
79. Forekommer det att du anvander foljande Ja,ofta  Ja, ibland Nej
kunskapskallor i studierna?
Wikipedia L] L] L]
Natkopior av kurslitteratur, t.ex. i form av pdf-filer [ ] [] []
Bloggar L] [] []
Mimers brunn eller liknande communities [] [] []
Webbtidskrifter ] ] ]
80. Kanner du till om nagon i din bekantskaps- ] Ja
krets har plagierat andra i samband med ] Nej
redovisning av enskilt arbete?
81. Det férekommer att utbildningsinstitutioner och [ ] Anvander

enskilda delar med sig av utbildningsmaterial éppet

och kostnadsfritt 6ver Internet i form av éppna
larresurser (open educational resources), t.ex.
MIT-OpenCourseWare. Ar det nagot som du
anvander eller kanner till?

[ ] Har anvant tidigare > Ga till fraga 83
[ ] Kanner till men har inte anvant > Ga till fraga 83
[ ] Kanner inte till > Ga till fraga 84
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82.

Hur ofta anvander du 6ppna digitala
larresurser?

Flera ganger dagligen

Dagligen

Nagon/nagra ganger i veckan
Nagon/nagra ganger i manaden
Mer séllan

- Ga till fraga 84

NN

83.

Vad ar skilet till att du inte anvander dig av
o6ppna digitala larresurser?

Materialet haller for lag kvalitet
Jag har inte hittat relevant innehall
Det ar mer effektivt fér mig att Iasa kurslitteraturen

NN

Annat, ange vad

84.

Anvander du diskussionsforum, communities
eller andra niatbaserade moétesplatser for att
samarbeta med kurskamrater runt dina
studier?

Ja, ofta
Ja, ibland
Nej > Ga till fraga 86

85.

Ar det larosatets métesplats eller andra
motesplatser?

Larosatets motesplats
Andra métesplatser

L]
[]
L]
[]
L]
[ ] Vetinte
86. Forekommer det att larare uppmuntrar dig att L] Ja, ofta
regelbundet folja nagra webbtidskrifter eller [] Ja, ibland
bloggar genom automatiska uppdateringar "
(RSS feeds)? [] Nej
87. Brukar dina ldrare uppmuntra eller avradadig [ | De flesta uppmuntrar
att leta efter andra studentarbeten pa Internet . . N
infor sjalvstiandiga arbeten? L] vissa uppmuntrar, ingen avrader
[ ] Vissa uppmuntrar, vissa avrader
|:| Ingen uppmuntrar, vissa avrader
[ ] De flesta avrader
|:| Diskuteras inte
88. Brukar du gora dina egna arbeten tillgiangliga [ | Ja, ofta
pa Internet for andra an dina studiekamrater? [] Ja, ibland
[ Nej
89. Tror du att dina studier har betydelse for din [ ] 1 (Ingen betydelse alls)
kompetens att anvanda Internet som en [] 2
kunskapskalla i ditt framtida yrkesliv? ]
3
Gradera pa en skala fran 1-5 dér 1 betyderingen [ ] 4

betydelse alls och 5 mycket stor betydelse.

[ ] 5 (Mycket stor betydelse)
] Ingen uppfattning

+ 15




Du som undervisar

Fragorna 90-99 riktar sig till dig som undervisar pa universitet eller h6gskola.
Ovriga gér vidare till fraga 100.

forskare kompetensutveckling eller annat stéd
for att utveckla Internetanvéandningen i din

| visst utstrackning

90. Hur manga ar har du sammanlagt varit anstalld
pa en hogskola/universitet? ar
91. Uppmuntrar du dina studenter att samarbeta pa [ | Ja, ofta
Internet runt sina studier? [] Ja, ibland
[ Nej
92. Finns det diskussionsforum, communities eller |:| Ja
andra niatbaserade moétesplatser som larosatet ] Nej
stéller till forfogande for sadant samarbete?
[ ] Vetinte
93. Foljer du regelbundet nagra webbtidskrifter ] Ja
eller bloggar genom att fa automatiska ] Nej
uppdateringar (RSS feeds)?
94. Uppmuntrar du eller avrader du dina studenter [ | Uppmuntrar oftast
att leta efter andra studentarbeten pa Internet .
Uppmuntrar ibland
infor sjalvstiandiga arbeten? L1 Upp
] Uppmuntrar ibland, avrader ibland
[ ] Avrader ibland
[ ] Avrader oftast
|:| Diskuteras inte
95. Kanner du till om nagon bland dina studenter, [ | Ja
har plagierat andra i samband med redovisning ] Nej
av enskilt arbete?
96. Brukar du gora dina foreldsningsanteckningar, [ | Ja, ofta
PowerPoints eller liknande fritt tillgdangliga pa [] Ja, ibland
Internet? ’
[ ] Nej > Gatill fraga 98
97. Brukar du tydliggdra det upphovsrittsliga liget [ | Ja, genom att anvénda en Creative Commons
néar du gor dina foreldsningsanteckningar etc. licens eller annan Oppen licens
tillgangliga pa Internet? ] Ja, genom att tydligt skriva att jag har alla
rattigheter till materialet
[ Nej
98. Har ditt ldrosite nagra riktlinjer for hurdusom [ | Ja
larare/forskare bor géra med upphovsratten? ] Nej
[ ] Vetinte
99. | vilken utstrackning erbjuds du som larare/ [ ] I stort utstrackning
[]
L]

forskning och/eller undervisning?

Ingen utstrackning

16




Lagga ut eget material pa natet

100. Vilka ar dina motiv till att Idgga ut ditt material pa natet?

Ange de tre frdmsta motiven

L] Inte aktuellt for min del > Ga till fraga 101

|:| For att delta i en ny form av samarbete
med att dela kunskap och kompetens

[] For att bli kand inom Oppna larresurs-
gemenskapen

|:| Ett satt att visa vem man ar och vad man kan
[ ] Fér att forbattra utsikterna att f& jobb

L] For att sprida kunskap som inte finns
tillganglig i laromedlen

[ ] Forattfa hjalp att férverkliga en idé till
ett nytt utbildningsmaterial

[]
[
[

[
[
[

Det ar roligt och stimulerande

Om nagon annan kan fa gladje av
materialet kanns det bra

For att forbattra andras 6ppna
larresursmaterial

For att jag anser att information
ska vara fritt tillganglig

For att skapa ett alternativ till kommersiella
aktorer

For att begrénsa de stora
laromedelsforetagens inflytande

Hogskolestudier hosten 2007

Fragorna 101-102 riktar sig till dig som studerar pa grundldggande hégskoleutbildning.

Ovriga gér vidare till fraga 103.

101. Hur manga hégskolepoang har du hittills [] 0-20
sammanlagt tagit vid studier pa 21-40
hogskola/universitet? L
[] 41-60
[ ] 61-80
[] 81-100
[ ] 101-120
[ ] mer an 120 poéng
102. Hur manga timmar dgnar du dig at olika studie- Mindre Ingen tid
aktiviteter under en normal vecka i den kurs du anen
laser just nu? timme/
Avrunda till hela timmar vecka
Lararledd undervisning (t.ex. férelasningar, timmar/vecka []
seminarier)
Schemalagda aktiviteter som inte leds av larare, timmar/vecka []

men dar larare finns tillgangliga, t.ex. évningar,
laborationer, grupparbeten

Grupparbeten och liknande utan tillgang till 1arare

Sjalvstudier utan tillgang till larare

Andra studieaktiviteter, t ex studieresor,
praktikarbete m.m.

timmar/vecka

timmar/vecka

timmar/vecka
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Bakgrundsfragor
103. Vilket ar ar du fodd?
Ar
104. Ar du kvinna eller man? [ ] Kvinna
|:| Man
105. Vilken ar dina foéraldrars hégsta utbildning? Folkskola/ Gymnasie-  Hdgskola/ Vet inte
grundskola skola eller universitet
motsvarande
Mor |:| |:| D
Far [] [] []
106. | vilken typ av bostad bor du under Studentrum/studentlagenhet
hostterminen 20077 Hyresrum
Lagenhet
Villa, radhus etc.
Annat
107. Hur bor du under héstterminen 2007? Ensam

Ensam med barn

Med sambo/make/maka utan barn

Med sambo/make/maka med barn

Hos féraldrar eller slaktingar

Med en eller flera vanner

Ensam med delat kok, t.ex, studentkorridor
Annat

Ooodoodo | gduodo (o o

Tack for din medverkan!
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Bilaga 2

Statistiska tabeller



Foreteckning over de ursprungliga 86 variablerna. De skug_gade uppfyller kraven for normalfbrdelning.

N Range Mean Std. Deviation Skewness Kurtosis

Statistic Statistic Statistic Statistic Statistic Std. Error Statistic Std. Error
F13. Hur ofta anvander du Internet i studierna eller 1890 3.13 0,038 0872 0,056 0,182 0.113]
arbetet?
F17a. Hur ofta anvander du Internet for kontakter, 1890 3.16 0,921 0,912 0,056 0,329 0.113|
genom E-post?
F17b. Hur ofta anvander du Internet for kontakter,
genom Instant messaging (ICQ, MSN messenger, 1847 2,08 1,603 -0,147 0,057 -1,539 0,114
etc)?
F19a. Hur ofta anvander du Internet for att soka och
hamta information om varor och tjanster, t.ex. 1 896 2,05 0,902 0,053 0,056 -0,030 0,112
Oppettider, lediga jobb, bostad etc.?
F19b. Hur ofta gnvander_du Interngt fonr att soka och 1890 0.65 0,741 1288 0,056 2,525 0,113
hamta information om halsa och sjukvard?
F19c. Hur ofta anvander du Internet for att séka och
hamta information om myndigheters webbplatser, t.ex. 1893 1,02 0,715 0,538 0,056 0,819 0,112
kommun, skatteverket, CSN?
F19d. Hur ofta anvander du Internet for att sdka och
hamta information om resor och inkvartering? 1 896 0,81 0,716 0,730 0,056 0,961 0,112
F19e. Hur ofta anvander du Internet for att soka och
hamta information om adresser och telefonnummer? 1897 1,55 0,794 0,254 0,056 0,320 0,112
F19f. Hur ofta anvander du Internet for att soka och
hamta information om soka eller kontrollera fakta? 1 895 2,40 0,991 -0,183 0,056 -0,324 0,112
F19g. Hur ofta anvander du Internet for att sdka och
hamta information om ords betydelser, stavning eller 1898 1,76 1,130 0,068 0,056 -0,711 0,112
Oversattning?
F19h. Hur ofta anvander du Internet for att soka och
hamta information om kultur, litteratur, musik? 1894 1,79 1,106 0,135 0,056 -0,682 0,112
F19i. Hur ofta anvander du Internet for att séka och
hamta information om politik och aktuella 1893 1,39 1,204 0,448 0,056 -0,842 0,112
samhallsfragor?
F_1_ 9j. H.ur ofta gnvander du Interqet for att soka och 1896 0,97 1184 0,992 0,056 0127 0,112
hamta information om sport och idrott?




F19k. Hur ofta anvander du Internet for att soka och
hamta information om néje och underhallning?

F19l. Hur ofta anvander du Internet for att soka och
hamta information om hobby och specialintressen?

F19m. Hur ofta anvander du Internet for att s6ka och
hamta information om erotik?

F20a. Hur ofta anvander du Internet for att ta del av
nyheter?

F20b. Hur ofta anvander du Internet for att lasa
tidningar och tidskrifter pa natet?

F20c. Hur ofta anvander du Internet for att lasa
bloggar?

F20d. Hur ofta anvander du Internet for att lyssna pa
radio och musik?

F20e. Hur ofta anvander du Internet for att se pa TV?

F21a. Hur ofta anvander du Internet for att "surfa
runt”?

F21b. Hur ofta anvander du Internet for att ladda ner
musik och filmer?

F21c. Hur ofta anvander du Internet for att se pa
andras videofilmer och foton?

F21d. Hur ofta anvander du Internet for att spela spel
dar man satsar pengar?

F21e. Hur ofta anvander du Internet for att spela
andra spel (n6jesspel)?

F21f. Hur ofta anvander du Internet for relationer,
dating?

F22a. Hur ofta anvander du Internet for att kopa
varor?

F22b. Hur ofta anvander du Internet for att salja varor,
t.ex. pa Blocket eller Tradera?

F22c. Hur ofta anvander du Internet for att boka i
samband med resor och inkvartering?

F22d. Hur ofta anvander du Internet for att boka i
samband med néje och underhallning?

1893

1893

1 891

1892

1892

1888

1892

1892

1895

1896

1897

1900

1899

1900

1898

1899

1896

1889

1,77

1,80

0,42
2,50
2,19
0,91
1,40
0,64
2,49
1,09
1,32
0,12
0,63
0,24
0,77
0,19
0,54

0,51

1,129

1,245

0,831
1,224
1,348
1,210
1,256
0,940
1,304
1,233
1,177
0,491
1,042
0,722
0,607
0,454
0,577

0,581

0,132

0,142

2,072
-0,487
-0,243

1,146

0,499

1,371
-0,521

0,842

0,421

4,773

1,645

3,403

0,478

2,886

0,645

0,907

0,056

0,056

0,056
0,056
0,056
0,056
0,056
0,056
0,056
0,056
0,056
0,056
0,056
0,056
0,056
0,056
0,056

0,056

-0,774

-0,963

3,875
-0,707
-1,121

0,187
-0,821

1,088
-0,796
-0,396
-0,877
25,551

1,802
11,483

1,354
11,271

0,305

1,728

0,112

0,112

0,113
0,112
0,112
0,113
0,112
0,112
0,112
0,112
0,112
0,112
0,112
0,112
0,112
0,112
0,112

0,113




F22e. Hur ofta anvander du Internet for att betala for
kdpta/bokade varor och tjanster?

F22f. Hur ofta anvander du Internet for att utfora
bankarenden?

F23a. Hur ofta anvander du Internet for att lAmna
information till myndigheter och andra offentliga
aktorer, genom att ladda ned formular och blanketter,
t.ex. ans6kningar, anmalningar, begaran om tillstand?

F23b. Hur ofta anvander du Internet for att lamna
information till myndigheter och andra offentliga
aktorer, genom att skicka ifyllda formular och
blanketter, t.ex. sjalvdeklaration, anmalningar till
kurser?

F25a. Hur ofta brukar du anvanda fildelningstjansten
BitTorrent?

F25b. Hur ofta brukar du anvanda fildelningstjansten
DC++?

F25c. Hur ofta brukar du anvanda fildelningstjansten
KaZaA?

F25d. Hur ofta brukar du anvanda fildelningstjansten
LimeWire?

F25e. Hur ofta brukar du anvanda fildelningstjansten
eDonkey?

F25f. Hur ofta brukar du anvanda annan
fildelningsstjanst?

F29. Ar du sjélv medlem i en eller flera communities?

F31. Hur ofta bes6ker du den community som du
oftast ar inne pa?
F32. Medverkar du i diskussioner i communities?

F34a. Brukar du ladda upp (bidra med) eget material
till communityn, t.ex textbaserat material?

F34b. Brukar du ladda upp (bidra med) eget material
till communityn, t.ex musikinspelningar?

1894

1898

1892

1888

1852

1 801

1773

1789

1768

1815

1913

1913

1913

1889

1876

0,82

1,45

0,57

0,53

0,65
0,31
0,01
0,10
0,01
0,22
0,88
1,54

0,34

0,34

0,05

0,672

0,737

0,640

0,601

1,146
0,796
0,089
0,443
0,165
0,705
0,874
1,532

0,541

0,567

0,243

0,460

-0,052

0,933

0,903

1,635
2,766
17,615
4,836
18,141
3,451
0,225
0,246

1,346

1,441

5,135

0,056

0,056

0,056

0,056

0,057
0,058
0,058
0,058
0,058
0,057
0,056
0,056

0,056

0,056

0,057

0,247

-0,107

1,037

1,181

1,473
7,344
339,991
25,535
355,379
11,871
-1,655
-1,538

0,850

1,088

28,373

0,112

0,112

0,112

0,113

0,114
0,115
0,116
0,116
0,116
0,115
0,112
0,112

0,112

0,113

0,113




F34c. Brukar du ladda upp (bidra med) eget material
till communityn, t.ex fotografier?

F34d. Brukar du ladda upp (bidra med) eget material
till communityn, t.ex videosnuttar?

F34e. Brukar du ladda upp (bidra med) eget material
till communityn, t.ex film?

F34f. Brukar du ladda upp (bidra med) eget material
till communityn, t.ex material till dataspel?

F34g. Brukar du ladda upp (bidra med) eget material
till communityn, t.ex programkod?

F35a. Brukar du anvanda anvandargenererat material
- uppslagsverk, t.ex. Wikipedia, susning.nu?

F35b. Brukar du anvanda anvandargenererat material
- kataloger, t.ex. Open Project Directory,
Archieve.org?

F35c. Brukar du anvanda anvandargenererat material
handbdcker, t.ex. Resdagboken.se?

F35d. Brukar du anvanda anvandargenererat material
- nyhetsportaler, t.ex. Digg.com?

F35e. Brukar du anvanda anvandargenererat material
- annat?

F36a. Har du sjalv bidragit med innehall till 6ppna
databaser - uppslagsverk?

F36b. Har du sjalv bidragit med innehall till 6ppna
databaser - kataloger?

F36¢. Har du sjalv bidragit med innehall till 5ppna
databaser - handbdcker?

F36d. Har du sjalv bidragit med innehall till dppna
databaser - nyhetsportaler?

f36e. Har du sjalv bidragit med innehall till 5ppna
databaser - annat?

F39. Brukar du anvanda program som bygger pa
Oppen kallkod?

F56. Brukar du lasa andras bloggar?

F58a. Brukar du skriva kommentarer och inlagg pa
andras bloggar?

1905

1880

1873

1876

1877

1891

1674

1782

1726

1038

1909

1896

1897

1897

1483

1596
1905
1858

0,51
0,10

0,02

0,02

0,03

1,25

0,12

0,38
0,19
0,07
0,12
0,02
0,07
0,02
0,01

0,79
0,60
0,24

0,647
0,317

0,152

0,154

0,184

0,647

0,359

0,518
0,463
0,320
0,376
0,135
0,308
0,169
0,159

0,869
0,700
0,470

0,902
3,236

7,522

8,589

7,161

-0,294

3,153

0,870
2,435
5,099
3,151
9,741
4,681
8,702
11,389

0,411
0,729
1,743

0,056
0,056

0,057

0,057

0,056

0,056

0,060

0,058
0,059
0,076
0,056
0,056
0,056
0,056
0,064

0,061
0,056
0,057

-0,286
10,306

61,235

81,735

56,384

-0,718

9,895

-0,477
5,274
25,916
9,828
105,523
22,649
82,718
133,179

-1,553
-0,683
2,152

0,112
0,113

0,113

0,113

0,113

0,113

0,120

0,116
0,118
0,152
0,112
0,112
0,112
0,112
0,127

0,122
0,112
0,114




F58b. Brukar du skriva kommentarer och inlagg pa
andras webbplatser?

F58c. Brukar du skriva kommentarer och inlagg till
artiklar i tidningar pa webben?

F59a. Har du egen webbplats?

F59b. Har du egen blogg?

F59c. Har du egen community, ev. tillsammans med
andra?

F62. Har du nagon gang under de senaste tre aren
Overvagt att starta eget foretag?

F70a. Hur ofta skickar du SMS?

F70b. Hur ofta skickar du MMS?

F70c. Hur ofta laser/skickar du e-post med din
mobiltelefon?

F72. Hur ofta kopplar du upp dig pa Internet med din
mobiltelefon?

F75a. Anvander du din mobiltelefon for att ladda upp
material pa webbplatser, t.ex. musik?

F75b. Anvander du din mobiltelefon for att ladda upp
material pa webbplatser, t.ex. text?

F75c. Anvander du din mobiltelefon for att ladda upp
material pa webbplatser, t.ex. bilder?

F75d. Anvander du din mobiltelefon for att ladda upp
material pa webbplatser, t.ex. videosnuttar?

Valid N (listwise)

1851

1849

1884
1872

1876

1902

1894
1880

1879

1895

1911

1911

1912

1910
651

= N NN N

L

0,24

0,10

0,57
0,35

0,21

0,30

2,71
0,48

0,16
0,34
0,01
0,01
0,02

0,01

0,459

0,310

0,768
0,657

0,564

0,458

1,115
0,722

0,585
0,777
0,097
0,127
0,150

0,072

1,584

2,844

0,912
1,652

2,516

0,878

-0,597
1,481

4,214
2,598
12,485
10,763
8,218

13,722

0,057

0,057

0,056
0,057

0,057

0,056

0,056
0,056

0,056
0,056
0,056
0,056
0,056

0,056

1,442

6,958

-0,713
1,285

4,844

-1,231

-0,316
2,008

18,855
6,725
172,697
128,924
74,544

186,496

0,114

0,114

0,113
0,113

0,113

0,112

0,112
0,113

0,113
0,112
0,112
0,112
0,112

0,112




Anti-image Matrices 48 Variables

F13 I-17a.-l I-17b.-l F19a. F139c. I-19d.-l F19e. I-19'r.-| F19g. F19n. F191. F19).
F13. Hur ofta anvander du Internet i studierna eller arbetet” ,860(a)f -0,322] 0,033 -0,049] -0,006| -0,022 -0,018] -0,252] -0,076] 0,023] -0,002] 0,033]
F17a. Hur ofta anvander du Internet for kontakter, genom E-post? -0,322| ,825(a)) 0,002 -0,029] -0,020, 0,030 -0,104] -0,027| -0,068] 0,025 -0,024] -0,013|
F17b. Hur ofta anvander du Internet for kontakter, genom Instant 0,033 0002 971(a 0012l 0006l 0025 0023 -0010] -0093 0051 o0.105 0.000
messaaing (ICQ, MSN messenger, etc)? ' ' ' ' ' ' ' ’ ’ ’ ’ ’
F19a. Hur ofta anvander du Internet for att s6ka och hamta information
om varor och tjanster, t.ex. Oppettider, lediga jobb, bostad etc.? -0,049| -0,029] 0,012 ,965(a) -0,094] -0,068 -0,158| -0,085 -0,005 0,011 0,000] 0,007
F19c. Hur ofta anvander du Internet for att séka och hamta information
om myndigheters webbplatser, t.ex. kommun, skatteverket, CSN? -0,006| -0,020] 0,006 -0,094| ,932(a)) -0,148 -0,164] -0,009| -0,028 -0,010] -0,108| -0,019
F19d. Hur ofta anvander du Internet for att s6ka och hamta information 20,022 0,030 -0,028| 0,068 -0148 848a)| -0,174] 0013 -0,038| -0,056 -0,025 -0,086
om resor och inkvartering? ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’
F19e. Hur ofta anvander du Internet for att sdka och hamta information 0,018 -0,104] 0023 -0,158 -0,164 -0,174 035@) -0,168] -0012 0026 0,008 -0,015
om adresser och telefonnummer? ' ' ' ' ' ' ’ ’ ’ ’ ’ ’
F19f. Hur ofta anvander du Internet for att s6ka och hamta information 20252 0,027 -0010| -0,085 -0,000 0013 -0168 932(a) -0.249| -0,125 -0.066] 0,026
om soka eller kontrollera fakta? ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’
F19g. Hur ofta anvander du Internet for att sdka och hamta information 0,076 -0,068 -0,093 -0,005 -0028 -0038 -0012 -0249 954(a) -0,117] -0,055 0,005
om ords betydelser, stavning eller 6versattning? ' ' ' ' ' ' ' ’ ’ ’ ’ ’
F19h. Hur ofta anvander du Internet for att s6ka och hamta information 0023 0025 0051 0,011 -0010] -0,056| 0026 -0125 -0,117] 940(a) -0234 0,076
om kultur, litteratur, musik? ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’
F19i. Hur ofta anvander du Internet for att soka och hamta information 0,002 -0,024 0105 0000 -0,108 -0,025 0,008 -0,066] -0,055 -0234| 945 0.002
om politik och aktuella samhallsfragor? ' ’ ' ' ' ' ' ’ ’ ’ ’ ’
F19j. Hur ofta anvander du Internet for att soka och hamta information 0,033 -0013 0000 0007 -0,019 -0086 -0015| 0026 0005 0076] 0002 934(a)
om sport och idrott? ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’
F19k. Hur ofta anvander du Internet for att s6ka och hamta information 0050l 0032 003 -0010] 0030 0030 0001l -0008l 0030 -0205 -0083 -0191
om ndie och underhallning? ' ' ' ' ' ' ’ ’ ’ ’ ’ ’
F19l. Hur ofta anvander du Internet for att sdka och hamta information 0015l 0011l o011l 0025l 0023 0021l 00471 0103 0031 -0.046l -0.034 -0.184
om hobby och specialintressen? ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’
F20a. Hur ofta anvander du Internet for att ta del av nyheter": -0,067] -0,024] -0,014 -0,039] 0,030 -0,037| 0,016 0,008 0,027 0,039 -0,109| -0,069
F20b. Hur ofta anvander du Internet for att I&sa tidningar och tidskrifter 0003 -0006l -0.046] -0014d 0004 0030 -0.0471 0025 -0028 -0022] -0.106] -0102
pa natet? ' ’ ' ' ' ' ’ ’ ’ ’ ’ ’
F20c. Hur ofta anvander du Internet for att Iasa bloggar? -0,010] 0,025 -0,039] -0,010] -0,032] 0,003 0,012 -0,021] -0,016] -0,014] -0,084] 0,015
F20d. Hur ofta anvander du Internet for att lyssna pa radio och musik? 0029 00221 0094 0010l -0026l 0.019 -0.056 o0.058l -0.0620 -0140 0020 -0039
F20e. Hur ofta anvander du Internet for att se pa TV -0,007 -0,018] 0,019 -0,012] -0,066/ 0,000f 0,039 0,038 0,015 0,020 -0,088 -0,065
F21a. Hur ofta anvander du Internet for att "surfa runt™ -0,024 0,080} -0,091] -0,099] -0,021| 0,025 0,028 -0,041] 0,004 0,041 0,048 0,019
F21b. Hur ofta anvander du Internet for att ladda ner musik och filmer? 0000l 0044 0123 0039 -0017 0020 0023 0005 -0.001 -0.1711 0090 -0051
F21c. Hur ofta anvander du Internet for att se pa andras videofilmer 002o 0051 -0108l 00171 0012 0042 0023 0007 -0014 -0.030 -0.030 -0.011
och foton? , , , , , , , , , , , ,
F21e. Hur ofta anvénder du Internet for att spela andra spel 0,012 0,087 -0,134] 0,008] -0,030] 0,048 0009 0,014 -0,035 0,029 0,069 -0,014
(ndiesspel)? ' ' ' ' ' ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’
F22a. Hur ofta anvander du Internet for att kopa varor” 0,081 -0,069] 0,022 -0,064 -0,039 -0,029] -0,052] -0,027] 0,005 0,005 0,024 0,069
F22c. Hur ofta anvander du Internet for att boka i samband med resor 00471 0049l 0004l 0001l 0029 -0.410l o0.010 -0.008 0025 0015 -0008l 0011
och inkvartering? ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’
F22d. Hur ofta anvander du Internet for att boka i samband med noje 0001 00371 0001l -0050] -0008l 0047 -0.030 o0.042 0006l -0106 0010 0014
och underhallning? ' ' ' ' ' ’ ’ ’ ’ ’ ’ '
F22e. Hur ofta anvander du Internet for att betala for kdpta/bokade 0010l 0017l 0044l 0029l 0029l o0.024 -0.018l -0.010 -0.006l -0.025 -0004 -0005
varor och tianster? ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’
F22f. Hur ofta anvander du Internet for att utféra bankarenden® -0,0021 -0,038] -0,001 -0,023f -0,027| 0,003 -0,047| -0,034 0,011 0,094 -0,011] 0,005
F23a. Hur ofta anvander du Internet for att lAmna information till
myndigheter och andra offentliga aktorer, genom att ladda ned formula 0.000l -006d 0079 -0.018 -010d 0001 -0.0271 -0003 -0053 o0.019 -0053 0041
och blanketter, t.ex. ansékningar, anmalningar, begéran om tillstand? ' ’ ' ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’ ' ’
F23b. Hur ofta anvander du Internet for att lAmna information till
myndigheter och andra offentliga aktorer, genom att skicka ifyllda 0025 0024 -0044 -0046 -0.035 -0002d 00121 -0.000l 0010 0019 0.021] -0050
formuldr och blanketter, t.ex. sjalvdeklaration, anmalningar till kurser? ’ ’ ’ ’ ’ ’ ' ’ ' ’ ' ’
F25a. Hur ofta brukar du anvanda fildelningstjansten BitTorrent? -0,030] 0,098] -0,026] -0,024] 0,009] 0,047 -0,006| -0,014 -0,015 0,016] -0,032] 0,046
F29. Ar du sjalv medlem i en eller flera communities? 0,011 0,057 -0,075 -0,008 0,060f 0,016 -0,016] -0,012] 0,031 -0,043] -0,030] 0,025
F31. Hur ofta besdker du den community som du oftast &r inne pa? 0014 -0092 -0081 0034 -0009 -0011 0004 -0008 -0006 -0.002 0037 0017
F32. Medverkar du i diskussioner i communities? -0,003] -0,039] 0,028/ 0,034 -0,002] -0,035 0,057 0,005 0,001 0,027 -0,054] 0,021
F34a. Brukar du Iaddaf upp (bidra med) eget material till communityn, 0015 -0,001 0010 0,022 -0049 0053 -0010 -0,036] 0019 -0008 -0.015 -0043
t.ex textbaserat material?
F34c. Bruka'r du ladda upp (bidra med) eget material till communityn, 0001 -0014 -0016] -0.046] 0008 -0.018 0020 0057 -0.058 0020 0,038 0,010
t.ex fotoarafier?
F35a. E.’:r!Jkar-du anv?nda anvandargenererat material - uppslagsverk, 0012 -0032 -0009 0012 0064 0017 0048 -0163 -0.118 -0.004] -0.08d 0075
t.ex. Wikipedia, susning.nu?
F35c. Brukar du anvanda anvandargenererat material - handbdcker, 0038 -0020 -0,005 0,008 -0002 -0056| -0045 0,000 0016 0009 -0030 -0.065
t.ex. Resdagboken.se?
F56. Brukar du lasa andras bloggar? 0,031 -0,025 0,002 0,0351 0,018 -0,016] -0,014] 0,038 -0,020] 0,016 0,017 -0,020]
Cviiz'p 'zt‘;ke"’:;d“ skriva kommentarer och inlgg pa andras 0018 0013 0012 0029 -0,004 -0002 -0,038 0033 0010 -0,001 -0,017 -0,001
F59a. Har du egen webbplats? -0,0211 -0,129] 0,015 0,010f 0,022 -0,031 0,016/ -0,067| 0,018 0,038 -0,019] 0,022
F59b. Har du egen blogg? -0,013] -0,016] -0,034] -0,020 -0,008] 0,032 0,005 0,051 0,009 -0,087| 0,063 0,055
Zszt' g‘:‘;t‘;: nagon gang under de senaste tre aren overvagtatt starta | o5 0,039 -0,031 -0,063 -0.004 0030 -0.026 0007 0003 0,042 -0050 0,001
F70a. Hur ofta skickar du SMS? 0,062 -0,034 -0,067| -0,071] -0,008 -0,035 -0,069] 0,065 0,033 -0,048] -0,007| -0,007
F79§. Foreko.m.mer.det att du anvander féljande kunskapskallor i 0012 0113 -0021] 0,007 -0045 0001 0016 0034 -0122 -0019 0071 -0025
studierna - Wikipedia?
F79b. Férekommer det att du anvander fGljande kunskapskalor i -0,076] 0,022 -0,106] -0,028 -0,033 0,045 0034 -0,014 -0,004 -0,002 0,000 0,000
studierna - natkopior av kurslitteratur, t.ex. i form av pdf-filer?
F79§. Forekomm.er delt att du anvander féljande kunskapskallor i 0028 0018 0010 -0019 -0008 -0026] 0059 -0,056 -0,058 0,042 -0046 -0,046
studierna - webbtidskrifter?
F84. Anvander du diskussionsforum, communities eller andra
natbaserade motesplatser for att samarbeta med kurskamrater runt -0,073] -0,008] -0,043] -0,015 -0,042 0,031 -0,023] -0,009] 0,051 -0,102 0,080 0,061
dina studier?

a. Measures of Sampling Adequacy(MSA)



I—’IHK.-I F19L. 4 I—ZUa.-I F20D. l—ZUC.-I F20d. l—ZUe.-I FZTa. I—Z’Ib.-l FZ21c. | F2le. | FZ2Za. I—ZZC.-I F2Z24. | F2Ze. | FZZT. -I FZ3a. I—Zdb.4 F25a. | r20.
0,050 0,015 -0,067] -0,003 -0,010] -0,029 -0,007| -0,024] 0,000 0,029] 0,012 0,081 -0,047 -0,001] -0,010] -0,002] 0,000} -0,025 -0,030| 0,011
0,032 -0,011] -0,024 -0,006| 0,025 -0,022 -0,018 0,080 0,044 0,051 0,087 -0,069 -0,049] -0,037] 0,017] -0,038 -0,069] 0,024 0,098 0,057
-0,032 0,011] -0,014 -0,046| -0,039] -0,094 0,019 -0,091 -0,123 -0,108] -0,134| 0,022 0,004] -0,001] -0,044] -0,001| 0,079] -0,044] -0,026| -0,075
-0,010f -0,025 -0,039] -0,014f -0,010] 0,010, -0,012 -0,099 0,039 -0,017] 0,008 -0,064f 0,001 -0,050, -0,029| -0,023| -0,018] -0,046] -0,024| -0,008
0,030 0,023] 0,030 0,004 -0,032f -0,026] -0,066| -0,021] -0,017| 0,012 -0,030] -0,039 0,029 -0,006] 0,029 -0,027| -0,109] -0,035 0,009 0,060
0,030 0,021} -0,037] 0,030 0,003 0,019 0,000f 0,025 0,020 -0,042] 0,048 -0,029 -0,410] 0,047] 0,024/ 0,003 0,001} -0,002] 0,047| 0,016
0,001 -0,047] 0,016/ -0,047| 0,012 -0,056 0,039 0,028 -0,023 -0,023] 0,009 -0,052 0,010 -0,030 -0,018 -0,047| -0,027] 0,012 -0,006| -0,016
-0,008 -0,103] 0,008 -0,025 -0,021] 0,058 0,038 -0,041 0,005 0,007 0,014 -0,027| -0,008] 0,042 -0,010| -0,034{ -0,003] -0,009] -0,014{ -0,012
0,030 0,031} 0,027] -0,025 -0,016] -0,062 0,015 0,004 -0,001| -0,014] -0,035 0,005 0,025 0,006 -0,006| 0,011 -0,053] 0,010 -0,015 0,031
-0,295 -0,046/ 0,039 -0,022| -0,014 -0,140 0,020 0,041 -0,171| -0,030] 0,029 0,005 0,015 -0,106| -0,025 0,094 0,019] 0,019 0,016 -0,043
-0,063| -0,034 -0,109] -0,106| -0,084 0,020 -0,088 0,048 0,090 -0,030] 0,069 0,024 -0,008] 0,010, -0,004| -0,011 -0,053] 0,021 -0,032] -0,030
-0,191| -0,184] -0,069 -0,102 0,015 -0,039 -0,065 0,019 -0,051 -0,011] -0,014 0,069 0,011} 0,014 -0,005 0,005 0,041 -0,050] 0,046 0,025

,954(a)) -0,234 -0,105( 0,021] 0,020 -0,048] -0,031 -0,133] -0,054] -0,023| -0,066| 0,032 -0,012| -0,086| -0,010] -0,025f 0,018] 0,005 -0,024| -0,002
-0,234 ,955(a)l -0,044] 0,046 -0,089 -0,032 0,015 -0,082 0,017 -0,093] -0,036| -0,100f 0,039 -0,050, 0,010 -0,013f 0,022 -0,004 -0,036| -0,079
-0,105| -0,044| ,881(a)f -0,737] -0,019 -0,023( -0,012 -0,141| 0,022] 0,035 0,002 0,031] 0,032 0,008 -0,041] 0,008 -0,012] 0,017} -0,050| -0,010]
0,021 0,046/ -0,737| ,876(a) -0,056] 0,004 -0,028] -0,018 0,017| -0,005 -0,024[ -0,038f -0,010] 0,010 0,048 -0,048] 0,006 -0,024f 0,036] 0,032
0,020| -0,089] -0,019] -0,056| ,867(a)) -0,060] -0,075 -0,022] -0,007| -0,012] 0,013 0,028 -0,017] -0,012] 0,028 0,028 0,008] 0,003] 0,023 0,015
-0,048 -0,032) -0,023] 0,004 -0,060| ,968(a)l -0,203] -0,025 -0,078 -0,032] -0,044/ -0,017| 0,026] -0,029] 0,010 -0,017| -0,048 0,025 0,055 -0,002
-0,031] 0,015 -0,012] -0,028] -0,075 -0,203| ,958(a 0,040, -0,032 -0,089 -0,023 -0,030| -0,037] -0,032] 0,025 -0,012 -0,033] -0,011] -0,102] -0,004
-0,133] -0,082] -0,141| -0,018] -0,022| -0,025 0,040 ,970(a) -0,043] -0,092 -0,037| -0,062] 0,012 0,045 -0,002] 0,001 -0,026| 0,016] 0,028 0,044
-0,054] 0,017 0,022 0,017} -0,007| -0,078f -0,032] -0,043 ,907(a)) -0,265| -0,027| -0,029] 0,014 -0,022| 0,022] -0,034 -0,005 -0,044] -0,545 0,031
-0,023 -0,093] 0,035 -0,005f -0,012] -0,032 -0,089 -0,092] -0,265| ,967(a)l -0,006| 0,020 -0,003] -0,014/ -0,014] -0,081 -0,006] -0,009] 0,058 -0,025
-0,066| -0,036] 0,002 -0,024] 0,013 -0,044] -0,023] -0,037| -0,027] -0,006| ,937(a) -0,068] 0,033 -0,008 -0,019] 0,009 0,031 -0,048] -0,058] -0,042
0,032 -0,100] 0,031 -0,038 0,028 -0,017] -0,030] -0,062] -0,029f 0,020] -0,068] ,923(a)} -0,067] 0,038 -0,309] -0,014f -0,013] -0,030] -0,047| 0,045
-0,012 0,039 0,032 -0,010f -0,017] 0,026 -0,037] 0,012 0,014 -0,003] 0,033 -0,067| ,804(a) -0,304] -0,128] 0,007| -0,047] -0,007] 0,002 -0,004
-0,086| -0,050] 0,008 0,010} -0,012 -0,029] -0,032] 0,045 -0,022] -0,014 -0,008f 0,038 -0,304| ,905(a)l -0,170] -0,084] 0,027| -0,088] 0,020 0,057
-0,010 0,010, -0,041] 0,048 0,028/ 0,010f 0,025 -0,002 0,022 -0,014] -0,019 -0,309| -0,128] -0,170| ,918(a)l -0,224 -0,049] -0,005 -0,002| -0,023
-0,025 -0,013] 0,008 -0,048] 0,028 -0,017] -0,012 0,001 -0,034 -0,081 0,009 -0,014 0,007| -0,084| -0,224] ,954(a)] -0,022| -0,085 -0,030] -0,017
0,018 0,022 -0,012] 0,006 0,008 -0,048 -0,033 -0,026] -0,005 -0,006] 0,031 -0,013| -0,047] 0,027] -0,049 -0,022| ,788(a)] -0,616] 0,034 0,032
0,005 -0,004] 0,017] -0,024f 0,003 0,025 -0,011| 0,016 -0,044{ -0,009] -0,048] -0,030| -0,007| -0,088] -0,005 -0,085 -0,616] ,800(a)) 0,011] -0,017
-0,024] -0,036] -0,050f 0,036] 0,023 0,055 -0,102 0,028 -0,545 0,058 -0,058 -0,047] 0,002 0,020f -0,002] -0,030] 0,034 0,011] ,895(a)l -0,003
-0,002| -0,079] -0,010f 0,032 0,015 -0,002f -0,004 0,044 0,031 -0,025 -0,042| 0,045 -0,004 0,057 -0,023] -0,017] 0,032 -0,017| -0,003| ,916(a
-0,029 0,060 -0,004] -0,014f -0,044 0,009 -0,008 -0,114] 0,045 -0,158 0,021 -0,020f 0,020 -0,004 -0,013] 0,025 0,014] 0,038 -0,042] -0,611
0,041 -0,127] -0,008] -0,002 0,010] 0,000 0,023 0,049 -0,032 0,051 -0,051 0,004f 0,037} 0,001] -0,002 0,002 -0,032] -0,023] -0,066| -0,073
-0,020| 0,045 -0,006] 0,020 -0,015 0,036 0,019] 0,022 -0,004f 0,022 0,006/ 0,001 -0,029] -0,061] 0,042 0,010 0,022 -0,003] 0,013 -0,094
0,000 0,053 0,036/ -0,011 0,050 -0,035 0,045 0,013 -0,039f -0,158] 0,065 -0,026/ 0,012 -0,010] -0,013] -0,012 -0,032] 0,003] 0,028 -0,149
0,041 -0,040] -0,029] -0,013] 0,076] -0,006] -0,062 -0,032] -0,041 -0,002] -0,056] 0,008 -0,037] 0,068 -0,019 0,014 0,007} 0,020 -0,037| -0,004
0,040 0,037] -0,059] 0,029 0,011 -0,005 0,032 -0,006] 0,040 -0,066] 0,018 -0,012 -0,074] -0,063] 0,013 -0,056| -0,030] 0,037] -0,029| -0,034
-0,027| 0,048 0,022 0,003 -0,692] 0,016/ 0,019 -0,075 0,026] -0,035 0,041 -0,018 0,020 0,010, -0,028 -0,017| 0,010} 0,001 0,027 -0,059
0,043 -0,031] -0,026] 0,055 0,051 -0,032 0,028 -0,008 0,009 -0,093] -0,010 0,014 -0,004] -0,049] -0,020] 0,038 0,027] -0,045 -0,056| 0,033
0,018 -0,055] -0,004f 0,014/ -0,048 -0,004 -0,029 0,028 -0,004f -0,012] -0,098] -0,028 0,015 0,010 -0,078 0,009 -0,032] 0,037] -0,106| -0,046
-0,025 0,034 0,025 -0,009f -0,175 0,006 0,026 -0,016] 0,038 -0,011] 0,023 -0,028 -0,010] 0,055 0,025 -0,035 -0,018 -0,014 0,022 -0,038
0,033 -0,100] -0,017] -0,005 0,052 -0,010 0,006 0,069 0,023 0,022 0,035 0,015 -0,050] 0,034/ -0,015 -0,043| -0,020] 0,015 -0,067| -0,055
-0,041| 0,071] -0,021] 0,008 0,035 -0,063 0,029 -0,061 -0,021| -0,040] 0,064/ 0,009 -0,001] -0,065 0,044 -0,072 -0,037] 0,026] 0,058 0,015
-0,039| 0,005 -0,004 0,031 -0,073] 0,010f 0,012 -0,009] 0,021 0,005 0,033 -0,038 0,071} -0,029, -0,001] -0,001| 0,055 -0,077] 0,002 -0,005
0,035 -0,022] -0,021] -0,002 0,062 0,044 -0,043f -0,052] -0,078 0,046/ 0,000 -0,003 0,019 0,014 -0,019 -0,019 -0,025 -0,017] 0,015 0,037
-0,001| 0,026/ 0,043 -0,037| -0,018] -0,034 0,012 -0,026] 0,021 -0,005 -0,042| -0,012 0,020 -0,035 -0,019 0,018 -0,031] 0,058 0,010 -0,036
0,008 -0,022 0,014 -0,009] 0,002 0,022 -0,043f -0,021] 0,057 -0,005 -0,039 -0,035 0,042 0,044 -0,011 0,009 -0,003] 0,016/ -0,009| -0,032




F3T. F32. I—d4a.-| F34c. I—d5a.-l F35cC. FO6. l—5gb.-l Fooa. l—59b.-l FoZ. F70a. | r/7%a. ] r79p. l—796.-l F34.
0,014 -0,003 0,015 0,001 0,012] 0,038 0,031 0,018 -0,021| -0,013 -0,021] 0,062 0,012 -0,076] -0,028 -0,07
-0,092 -0,039| -0,001] -0,014f -0,032] -0,020] -0,025 0,013 -0,129f -0,016] -0,032] -0,034f 0,113 0,022 0,015 -0,008
-0,081 0,028 0,010 -0,016] -0,009 -0,005 0,002 0,012 0,015 -0,034 -0,031 -0,067| -0,021] -0,106] 0,010, -0,043
0,034 0,034 -0,022f -0,046] 0,012 0,008 0,035 0,029 0,010 -0,020f -0,063] -0,071| -0,007| -0,028 -0,019 -0,015
-0,009| -0,002] -0,049] 0,008 0,064 -0,002] 0,018 -0,004f 0,022 -0,008 -0,004] -0,008f -0,045 -0,033] -0,005 -0,042
-0,011] -0,035 0,053 -0,018 0,017 -0,056] -0,016] -0,002 -0,031f 0,032 0,030 -0,035f 0,001 0,045 -0,026] 0,031
0,004/ 0,057 -0,010] 0,020; 0,048 -0,045 -0,014] -0,038] 0,016 0,005 -0,026] -0,069] 0,016 0,034] 0,059 -0,023
-0,008 0,005 -0,036] 0,057 -0,163 0,000] 0,038 0,033 -0,067 0,051 0,007 0,065 0,034] -0,014 -0,056| -0,009
-0,006| 0,001 0,019 -0,058 -0,118 0,016] -0,020] 0,010, 0,018 0,009 0,003 0,033 -0,122| -0,004] -0,058 0,051
-0,002 0,027 -0,008] 0,020 -0,004f 0,009 0,016/ -0,001 0,038 -0,087] 0,042 -0,048f -0,019] -0,002] 0,042 -0,102
0,037] -0,054f -0,015 0,038 -0,089 -0,030f 0,017 -0,017] -0,019 0,063f -0,050, -0,007| 0,071 0,000 -0,046] 0,080
0,017 0,021 -0,043 0,010 0,075 -0,065 -0,020] -0,001] 0,022 0,055 0,001 -0,007| -0,025 0,000] -0,046] 0,061
-0,029| 0,041 -0,020; 0,000 0,041 0,040} -0,027] 0,043 0,018 -0,025 0,033 -0,041 -0,039] 0,035 -0,001 0,008
0,060 -0,127| 0,045 0,053 -0,040[ 0,037 0,048 -0,031] -0,055 0,034 -0,100] 0,071 0,005 -0,022 0,026] -0,027
-0,004 -0,008| -0,006/ 0,036 -0,029 -0,059] 0,022 -0,026| -0,004f 0,025 -0,017[ -0,021| -0,004] -0,021] 0,043 0,014
-0,014, -0,002 0,020, -0,011 -0,013 0,029 0,003 0,055 0,014f -0,009] -0,005 0,008f 0,031} -0,002] -0,037| -0,009
-0,044f 0,010 -0,015 0,050 0,076 0,011 -0,692] 0,051 -0,048f -0,175 0,052 0,035 -0,073] 0,062 -0,018 0,002
0,009 0,000 0,036] -0,035 -0,006| -0,005f 0,016] -0,032] -0,004f 0,006 -0,010] -0,063] 0,010 0,044] -0,034 0,027
-0,008 0,023 0,019 0,045 -0,062 0,032] 0,019 0,028 -0,029 0,026/ 0,006 0,029 0,012 -0,043] 0,012 -0,043
-0,114] 0,049 0,022 0,013 -0,032 -0,006] -0,075 -0,008 0,028f -0,016/ 0,069 -0,061 -0,009] -0,052] -0,026| -0,021
0,045 -0,032] -0,004] -0,039 -0,041 0,040 0,026] 0,009 -0,004f 0,038 0,023 -0,021 0,021 -0,078 0,021 0,057
-0,158 0,051 0,022 -0,158 -0,002| -0,066] -0,035 -0,093] -0,012] -0,011] 0,022 -0,040f 0,005 0,046/ -0,005 -0,009
0,021] -0,051 0,006 0,065 -0,056 0,018 0,041 -0,010] -0,098 0,023f 0,035 0,064 0,033 0,000 -0,042] -0,039
-0,020| 0,004 0,001 -0,026] 0,008 -0,012] -0,018] 0,014/ -0,028f -0,028] 0,015 0,009 -0,038 -0,003] -0,012| -0,035
0,020 0,037 -0,029] 0,012 -0,037[ -0,074f 0,020 -0,004 0,015 -0,010f -0,050] -0,001| 0,071 0,019] 0,020 0,042
-0,004, 0,001 -0,061] -0,010f 0,068 -0,063] 0,010] -0,049 0,010 0,055 0,034 -0,065 -0,029] 0,014 -0,035 0,044
-0,013] -0,002 0,042 -0,013] -0,019 0,013 -0,028] -0,020| -0,078f 0,025 -0,015 0,044 -0,001] -0,019 -0,019 -0,011
0,025 0,002 0,010f -0,012] 0,014 -0,056f -0,017] 0,038 0,009 -0,035 -0,043] -0,072 -0,001| -0,019] 0,018 0,009
0,014 -0,032 0,022 -0,0321 0,007 -0,030f 0,010] 0,027] -0,032 -0,018f -0,020] -0,037| 0,055 -0,025 -0,031] -0,003
0,038 -0,023 -0,003 0,003 0,020 0,037 0,001 -0,045 0,037 -0,014f 0,015 0,026 -0,077| -0,017] 0,058 0,014
-0,042| -0,066] 0,013 0,028 -0,037| -0,029] 0,027] -0,056| -0,106| 0,022 -0,067[ 0,058 0,002] 0,015 0,010, -0,009
-0,611] -0,073] -0,094] -0,149] -0,004f -0,034] -0,059] 0,033 -0,046f -0,038] -0,055 0,015 -0,005 0,037 -0,036| -0,032
,905(a)l -0,202] -0,027| -0,252] -0,003] 0,029 0,031 0,006 0,057 0,016 0,011} -0,039] 0,014 -0,017] 0,030, 0,033
-0,202 ,945(a)] -0,248] 0,061 0,024 0,007} -0,029] -0,162] -0,045 -0,062] 0,040 -0,027| -0,008] -0,009] -0,022| -0,042
-0,027| -0,248| ,946(a)l -0,234] -0,045 0,028 0,005 -0,036| -0,027| -0,120] -0,031| -0,022 0,010 -0,018 0,000, -0,073
-0,252| 0,061] -0,234] ,945(a) -0,012] -0,078 -0,030| -0,075 0,036] -0,022] 0,042 -0,062] -0,011 0,017 0,052 0,013
-0,003| 0,024 -0,045 -0,012 ,876(a) -0,071] -0,080] -0,032 -0,112 0,019 0,020 0,034 -0,497] 0,072 0,069 0,070
0,029 0,007} 0,028 -0,078 -0,071| ,940(a) -0,062] -0,003f 0,049 -0,008 0,016 -0,076] 0,015 -0,026| -0,053] -0,004
0,031 -0,029| 0,005 -0,030] -0,080| -0,062| ,851(a)) -0,003] 0,054 -0,154f -0,030] -0,009] 0,084 -0,027] -0,038] -0,041
0,006] -0,162] -0,036] -0,075 -0,032 -0,003| -0,003| ,939(a)) -0,080| -0,092f -0,090| -0,010| -0,001| -0,077] -0,042] -0,104
0,057| -0,045 -0,027] 0,036 -0,112] 0,049 0,054 -0,080| ,908(a)] -0,203] -0,152| 0,060 -0,009| -0,025 0,037] -0,009
0,016 -0,062] -0,120] -0,022 0,019] -0,008 -0,154 -0,092| -0,203| ,933(a)] 0,007| 0,021 0,023 0,037 -0,008] -0,013
0,011 0,040] -0,031] 0,042 0,020] 0,016/ -0,030| -0,090f -0,152] 0,007| ,857(a) -0,036/ -0,014 -0,011| 0,022] 0,000
-0,039| -0,027] -0,022] -0,062] 0,034 -0,076] -0,009] -0,010 0,060 0,021 -0,036] ,942(a) -0,060] -0,097| -0,042 -0,011
0,014 -0,008 0,010] -0,011] -0,497| 0,015 0,084] -0,001] -0,009] 0,023f -0,014] -0,060| ,840(a)l -0,201] -0,116] -0,067
-0,017| -0,009] -0,018 0,017 0,072 -0,026] -0,027| -0,077| -0,025 0,037 -0,011| -0,097] -0,201| ,900(a)l -0,220] -0,097
0,030] -0,022 0,000f 0,052 0,069 -0,053 -0,038] -0,042] 0,037 -0,008f 0,022 -0,042| -0,116| -0,220| ,883(a)] -0,081
0,033 -0,042] -0,073] 0,013 0,070] -0,004 -0,041] -0,104f -0,005 -0,013] 0,000 -0,011| -0,062] -0,097| -0,081| ,897(a




Korrelationer, 16 variabler

F32. Natgemenskap: Medverka i
diskussioner

F34a. Natgemenskap: Bidra med texter
F34b. Natgemenskap: Bidra med musik
F34c. Natgemenskap: Bidra med foton
F34d. Natgemenskap: Bidra med videoklipp
F34g. Natgemenskap: Bidra med
programkod

F36a. Bidra till uppslagsverk

F36c. Bidra till handbdcker

F40. Medverka till 6ppen kallkod

F58a. Skriva inlagg pa andras bloggar
F58b. Skriva inlagg pa andras webbplatser
F58c. Skriva inlagg i webbtidningar

F59a. Driva egen webbplats

F59b. Driva egen blogg

F59c. Driva egen natgemenskap

F88. Lagga upp egna arbeten

Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)
Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)
Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)
Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)
Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)
Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)
Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)
Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)
Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)
Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)
Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)
Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)
Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)
Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)
Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)
Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)

F32.

347(™)
0,000
153(™)
0,000
,095(™)
0,007
,163(™)
0,000
244(™)
0,000
158(™)
0,000
0,019
0,600
,108(")
0,027
273(™)
0,000
1286(™)
0,000
212(*)
0,000
250(™)
0,000
221(™)
0,000
143(™)
0,000
143(™)
0,000

F34a.

233(™)
0,000
,280(™)
0,000
237(*)
0,000
124(**)
0,000
114()
0,001
0,026
0,466
167(™)
0,001
,230(™)
0,000
,189(™)
0,000
,101(™)
0,005
A76(™)
0,000
1263(™)
0,000
A31(7)
0,000
124(™)
0,000

F34b.

AT4()
0,000
378(*%)
0,000
127(%)
0,000
089(")
0,012
-0,001
0,975
0,066
0,180
116(™)
0,001
A78(™)
0,000
105(*)
0,003
164()
0,000
135()
0,000
122(*)
0,001
140()
0,000

F34c.

,307(**)
0,000
-0,010
0,784
0,013
0,714
,102(*%)
0,004
-0,030
0,537
,095(*%)
0,008
,132(*%)
0,000
-0,044
0,215
0,014
0,696
,126(*)
0,000
,078(%)
0,029
-0,048
0,174

F34d.

A78(*)
0,000
31(7%)
0,000
0,019
0,587
0,070
0,150
,085(%)
0,017
170(*%)
0,000
,105(*%)
0,003
,166(**)
0,000
0,051
0,153
141(7%)
0,000
,081(*)
0,023

F34g.

199(™)
0,000
0,046
0,194
376(™)
0,000
,105(™)
0,003
,106(™)
0,003
,150(™)
0,000
:262(™)
0,000
A15(7)
0,001
129(™)
0,000
210(™)
0,000

F36a.

,108(™)
0,002
245(™)
0,000
185(™)
0,000
A78(™)
0,000
185(™)
0,000
255(™)
0,000
,109(™)
0,002
,104(™)
0,003
206(™)
0,000

F36c.

-0,035
0,480
,080(")
0,025
,086(")
0,015
0,054
0,131
-0,045
0,209
0,023
0,520
,099(™)
0,005
-0,005
0,886

F40.

,110()
0,024
0,064
0,187

155(™)
0,001
A87(™)
0,000
0,074
0,130
0,054
0,267
271(™)
0,000

F58a.

,286(**)
0,000
,162(**)
0,000
,169(*)
0,000
,546(**)
0,000
,081(*)
0,023
,085(*)
0,017

F58b.

204(™)
0,000
230(™)
0,000
161(™)
0,000
159(™)
0,000
A41(™)
0,000

F58c.

212(™)
0,000
A17()
0,001
0,069
0,055
,168(™)
0,000

F59a.

312(™)
0,000
,189(™)
0,000
253(™)
0,000

F59b.

,085(")
0,016
,108(™)
0,002

F59c.

1

,168("")
0,000

F88.

**_ Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).




Anti-image 15 variabler

F32. | F34a. | F34b. | F34c. | F34d. | F34g. | F36a. | F40. | F58a. | F58b. | F58c. | F59a. | F59b. | F59c. | F88.
F32. Natgemenskap: Medverka i diskussioner ,820(a)
F34a. Nategemenskap: Bidra med texter -0,244| ,803(a)
F34b. Natgemenskap: Bidra med musik -0,003] -0,100| ,785(a)
F34c. Natgemenskap: Bidra med foton? 0,010 -0,207| -0,037| ,648(a)
F34d. Natgemenskap: Bidra med videoklipp -0,019] -0,072] -0,294| -0,255| ,713(a)
F34g. Natgemenskap: Bidra med programkod -0,157( 0,039] -0,030| 0,034 -0,097| ,753(a)
F36a. Bidra tilll uppslagsverk -0,021] -0,013] 0,018/ 0,034 -0,060| -0,042( ,851(a)
F40. Medverka till 5ppen kallkod 0,053| -0,080| 0,008 0,031 0,018 -0,336 -0,149| ,699(a)
F58a. Skriva inlagg pa andras bloggar -0,112] -0,038| 0,008 0,011 -0,009( 0,006 -0,068| -0,027| ,672(a)
F58b. Skriva inldgg pa andras webbplatser -0,143| -0,019] -0,068| -0,087| -0,029( 0,026] -0,072| 0,024 -0,184| ,820(a)
F58c. Skriva inlagg till i webbtidningar -0,099( 0,000| -0,027] 0,081 -0,045( -0,016] -0,075| -0,061| -0,058| -0,100| ,859(a)
F59a. Har du egen webbplats? -0,091 -0,005| -0,032] 0,090 -0,077( -0,100| -0,122| -0,066| 0,089 -0,103| -0,084| ,803(a)
F59b. Har du egen blogg? -0,014 -0,120| -0,052| -0,086| 0,088 -0,024] 0,025/ 0,040{ -0,501| 0,063] 0,004| -0,246| ,648(a)
F59c. Driva egen natgemenskap -0,037( -0,041| -0,028| -0,033| -0,050( -0,059| -0,024| 0,056 -0,007| -0,080] 0,013 -0,1701| 0,014| ,840(a)
F88. Lagga upp egna arbeten -0,008[ -0,047] -0,059] 0,069 0,019 -0,066] -0,081| -0,146| 0,029| -0,037] -0,072| -0,100{ -0,028| -0,111]| ,834(a)
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